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OBJET DE L’ENQUETE

Cette enquéte publique a pour objet I’élaboration du
Réglement Local de Publicité Intercommunal (RLPI)
du Territoire Grand Paris Sud Est Avenir.

1 PARTIE
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I - GENERALITES

I-1-PRESENTATION DU TERRITOIRE DU GPSEA

La Métropole du Grand Paris, réunissant Paris et les départements des
Hauts-de-Seine, de la Seine-Saint-Denis et du Val-de-Marne, est
opérationnelle depuis le ler janvier 2016.

Elle compte 7 075 028 habitants (INSEE 2018).

Face a cette métropole nationale, le Schéma Régional de Coopération
Intercommunale (SRCI) impose en Grande Couronne la création
d’intercommunalités de 200 000 habitants minimum.

Ces intercommunalités constituent 12 Territoires, chacun étant géré par un
Etablissement Public Territorial.

-
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L’Etablissement Public Territorial Grand Paris Sud-est Avenir (GPSEA)
porte le n° 11 sur la carte ci-dessus.
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Son siege est a Créteil (94).
Il mene sesactions sur 99,84 km? et compte 313 538 habitants (INSEE 2079).

Il rassemble 16 communes au profil trés varié :

2 villes de plus de 40 000 habitants :
Créteil (92 265), et Alfortville (44 287)

8 communes comptent entre 10 000 habitants et 25 000 habitants :
Limeil-Brévannes (27 684), Sucy en Brie (26 974), Le Plessis Trévise (20 025),

Chennevieres sur Marne (18 142), Bonneuil sur Marne (18 045),
Boissy-Saint-Léger (16 487), La Queue-en-Brie (11 909), Villecresnes (11 119),
Ormesson sur Marne (10 403),

et 6 communes comptent moins de 10 000 habitants :
arolles en Brie (4 839), Mandres-les-Roses (4 766), Noiseau (4 622),

Santeny (4 045), Périgny-sur-Yerres (2 672).
Situé dans les boucles de la Marne et de la Seine, des portes de Paris jusqu’aux
plaines céréalicres, Grand Paris Sud Est Avenir est un territoire couvert par 4 unités
paysageres distinctes :

«  Des secteurs tres urbanisés : la confluence Seine et Marne,

«  Des moyennes vallées urbaines (du Morbras et du Réveillon) : alternant

bati contenu et poches agricoles,
« Un plateau boisé (I'arc boisé Sud-Est d’Ile de France)
« Un plateau cultivé.

Il est composé de :

40% d’espaces agricoles et forestiers,
48,2% d’espaces construits (habitat, activités, équipements, décharges, chantiers)

12% d’espaces ouverts artificialisés ( espaces verts urbains, sportifs, tourisme et loisirs,
cimetieres).

Il existe également des espaces naturels protégés, dont des ZNIEFF de
type 1 et 2.

Le territoire de Grand Paris Sud Est Avenir jouit d’une richesse naturelle
précieuse : 16 km de voies navigables, 24 000 ha de massif boisé et 600 ha de
parcs départementaux ou espaces naturels. (Source : GPSEA 2016).
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I-2-RNP et RLPi

« La réglementation relative a Ia publicité, aux enseignes et pré-enseignes
s'inscrit directement dans un objectif de protection du cadre de vie, dans le
but de concilier Ia Iliberté d'affichage avec la protection du cadre de vie et
notamment du paysage, qu’il soit naturel ou bati, urbain, péri-urbain ou
rural »’

Le réglement national de publicit¢é (RNP) fixe des regles en matiere
d'emplacements, de densité, de surface, de hauteur, en fonction des procédés, des
dispositifs utilisés, des caractéristiques des supports et de l'importance des
agglomérations concernées.

La réglementation s’applique a trois catégories de dispositifs :

publicité, enseigne et préenseigne, définies a larticle 1..581-3 du code de
I'environnement.

L’affichage publicitaire (publicité, enseigne, préenseigne) participe a 'animation de la ville,
a son économie, a son image et a son cadre de vie.

Il est un élément constitutif du paysage et de 'environnement mais également un
indicateur d’une réalité économique.

Malgré leur apparence de publicité, d’enseignes et de préenseignes, certains
dispositifs sont exclus du champ d’application du code de 'environnement.

Ces dispositifs sont destinés a recevoir des informations non publicitaires a
caractere général ou local, ou des ceuvres artistiques.

Sont concernés :

. La signalisation d’information locale (SIL) ;

. Les relais d’'information service (RIS) ;

. Les journaux d’information électronique ;

. Tout autre type de mobilier urbain ne supportant pas une publicité
commerciale.

La Loi n°2019-1461 du 27 Décembre 2019 relative a ’'Engagement dans la Vie
Locale et a la Proximité de I’Action Publique, a prolongé la durée de wvalidité
des RLP au 13 juillet 2022 au lieu du 13 juillet 2020 dans le cas ou I’élaboration
d’un RLP1 a été prescrite.

! bt[ps:/ " www. ecologre, gouv.ﬁ/reg]em entation-publicire-
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La loi du 12 juillet 2020 portant Engagement National pour PEnvironnement
(Loi ENE) a enticrement refondu la procédure d’élaboration du reglement local
de publicité (RLP).

Les RLP sont désormais élaborés conformément aux dispositions qui régissent
I’élaboration des PLU.

Le reglement local de publicité intercommunal (RLPi) est un outil de planification
de l'affichage publicitaire.

Il vise a trouver un équilibre entre des objectifs de préservation des paysages et du
cadre de vie qui constitue un enjeu majeur pour les territoires ainsi que des objectifs
de développent économique des territoires.

La protection des paysages et du cadre de vie constitue un enjeu majeur pour les
territoires.

La reglementation nationale s’inscrit dans le prolongement de ces enjeux, complétés
par la prévention des nuisances visuelles et la réduction des consommations
énergétiques.

Le réglement local de publicité intercommunal (RLPi) permet d’adapter aux

enjeux locaux et a la réalité des territoires, la réglementation nationale en maticre de
publicité extérieure.

Il définit une ou plusieurs zones ou s’appliquent des regles plus restrictives que les
prescriptions issues du code de Penvironnement. Il peut également comporter des
assouplissements sur des points précis comme déroger a certaines interdictions
prévues par le code de environnement.

La procédure d’¢élaboration d’un RLPi appartient a I'EPCI
compétent en maticre de PLU (art. 1.123-6 et suivants du code de
'urbanisme).cf schéma ci-apres.

Le territoire de Grand Paris Sud Est Avenir dispose de la compétence PLU.
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I -3- PROCEDURE I’EL ABORATION du RLPi
(document GPSEA)

La procédure d’élaboration du RLPi :

fruit d’'une collaboration entre de nombreux acteurs du territoire

eLa délibération prescrivant |'élaboration du RLP défini les objectifs du projet et les
modalités de concertation entre les communes et avec le public

*Une réunion de lancement permet de faire le point sur les données existante et donne
la direction a suivre lors de I'étude.

¥

Diagnostic

*Analyse de terrain et étude de conformité permettent d'établir un état des lieux sur \
lequel s'appuyer pour relever les enjeux auxquels est confronté le territoire.

*Les orientations et objectifs du document sont définis a partir de ce premier travail de
diagnostic et débattus en conseil communautaire. Les communes sont également
invités a débattre au sein de leur conseil municipal si elles le souhaitent.

*Des réunions sont organisées avec les Personnes Publiques Associées, les acteurs
concernés par les questions d'affichage extérieur, et avec les habitants, pour les tenir
informés de |'avancement du projet et des volontés politiques qui le guide.

Reglement

eLe réglement et le zonage sont élaborés afin de répondre aux objectifs relevés R
pendant la phase précédente

Le projet fait I'objet d'échanges au cours de plusieurs réunions ( réunion des
Personnes Publiques Associées, réunion des acteurs concernés, réunion publique ...),
afin de connaitre les besoins et exigences de chacun et d'adapter si besoin le projet.

~

*Le projet est arrété en Conseil Communataire
eLe Bilan de la concertation menée pendant la procédure d'élaboration est dressé

7

¥

Consultation

eLe projet est soumis pour avis a consultation des Personnes Publiques Associées \
pendant une période de 3 mois incomprésible. Les communes de I'EPCI doivent
également rendre leur avis sur le projet de RLPi.*

*Le projet passe en Commission Départementale de |la Nature, des Paysages et des
Sites (CDNPS), pendant cette période de consultation PPA

*Sans retour des PPA une fois la période de consultation de 3 mois écoulée, |'avis est
réputé favorable.. Y,

Enquéte
Publique

~

*Le RLPi est ensuite soumis a Enquéte Publique pendant 1 mois.

Suite a la phase de consultation PPA, communes et a I'enquéte publique, le projet est
modifié pour répondre aux remarques émises et approuvé en Conseil
Communautaire.

*Conformément a l'article L.153-15 du Code de I'Urbanisme, en cas d’avis défavorable de I'une des
communes membres de I’'EPCI, le projet de RLPi est de nouveau soumis au vote du Conseil

Communautaire a la majorité des 2/3 des suffrages exprimés.
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I-4-DOCUMENTS ADMINISTRATIES :

La procédure d’élaboration du Réglement Local de Publicité intercommunal
(RLPi) a fait Pobjet des principales décisions locales suivantes :

- Délibération du Conseil de Territoire du 26/09/2021
Définition des objectifs poursuivis

- Délibération du Conseil de Territoire du 03/02/2021
Sur les orientations générales dn RI.Pi

- Délibération du Conseil de Territoire du 05/12/2018
Détermination des modalités de collaboration avec les communes

Par délibération en date du 13 octobre 2021, le Conseil de Territoire a tiré le
bilan de la concertation puis a arrété le projet de réglement local de
publicité intercommunal (RLPi).

I-5- CADRE JURIDIQUE DE L’ ENQUETE

Code de I’Urbanisme, notamment les articles 1..153-19 et R.153-8, 1..123-6 et
suivants
Code de ’Environnement, notamment les articles relatifs a 'enquéte publique :
articles 1..123-1 2 1..123-19, R.123-1 et suivants et R.581.1 et suivants,
articles traitant de la procédure d’élaboration des reglements locaux de
publicité :L. 581-14 et suivants et R 581- 72 et suivants
Code Général des Collectivités Territoriales, notamment les articles 1..5211-1 et
suivants et 1..5219-2 et suivants
Code de la Route qui définit le sens donné au terme « agglomération »
etala fixation des limites d’agglomération dans ses articles R 110-2
et R 411-2
Loi ENE du 12 juillet 2020 portant engagement national pour ’environnement
Loi NOTRE du 7 aout 2015
Loi SRU du 13 décembre 2000
Décret n° 2015-1664 du 11 décembre 2015 relatif a la Métropole du Grand Paris,
et fixant le périmetre de ’Etablissement Public Territorial GPSEA,
dont le siege est a Créteil (94)
Décret n® 2012-18 du 30 janvier 2012 relatif a la publicité extérieure,
aux enseignes et aux pré-enseignes
Arrété du 24 avril 2012 fixant les caractéristiques et dimensions de 'affichage
de 'avis d’enquéte publique, mentionnés a 'article R.123-11 du Code de
I’Environnement
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I -6 - DESIGNATION DE LA COMMISSAIRE-ENQUETRICE

Par décision n° E21000115 /77 du 29 novembre 2021,

Monsieur le Vice-Président du Tribunal Administratif de MELUN,

a désigné Mme Marie-Francoise BLANCHET en qualité de Commissaire enquétrice
pour cette enquéte ayant pour objet Iélaboration du Reglement Local de Publicité
intercommunal couvrant le territoire du Grand Paris Sud-est Avenir et de ses 16
communes.
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I-7- CONCERTATION PREATABLE

Dans sa séance du 26 septembre 2018, le Conseil de Territoire de Grand
Paris Sud Est Avenir (GPSEA) a défini les modalités de la concertation.

Conformément a larticle L. 153-8 du Code de I'Urbanisme, le Reéglement
Local de Publicité intercommunal a été élaboré « en collaboration avec les
communes membres ».
Les modalités de cette collaboration ont été arrétées apres avoir réuni une
conférence intercommunale rassemblant, a linitiative de son président,
Iensemble des maires des communes membres. Cette collaboration s’est
traduite par :

- un groupe de travail fonctionnant tout au long de la procédure ;

- avis des conseils municipaux sur le projet arrété.

La concertation a associé, pendant toute la durée de 1'élaboration du
projet, les personnes publiques associées, les habitants, les associations locales
et les autres personnes concernées.
Un dossier du projet de RILPi comprenant un registre de concertation, complété
au fur et a2 mesure de 'avancement de la procédure, a été mis a la disposition du
public au siege de 'EPT Grand Paris Sud Est Avenir,

Direction des affaires juridiques, des assemblées et du patrimoine,

Europarc - 14 rue Le Corbusier a Créteil
et dans chacune des 16 mairies des communes membres, aux jours et heures
habituels d’ouverture au public.

Des réunions ont été organisées :
Deux réunions avec les personnes publiques associées et consultées
(professionnels de Taffichage publicitaire) : 10 septembre 2019 et 7 avril 2021

Deux réunions Grand Public: 20 et 27 mai 2021

Le site internet de GPSEA a publié au fur et a mesure de 'avancement du projet
des informations relatives au projet de RLPi.

La concertation a permis, pendant une durée suffisante d’accéder aux
informations relatives au projet et aux avis requis par les dispositions
législatives ou réglementaires applicables et de formuler des observations
et propositions qui sont enregistrées et conservées par l'autorité
compétente (art. L. 103-4 du code de ’urbanisme).
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I-8- ARRETE D’OUVERTURE DE I’ENQUETE PUBLIQUE

Le 14 janvier 2022, Monsicur le Président de TEPT— Grand Paris Sud Est Avenir
(GPSEA), autorité compétente pour ouvrir et organiser I’enquéte publique, a pris
Parrété n® AP 2022-001 fixant Pobjet et les modalités de celle-ci.

Cet arrété précise les modalités de 'enquéte publique dont les principales, en
conformité avec les lois et décrets applicables, sont :

- l'objet de enquéte publique ;

— les dates : du 14 février au 15 mars 2022 inclus, soit une période de 30 jours;

- le siege de 'enquéte : sicge de GPSEA, a Créteil.

- le maitre d’ouvrage et 'autorité compétente : GPSEA;

- la commissaire-enquétrice désignée par le Tribunal Administratif de  Melun:

Madame Marie-Francoise Blanchet

- la publicité de 'enquéte ;

- les lieux, dates et heures des permanences.

- les modalités de consultation du dossier d’enquéte et de formulation des
observations et propositions, notamment que le dossier sera consultable
sur le site :  http://tlpi-gpsea.enquetepublique.net,
qui comporte un registre dématérialisé qui permettra au public d’adresser
ses contributions par internet.
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I-9 - INFORMATION DES PPA (PERSONNES PUBLIQUES ASSOCIEES)

Le projet arrété de reglement local de publicité intercommunal (RLPi) a

été transmis pour avis, aux personnes publiques associées (PPA), par courrier
en date du 9 novembre 2021. (art L. 132-7 et 1. 132-9 du code de I'urbanisme)

Date d’envoi] Date de

Personnes publiques associées et consultées R+AR réception
Agence des Espaces Verts 09/11/21| 15/11/21
Assistance Publique des Hopitaux de Paris/ Direction du patrimoine foncier 09/11/21| 10/11/21
CAUE 94 09/11/21| 1/11/21
Chambre de Commerce et de I'Industrie 09/11/21| 10/11/21
Chambre de Métiers et de I'Artisanat du Val de Marne 09/11/21| 10/11/2
Chambre Interdépartementale d'Agriculture d'Ile de France 09/11/21} 15/11/21
Délégation territoriale de I'Agence Régionale de Santé d'lIle de France 09/11/21| 10/11/21
Direction Départementale Interministérielle de la Protection des
Populations (DDPP) 09/11/21] 10/11/21
PREFECTURE DU VAL DE MARNE 09/11/21| 10/11/21

Direction de la coordination des politiques publiques et de I'appui
territorial Bureau de l'environnement et des procédures d'utilité publique

Ditrection Régionale des Affaires Culturelles (DRAC) 09/11/21| 10/11/21
Direction Régionale et Interdépartementale de I’Alimentation, de 09/11/21| 10/11/21
I’Agriculture et de la Forét (DRIAAF)

Direction Régionale et Interdépartementale de I'Hébergement et du 09/11/21| 10/11/21
Logement(DRIHL 94)

DRIEAT / SAD / DPT / Unité réglementation de l'urbanisme et de la

publicitéextérieure 09/11/21) 10/11/21
Ile de France Mobilités 09/11/21| 10/11/21
Office National des Foréts / Agence territoriale Ile-de-France Est 09/11/21] 11/11/21
RATP / Département de maintenance des équipements et systémes des 09/11/21| 10/11/21
espaces

SIVOM Vallée de 1'Yerres et de Sénart 09/11/21| 10/11/21
SNCEF - Délégation Territoire de I'immobilier 09/11/21| 10/11/21
SyAGE 09/11/21[AR

signé sans
date

Transdev STRAV 09/11/21| 10/11/21
UDAP VAL DE MARNE 09/11/21| 10/11/21
Service Départemental de I'Architecture et du Patrimoine

Conseil Départemental du Val-de-Marne , 09/11/21] 16/11/21
Direction des transports, de la voirie et des déplacements

Commission Départementale de la Nature, des paysages et des Sites 09/11/21| 10/11/21
(CDNPS) — DRIEE

Conseil Régional d'lle-de-France 09/11/21| 10/11/21
Etablissement Public Territorial Paris Est Marne & Bois 09/11/21| 10/11/21
Etablissement Public Territorial Grand Otrly Seine Bievre 09/11/21| 10/11/21
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Etablissement Public Territorial Grand Paris Grand Est 09/11/21| 10/11/21
Communauté de Communes L'Orée de la Brie 09/11/21| 10/11/21
Communauté de Communes Les Portes Briardes 09/11/21| 15/11/21
Communauté d'Agglomération Val d'Yerres Val de Seine 09/11/21| 10/11/21
CLEAR CHANNEL France 09/11/21 |AR
signé sans
date
INSERT PHENIX 09/11/21| 10/11/21
MPE-AVENIR 09/11/21| 10/11/21
JC DECAUX 09/11/21| 10/11/21
Union de la Publicité Extérieure 09/11/21| 10/11/21
Paysages de France 09/11/21| 10/11/21

I — 10 — Consultation de la commission départementale de la nature, des
paysages et des sites, (CDNPS)

Conformément a Particle 1..581-14-1 du code de ’environnement, le projet
de reglement local de publicité intercommunal (RLP1) arrété a été transmis pour
avis, a la commission départementale de la nature, des paysages et des
sites, (CDINPS) par courrier en date du 9 novembre 2021.
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I-11 - PUBLICITE ET INFORMATION DU PUBLIC

Presse

L’avis d’ouverture de 'enquéte publique est paru a deux reprises dans les journaux :
- Le Parisien, 28/1/2022 et 15/2/2022
- Les Echos , 28/1/2022 et 15/2/2022

Affichage

Un important plan d’affichage de I'avis d’enquéte publique (au format A3 sur fond
jaune) a été mis en place 15 jours avant l'ouverture de l'enquéte et durant celle-ci, au
sicge de Grand Paris Sud Est Avenir et dans les 16 communes du territoire de
GPSEA : Alfortville, Boissy-Saint-Léger, Bonneuil-sur-Marne, Chennevieres-sur-
Marne, Créteil, L.a Queue-en- Brie, Le Plessis-Trévise, Limeil-Brévannes, Mandres-
les-Roses, Marolles-en-Brie, Noiseau, Ormesson-sur-Marne, Périgny-sur-Yerres,
Santeny, Sucy-en-Brie, Villecresnes.

Consultation du public

Pendant toute la durée de l'enquéte, soit 30 jours consécutifs, les pieces du
dossier et les registres a feuillets non mobiles destinés a recevoir les
observations ont été mis a la disposition du public

- _ausicge de GPSEA :

Direction des affaires juridiques des assemblées et du patrimoine de GPSEA :
Europarc - 14 rue le Corbusier /| 94000 CRETEIL

dn Lundi au vendredi : de 9b a 12) et de 14h a 17

et dans les seize mairies désignées par Parrété d’ouverture de enquéte publique :

Alfortville, Boissy-Saint-Léger, Bonneuil-sur-Marne, Chennevieres-sur-Marne,
Créteil, La Queue-en-Brie, Le Plessis-Trévise, Limeil-Brévannes, Mandres-les-
Roses, Marolles-en-Brie, Noiseau, Ormesson-sur-Marne, Périgny-sur-Yerres,
Santeny, Sucy-en-Brie, Villecresnes.

les adresses et heures douverture sont précisées dans I'arrété et ['avis affiché.

Le dossier d'enquéte publique ainsi que les informations relatives a son
organisation pouvaient également ¢tre consultés de fagon dématérialisée ,

pendant la durée de l'enquéte publique, sur le site de publications administratives :
http://tlpi-gpsea.enquetepublique.net

Le registre dématérialisé intégré a ce site permettait au public de déposer
ses observations via internet.

La publicité de 'enquéte a été réalisée dans les regles et le certificat d’affichage
prescrit a été établi et figure en picce jointe n° 4.
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IT - ORGANISATION ET DEROULEMENT
DE I’ENQUETE

IT —1 - Rencontres avec porteur de projet

A compter du 10 décembre 2021, plusieurs communications téléphoniques ou
échanges de courriels avec Madame ADRAGNA- coordinatrice cellule PLU et
Urbanisme, chef du projet RLPi a GPSEA.

Ces échanges ont permis d’obtenir les premiers renseignements sur 'objet exact
de lenquéte publique, son importance sur le plan géographique, Détat
d’avancement du dossier, le contexte de son élaboration et le calendrier
souhaité.

Une premicere réunion de travail entre Madame Adragna- Coordinatrice cellule
PLU et Urbanisme de GPSEA, assistée de Mesdames Pellerin, Duttweiler et
Chaloupy et la commissaire-enquétrice a eu lieu le 14 décembre 2021 au siege
de GPSEA pour présenter le projet soumis a 'enquéte publique. La version
papier du dossier d’enquéte lui a été remise lors de cette premicre réunion de
travail.

Le 7 février 2022, une réunion a été organisée par Mme Adragna- Coordinatrice
cellule PLU et Utrbanisme, assistée de Mesdames Pellerin, Duttweiler et
Chaloupy, dans les locaux de GPSEA a Créteil. Le dossier définitif, complété
avec les avis des PPA recus depuis la réunion précédente, a été remis a la
commissaire-enquétrice, qui a pu vérifier la complétude des 17 dossiers destinés
aux points d’accueil du public (sicge GPSEA et 16 mairies).

La premicre page de chaque document composant ces 17 dossiers, ainsi que
chacune des pages des 17 registres d’enquéte, ont été paraphés par la
commissaire-enquetrice.

Les modalités de transmission des observations déposées sur les registres papier
et sur le registre dématérialisé ont été définies.

Le 23 mars, réunion au sicge de GPSEA avec Mme Adragna- Coordinatrice
cellule PLU et Utrbanisme, assistée de Mesdames Pellerin, Duttweiler et
Chaloupy,pour présenter et commenter la synthese des observations.

Le 6 avril, réunion au siecge de GPSEA ou Mme Adragna- Coordinatrice cellule
PLU et Urbanisme, assistée de Mesdames Pellerin, Duttweiler et Chaloupy m’a
présenté et commenté le mémoire en réponse de GPSEA.

Enfin le 15 avril 2022, j’ai rencontré Mme Adragna- Coordinatrice cellule PLU
et Urbanisme, assistée de Mesdames Pellerin, Duttweiler et Chaloupy, pour leur
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remettre mon rapport en fin d’enquéte leur présenter mes conclusions et
commenter mon avis.

Il convient de noter que les échanges téléphoniques ou par courriel se sont
poursuivis pendant toute la durée de la procédure d’enquéte publique,
notamment pour valider les lieux, dates et heures des permanences et relecture
de larrété.

Ils ont toujours été cordiaux et suivis d’effet dans un tres bref délai.
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IT —2- Réception du public : permanences de la commissaire-enquétrice

Conformément aux dispositions prévues par l'arrété d’ouverture de 'enquéte
publique, la commissaire-enquétrice s’est tenue a la disposition du public lorsde
9 permanences réalisées dans 9 communes choisies pour limiter autant que
possible les déplacements pour les personnes souhaitant la rencontrer.

D’un commun accord entre GPSEA et la commissaire-enquétrice, la durée des
permanences a été limitée a 2 heures.

Mairie Adtresse Date Horaires
Créteil Hotel de Ville 10h - 12h
14/02
Sucy-en-Brie Hoétel de Ville 14h - 16h
Limeil-Brévannes Hotel de Ville 10h - 12h
22/02
Boissy-Saint-Léger Hoétel de Ville 14h - 16h

Espace Services

Santeny Citoyens 10h - 12h
02/03

Villecresnes Hoétel de Ville 14h - 16h

Le Plessis-Trévise Hoétel de Ville 10h - 12h
11/03

Ormesson-sur-Marne Hoétel de Ville 14h - 16h

Centre Technique
Alfortville Municipal 15/03 15h - 17h
Service Urbanisme

IT - 3 - Climat de Penquéte

L’enquéte publique s’est déroulée dans de tres bonnes conditions. GPSEA avait
remis a chaque mairie une note destinée au personnel d’accueil des 16 mairies
sur la conduite a tenir pour I’éventuelle consultation du public en dehors des
permanences de la commissaire-enquétrice, et pour la tenue journalicre du
registre d’enquéte.

Excellent contact avec les rares personnes s’étant déplacées pour rencontrer la
commissaire-enqueétrice.

Le seul probléme rencontré concerne la mauvaise foi d’un contributeur quant a
I'acces au registre dématérialisé.
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IIT - DESCRIPTION DU DOSSIER
SOUMIS A L’ENQUETE PUBLIQUE

Conformément a larticle R.581-72 du code de environnement, le reglement local
de publicité intercommunal (RLPi) comprend au moins un rapport de présentation,
une partie réglementaire et des annexes. Il peut comporter d’autres éléments
permettant la compréhension du reglement tels que schémas, glossaire, etc.,

Le dossier soumis a P’enquéte publique était composé des documents
suivants :

III-1 - NOTE DE PRESENTATION (22pages)

I1I-2 - DOCUMENTS ADMINISTRATIES :

La procédure d’élaboration du Reglement Local de Publicité intercommunal
(RLP1) a fait 'objet des principales décisions locales suivantes, composant ce
sous-dossier :

-Arrété du Territoire du 14 janvier 2022
Prescrivant lenquéte publique

- Délibération du Conseil de Territoire du 13/10/2021 :
Arrét du projet de RLLPi de GPSEA et tirant le bilan de la concertation

- Délibération du Conseil de Territoire du 03/02/2021
Sur les orientations générales dn RIP:

- Porté a connaissance de I’Etat regu le du 3/4/2019

- Délibération du Conseil de Territoire du 05/12/2018
Détermination des modalités de collaboration entre les 16 commmunes composant le

GPSEA

- Délibération du Conseil de Territoire du 26/09/2018
Prescrivant l'élaboration du RLPi et fixant les objectifs et modalités de la concertation
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IT1I-3 - DOSSIER D’ENQUETE PUBLIQUE Composé de 4 tomes

I11-3.1 Tome I -Rapport de présentation (145 pages)

Partie 1 :
Le Contexte territorial naturel, administratif et démographique
La synthése des entités paysagéres

Partie 2 :
Le diagnostic de la publicité extérieure

Partie 3 :
Les 4 orientations du RLPi

Orientation n°1 :
Valoriser la qualité paysageére du territoire par les entrées de
ville etles principaux axes structurants

Orientations n°2 :
Améliorer 'image et I’attractivité des centres-villes tout en
préservant la qualité paysagére des centres historique

Orientations n°3 :
Rendpre lisibles et attractives les zones d’activités tout en
conservantla dynamique commerciale

Orientations n°4 :
Veiller a la qualité paysagere des secteurs d’habitation tout en y
préservant le développement économique

Partie 4 : _Explication des choix retenus

Chapitre 1 : zonage
- Sont d’abord énumérées les prescriptions qui s’appliquent a toutes
les zones

-7 zones de publicité ont été déterminées

( la ZP5 a été divisée en 2 définitions) afin de mieux s’adapter aux
différentes particularités des secteurs a enjeux identifiés lors du
diagnostic.

Leurs limites sont précisées sur des documents graphiques:
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Zone de publicité 1 ~ ZP1  les espaces naturels et remarquables

Zone de publicité 2 ZP2 les secteurs d’intérét patrimonial et
remarquable

Zone de publicit¢ 3 ~ ZP3  les axes routiers

Zone de publicité 4  ZP4  les zones d’activités économiques

Zone de publicité 5a  ZP5a les zones résidentielles des communes
ne dépassant pas 10 000 habitants

Zone de publicité 5b  ZP5b les zones résidentielles des communes de plus
de 10 000 habitants ;

Zone de publicit¢é 6~ ZP6 les secteurs hors agglomération

Zone de publicit¢ 7 ZP7  le domaine ferroviaire.

Chapitre 2 : Zones et regles applicables aux enseignes

Sont d’abord énumérées les prescriptions qui s’appliquent a toutes
les zones.

3 zones relatives aux enseignes ont été délimitées
et leurs limites sont précisées sur des documents graphiques :

-Zone de publicité 1 (ZE1) : les secteurs d’intérét patrimonial, naturel et
remarquable

-Zone de publicité 2 (ZE2) : les zones d’activités économiques ;

-Zone de publicité 3 (ZE3) : 'ensemble du territoire de GPSEA hors
ZE1 et ZE2.

Le Rapport de présentation est complété par un lexique et par les modalités
de mesure.

Il est conforme aux prescriptions de I’article R.581-73 du Code de
PEnvironnement.
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ITI- 3.2 - Tome II - Réglement

Le reglement décrit les dispositions générales ou spécifiques applicables sur
I'ensemble du territoire applicablesa la publicité, aux enseignes et aux pré-enseignes.
Ces dispositions générales ou spécifiques sont en principe plus restrictives que
celles issues du code de lenvironnement. Toutefois, certaines régles nationales,
jugées importantes par le territoire, peuvent étre rappelées dans le reglement.

Le reglement fixe ensuite les regles applicables dans les diverses zones du territoire
couvert par le RLPi.

Sont notamment précisées les prescriptions relatives a :
-la qualité et Pesthétique des matériels utilisés

-1a hauteur et la surface

-les regles relatives au linéaire

-publicités et enseignes sur mur, balcon, balconnet, auvent, marquise, loggia,
cloture, mur de souténement

-dispositifs publicitaires de dimensions exceptionnelles

-publicités sur toitures et terrasses, sur batiments remarquables.

-publicités éclairées et lumineuses

Partie 1 : Regles applicables aux différentes zones en ce qui concerne la publicité.

Partie 2 : Regles applicables aux différentes zones en ce qui concerne les enseignes.

Ce document comporte également 3 annexes :

Annexe 1 : définitions
Annexe 2 : lexique
Annexe 3 : modalités de mesure.

III - 3.3 — Tome IIT : Annexes (87 pages)

Annexe III-1 : le zonage de la publicité, commune par commune
Un plan 1/1000° de chaque commune, avec I'identification des zones de
publicité, figure dans ce document

- Annexe III-2 : le zonage enseignes, commune par commune
Un plan 1/1000° de chaque commune, avec Iidentification des zonages
enseignes, figure dans ce document
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- Annexe III-3 : les limites d’agglomération, commune par commune
Ce document comporte pour chaque commune un plan au 1/1000°
ou figurent les limites d’agglomération,

ct pour les communes concernées :

les sites classés sont indiqués (Chennevieres-sur-Marne, Mandres-
les-Roses, Périgny-sur-Yerres), de méme que les sites inscrits
(Créteil, Marolles-en-Brie, Périgny-sur-Yerres et Santeny).

Les périmetres de protection , délimités aux abords des

monuments historiques existant sur les communes du GPSEA sont
indiqués ( Alfortville, Boissy-Saint-Léger, Bonneuil-sur-Marne,
Chennevieres-sur-Marne, Créteil, Ia  Queue-en-Brie, Limeil-
Brévannes, Mandres-les-Roses, Marolles-en-Brie, Noiseau, Ormesson-
sur-Marne, Périgny-sur-Yerres, Santeny, Sucy-en Brie, Villecresnes).

Les périmetres de protection , délimités aux abords des
monuments historiques des communes limitrophes, qui débordent

sur les communes du GPSEA sont également indiqués (Alfortville,
Chennevieres-sur-Marne, Créteil, Limeil-Brévannes).

La commune de Mandres-les-Roses est concernée par un site
patrimonial remarquable.

-Annexe 111-4 :
Dans ce document figurent les cartes au 1/1000° des agglomérations e
chaque commune, ainsi que l'arrété municipal qui en fixe les limites,
conformément a I’art R 411-2 du Code de Ia route.

Ces annexes répondent aux prescriptions de ’article R.581-78 du Code de
PEnvironnement.

I1I - 4 - Avis des PPA

La seule réponse parvenue avant I'ouverture de I'enquéte publique est celle de la
Direction  Régionale et Interdépartementale de I'Environnement, de
I’Aménagement et des Transports d’Ile de France (DRIEAT).
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III - 5 — Avis de 1a CDNPS

Au jour d’ouverture de 'enquéte ( 14 février), 'avis de la CNDPS n’était pas
parvenu.

La CNDPS a émis un avis favorable le 18 février 2022.

Deés que regu (par courriel) des copies en ont été faites et ajoutées par GPSEA
dans chacun des dossiers d’enquéte publique déposés dans les mairies des 16
communes et au sicge de GPSEA.

III — 6- Avis de la Commissaire-enquétrice sur le dossier présenté

La commissaire-enquétrice considere, a la lecture de I'ensemble des picces qui
composent le dossier, que ce dernier est complet, détaillé, explicite et conforme aux
prescriptions de l'article R.581-73 du Code de ’Environnement.

11 est sérieusement documenté et d’une lecture facile.

Grace aux tres nombreuses illustrations, photos d’exemples pris sur le territoire de
GPSEA, qui illustrent les définitions, on peut beaucoup plus aisément comprendre
les différences et les nuances entre les divers aspects du dossier.

La note de présentation est tres pédagogique, elle rappelle les incidences du code
de environnement sur le dossier de RLPj, les caractéristiques principales du projet
et les raisons qui ont présidé aux choix retenus, définit les zones de publicité et
d’enseignes, les étapes de la procédure administrative, les modalités d’acces au
dossier et aux registres (papier et dématérialisé), les PPA consultées et le bilan de la
concertation. Il est concu de fagon a ce que sa seule lecture donne au public une
idée exacte et précise de 'objet de Penquéte.

Le rapport de présentation est tres clair, présenté de manicre détaillée et
pédagogique, il est abondamment illustré et documenté. Apres avoir présenté le
Territoire, un diagnostic de la situation actuelle est présenté.

Les Orientations du RLP1 sont détaillées et illustrées. Les explications relatives aux
choix retenus sont claires, pertinentes et des illustrations  permettent de
comprendre au premier coup d’ceil leur impact. Les enjeux sont clairement exposés.

Les objectifs de départ (délibération du 26/9/2018) sont rappelés :
- Assurer un traitement cohérent de la publicité extérieure a I’échelle du
territoire ;
- Intégrer les exigences environnementales de la loi de Grenelle 1T ;
- Préserver les espaces a protéger pour des raisons paysageres,
patrimoniales, remarquables etc.... ;
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- Préserver I’attractivité économique et commerciale de I'ensemble du
territoire tout en respectant le cadre de vie, le paysage urbain et péri-urbain
des communes ;

- Maitriser le développement des dispositifs publicitaires sur les entrées
de ville, les zones d’activités commerciales et les principaux axes traversant
le territoire.

Les choix relatifs au zonage sont clairs, cohérents et motivés.

Quelques précisions devraient cependant pouvoir étre ajoutées.

La précision du réglement, abondamment illustrée devrait constituer un outil tres
utile pour les agents chargés d’instruire des dossiers.

Ce document est dans la ligne du dossier : clair, précis, documenté, illustré.

Je pense qu’il sera d’une aide certaine aux agents chargés d’instruire les dossiers.

Tel que présenté, le dossier arrété du projet de Reglement Local de Publicité
Intercommunal est conforme aux prescriptions du Code de
PEnvironnement, il est clair, pédagogique, documenté et d’une lecture aisée.
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IV - OBSERVATIONS RECUEILLIES PENDANT L’ENQUETE

Le public n’a montré aucun intérét pour 'enquéte publique.

Les rares personnes qui se sont déplacées (3) pour rencontrer la commissaire-
enquétrice cherchaient plutot a savoir de quoi il retournait, mais ne formulaient
ni questions ni opinions.

En dehors des permanences, personne n’a demandé a consulter le dossier, ni au
sicge de GPSEA ni a 'accueil des différentes mairies.

Sur le registre dématérialisé, 5 contributeurs se sont exprimés, dont 'un pour
faire part de sa satisfaction de voir ce dossier avancer, et 2 autres a la demande
de la Commissaire-enquétrice, apres qu’ils lui aient remis des dossiers papier,
reliés, qui ont été annexes au registre d’enquéte papier. Les poster sur le registre
¢lectronique était le moyen pour que chacun puisse en prendre connaissance.

Le Domaine de Grosbois important péle hippique pour les chevaux de trot,
cherche a communiquer sur ses activités spécifiques et profite de I'enquéte
publique pour explorer la voie de I'affichage extérieur. Ses activités étant tres
intéressantes pour la collectivité, je pense que GPSEA aura d’autres solutions a
lui proposer pour se faire connaitre du public.

Deux importants contributeurs sont des professionnels de la publicité :
UPE et JC-Decaux, qui défendent leur activité professionnelle que le projet de
RLPi va nécessairement restreindre, et tentent, en répétant leurs arguments a
Ienvi, d’amener GPSEA a assouplir les régles en leur faveur.

Il est évident que leurs intéréts particuliers sont opposés a ceux de la
collectivité, fermement exprimés par 'ensemble des 16 communes de GPSEA,
qui souhaitent réduire autant que possible la place des publicités, des enseignes,
pré-enseignes et des mobiliers urbains sur le Territoire.

Leurs diverses demandes et préconisations tendent a remettre en cause certains
choix faits par 'ensemble des 16 villes lors de la longue période de concertation
et d’élaboration du projet présenté a 'enquéte.

Les jurisprudences auxquelles se réferent ces contributeurs devront étre étudiées
par GPSEA afin de vérifier dans quelle mesure elles s’appliquent au projet.

Ils citent également une étude du CESE, organe consultatif du Conseil de
I’Europe, qui n’a aucune valeur d’obligation.
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1l est utile de rappeler que les PPA dont ils faisaient partie ont été associés a
toute la procédure depuis 2018 ; ils auraient pu exprimer a ces différentes
occasions leurs craintes et leurs doutes, s’en ouvrir aux maires des communes
avec lesquelles ils ont signé des contrats, bref se manifester a d’autres étapes
importantes de I'élaboration du projet, plutot que d’attendre les derniers jours
de ’enquéte publique pour se manifester.

Les autres « enseignistes » présents sur le territoire, concernés par la méme
problématique, et consultés eux aussi en tant que PPA, n’ont pour leur part
émis aucune observation pendant lenquéte publique, alors que leur
problématique est la méme.

Enfin, une association de commercants a tenu a soutenir la position de la
société JC DECAUX a laquelle elle a recours.

Pour mémoire, il est a noter que le projet présenté a été adopté a
Punanimité lors du Conseil de Territoire du 13 octobre 2021, ce qui
montre combien les maires des 16 communes composant le territoire
soutiennent le projet arrété de RLPi proposé a Penquéte publique.

Permanences
le 11 mars au matin., 2 représentants de la Société JC-DECAUX se sont
présentés lors de la permanence de la commissaire-enquétrice a Sucy- en-
Brie.
IIs ont déposé une contribution, sous la forme d’un courrier accompagné de
4 tomes d’annexes reliés (pour un total de 125 pages), qu’ils m’ont largement
commenteée.
Cette contribution a été annexée au registre d’enquéte de Sucy-en-Brie.
A ma demande, ils Pont aussi adressée sur le registre dématérialisé, pour que
chacun puisse en prendre connaissance.

Le 11 mars apres midi, lors de ma permanence a Ormesson-sur-Marne, j’al
recu 2 représentants de ’'Union de la Publicité Extérieure (UPE).

IIs ont déposé une contribution, sous la forme un courrier accompagné
d’un dossier relié de 64 pages, qu’ils m’ont largement commentée.

Cette contribution a été annexée au registre d’enquéte d” Ormesson-sur-
Marne.

A ma demande, ils 'ont aussi adressée sur le registre dématérialisé, pour que
chacun puisse en prendre connaissance.

Le régisseur du Domaine de Grosbois, venu s’informer lors de ma
permanence a Boissy-Saint-Léger, a adressé une contribution sous forme

d’un courrier posté le 14 mars sur le registre dématérialisé de Publi-Légal.
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IV —1 - Observations notées sur les registres papier :

5 observations ont été formulées sur les 17 registres a feuillets non mobiles
déposés au sicge de GPSEA et dans les mairies.

Ces contributions ont été relayées sur le site dématérialisé afin que chacun puisse en prendre
connaissance. Les contributions directement déposées sur le registre dématérialisé ont été
imprimées et collées dans les registres papier des villes correspondantes.

Ville

Observations portées sur le registre

Alfortville

1 demande d’information

Boissy-Saint-Léger

1 contribution sur registre dématérialisé /
Domaine de Grosbois

Bonneuil-sur-Marne néant
Chenneviéeres-sur-Marne néant
Créteil néant
La Queue-en-Brie néant

Le Plessis-Trévise

1 dossier composé de 4 tomes reliés remis par
JC Decaux 137 pages

Limeil-Brévannes

1 message sur le site dématérialisé

Mandres-les-Roses néant
Marolles-en-Brie néant
Noiseau néant
Ormesson-sur-Marne 1 Dossier de 64 pages remis par UPE
Périgny-sur-Yerres néant
Santeny néant
Sucy-en-Brie 1 contribution déposée par ’association FEDACS
Villecresnes néant
Siege de GPSEA (Créteil) néant
Ou boite mail de GPSEA
ANOTER:

Les différentes contributions ont été remises par leurs auteurs a la
commissaire enquétrice dans les 3 derniers jours de ’enquéte publique.
Les étudier, analyser, classer, pour produire sous 8 jours une synthese des
observations a représenté un travail important dans un délai trés contraint.
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IV — 3 - Probléme rencontré :

I’Association Paysages de France a essayé de poster une contribution sur le site
Publi-Légal le 15 mars au soir, et s’est étonnée le lendemain, en téléphonant a
GPSEA, qu’il n’ait pu le faire, le site étant fermé.

Selon ses propres déclarations, il a tenté de poster sa contribution a 23 :50.

Le 16 mars au matin , il a adressé cette contribution par courriel 2 GPSEA, qui me
I’a renvoyée.

La date de cloture de 'enquéte figurant sur arrété n® AP 2022-001 et sur les avis
d’enquéte publique était fixée au 15 mars 2022.

Cet arreté indique les heures d’ouverture au public de chacune des 16 mairies et du
sicge de GPSEA, ou étaient déposés les dossiers et les registres d’enquéte.

L’heure la plus tardive de fermeture d’une mairie étant 19 :00, GPSEA a demandé¢ a
Publi-1égal de fermer le registre dématérialisé le 15 mars a 19 :00.

Il n’est pas possible d’accepter des contributions au-dela du dernier jour d’enquéte,
ni apres la derniere heure possible (celle de la fermeture de chaque mairie), dans les
registres papier a feuillets numérotés, ni sur le site internet de GPSEA.

Leur dépot était donc impossible sur le registre dématérialisé, fermé par Publi-
Légal a ’heure convenue avec GPSEA (19 :00), ce registre ayant le méme statut que
les registres papier et répondant aux mémes regles.

Pour ma part, je ne peux tenir compte que des contributions constatées lors de la
cloture des registres papier, ou des messages adressés quotidiennement par Publi-
Legal, me relayant les messages adressés sur le registre dématérialisé.

Par conséquent, la contribution de Paysages de France, adressée par courriel
a GPSEA le 16 mars, qui m’a été retransmis aussit6t par celui-ci, ne peut
donc pas étre prise en compte.

Je déplore pour ma part qu’une association de I'envergure de Paysages de France
envoie sa contribution le dernier jour de 'enquéte, a 23 :50, feignant de considérer
qu’il restait encore 10 minutes avant le fatidique 12°* coup de minuit du 15
mars...alors méme que larrété précisait les horaires d’ouverture des mairies, le
registre dématérialisé suivant nécessairement la régle imposée aux registres papier.
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IV-4 - LISTE DES OBSERVATIONS RECUEILLIES

Le tableau suivant reprend les différentes observations relevées apres
analyse des documents déposés par les différents contributeurs.

Les observations 1 et 101 émanent de particuliers.

Les observations n° 2 a 30 émanent de la société JC DECAUX, spécialisée dans
le mobilier urbain.

Les observations n° 31 a 89 émanent de UPE ( Union des Professionnels de la
Publicité Extérieure)

Les observations de la FEDACS (fédération des associations de commercants de
Sucy-en-Brie) portent les numéros de 90 a 94.

Les observations formulées par Le Domaine de Grosbois, propriété du
TROT, sont numérotées de 95 a 100

N©° | Contributeur OBSERVATION

1 | KOZJAN | transmet sa satisfaction de voir aboutir ce travail pour une réglementation de la
publicité dans les villes du territoire.

2 |JC- En toute circonstance les Villes maitrisent 'installation du mobilier urbain sur leur
DECAUX | domaine public dans le cadre des contrats passés avec opérateur de leur choix. Les
type de mobiliers (format

format, technologie, design, couleur, nombre), Emplacements, Conditions
d’exploitation sont définis dans le cadre du contrat. Les recettes publicitaires sur les
mobiliers urbains permettent de financer les services qui leur sont rattachés
(information municipale, affichage administratif et libre, abris-voyageurs, journaux
électroniques, taxe locale sur la publicité extérieure ou redevance...).

Un RLPi doit permettre au mobilier urbain de répondre aux souhaits des Villes, ces
derniers pouvant évoluer dans le cadtre des contrats conclus sur de longues durées.
Dans I’hypotheése d’un RLPi favorable a ’exploitation publicitaire sur mobilier
urbain, les Villes disposent toujours de la décision d’autoriser ou non une
implantation et d’en maitriser 'exploitation via leur contrat.

A défaut: potentielle remise en cause d’implantations de mobiliers urbains, tisque
de rupture du service délivré par les mobiliers urbains aux usagers et les recettes
publicitaires sur les mobiliers urbains ne financeront plus les services rendus aux
Villes.

3 |JC Demande : Traiter le mobilier urbain de maniére spécifique au sein du futur RLPi
DECAUX | comme le fait le Code de l'environnement dans sa sous-section dédiée. Cette
structuration garantirait la lisibilité et sécurité juridique du RLPi.

1. de préciser la spécificité du mobilier urbain en insérant une mention pouvant étre
rédigée comme suit : « La publicité supportée d titre accessoire par le mobilier nrbain est traitée
dans les senls articles visant expressément le mobilier urbain, sauf renvoi expres a d'antres
dispositions contennes dans le RLP: ».

2. damender au lexique du RIPi la définition du « dispositif » par opposition a celle
sur le « mobilier urbain »

« 20. Dispositif publicitaire : Support ou matériel dont le principal objet est de recevoir tonte
inscription, forme  ou image constituant une publicité. Ces supports, a lexclusion des supports de
base, sont assimilés a des  publicités, et doivent respecter 'ensemble des régles applicables a ces
derniéres, qu'il y ait des inscriptions ou affiches publicitaires apposées on non. [...] »

«32. Mobilier urbain : Installation implantée sur le domaine public ponr répondre aux besoins des
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usagers.

Les articles R581-42 a R581-47 dn code de lenvironnement définissent la liste des mobiliers
urbains ponvant supporter de la publicité de maniére accessoire |...|»

Conséquence : tout article du RLPi non inclus dans les parties relatives au mobilier
urbain ne lui serait pas opposable. —_Objectifs : lisibilité des textes et cohérence
avec le Code de Ienvironnement.

DECAUX

La fonction premiere du mobilier urbain reste donc bien les services apportés aux
usagers et la communication de la collectivité :

Abris-voyageurs = service public des transports

(article 5 de la loi du 30 décembre 1982 sur lorientation des transports intérienrs)

Mobiliers d’information = service public de 'information

(arrét du CE dn 10 juillet 1996 Coisne, req. n°140606)

Modele économique : Les recettes publicitaires sur les mobiliers urbains financent les
services rendus.

Le mobilier urbain supporte ainsi a titre accessoire des « publicités » telles que
définies a l'article 1.581-3 du Code de I'environnement, a savoir « foute inscription,
Jforme on image, destinée a informer le public on a attirer son attention ».

Aussl, il ne peut étre assimilé a un dispositif publicitaire « dont le principal objet est « de
recevoir de la publicité » (article 1..581-3 du Code de I'environnement

DECAUX

Abords de Monuments Historiques : Implantation mobilier urbain = soumis 4 accord
de la ville (apres concertation avec son opérateur) + accord des ABF en périmetre protégé
DONC Inutile que les Villes restreignent au sein du futur RLPi les implantations de

mobiliers urbains alors qu’elles en ont Pentiere maitrise.
Le RLP1 ne traite pas des abords de monuments historiques définis par défaut a

Particle 1..621-30 du Code du patrimoine(périmetre délimité des abords (PDA) ou a
défaut, périmetre de 500 m en co-visibilit¢ du monument histotique depuis loi LCAP)

hors PDA prévus en zone ZP2)

DECAUX

Nos préconisations : — Insérer au futur RI.Pi, dans une disposition générale et
expresse, une levée de linterdiction relative de publicité a ’égard des 5 types de
mobilier urbain publicitaire :

« B égard a sa fonction et parce qu'il ne supporte de la publicité gu’a titre accessoire, le mobilier
urbain publicitaire est antorisé dans lensemble des sectenrs listés a larticle 1.581-8 1 du Code de
Lenvironnement ».

— Supprimer linterdiction de la publicité supportée par le mobilier urbain en co-
visibilité d’un monument historique, classé ou inscrit prévue en ZP5a et ZP5b, le
mobilier urbain demeurant sous controle de la Ville et de PABF dans ces secteurs.

7 |JC
DECAUX

Nous relevons au projet la volonté de la collectivité de limiter 2 2 m? ou 8 m? la
surface maximale de publicité autorisée sur mobilier urbain d’information ainsi que sa
hauteur a 3 ou 6 métres selon zonage.

Par ailleurs, il est prévu a date d’interdire ce type de mobilier urbain en zone ZP1.
Pour rappel, les Villes maitrisent les installations de mobilier urbain sur leur
domaine public : type de mobiliers (format, design, nombre) et emplacements
définis dans le cadre de leur contrat public.

Il n’est donc pas nécessaire que le futur RLPi prévoit des restrictions en matiere de
surface de publicité pouvant étre apposée sur mobilier urbain d’information et/ou de
contraintes de hauteur vis-a-vis du mobilier urbain.

NB : les colonnes d’affichage culturel, les kiosques et les mobiliers urbains sur mat
présentent des hauteurs supéricures a 3 metres.

8 |JC
DECAUX

L’ensemble des regles d’implantation propres a la « publicité scellée au sol »
prévues au RLPi_n’est pas opposable au mobilier urbain alors support de publicité
a titre accessoire. Le mobilier urbain publicitaire ne peut pas étre assimilé 4 un «
dispositif publicitaire ».

1l conviendrait de modifier les articles P.5.2 et P.6.2 en ce sens :

Art P 5.2 : « les dispositifs publicitaires scellés an sol sont interdits, a l'exception de la publicité
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supportée par le mobilier urbain » ,

Art P 6.2 : « les dispositifs publicitaires scellés au sol sont interdits, a ['exception de la publicité
supportée par le mobilier nrbain »

le terme « 4 Pexception » laissant entendre que le mobilier urbain puisse étre
assimilé a_un dispositif publicitaire.

JC-
DECAUX

Zonage : Impacts en ZP1 (espaces naturels et remarquables interdits atoute
publicité y compris sur mobilier urbain).

Cette zone est plus large que la zone N du PLUi et englobe les trottoirs
attenants.

Cette interdiction concerne : 24 abris-voyageurs publicitaites / 21 mobiliers urbains
d’information de 2 m? / 9 mobiliers urbains d’information de 8 m?

Soit 47 mobiliers urbains a Créteil,4 mobiliers nrbains a Alfortville et 9 mobiliers nurbains a Sucy-
en-Brie

10

JC-
DECAUX

Impacts en ZP2. Cette interdiction concerne : 5 mobiliers urbains
d’information de 8 m? a Créteil

1

JC-
DECAUX

Impact en ZP3 Cette interdiction concerne :

1 mobilier urbain d’information de 2 m? en co-visibilité d'un monument
historique (¢f. ci-avant : nécessaire levée de l'interdiction relative de publicité dans les abords
par défantde 500 meétres en co-visibilité des monuments historiques)

12

JC-
DECAUX

il est n’est pas nécessaire que les Villes restreignent au sein du futur RLPi les
implantations de mobiliers urbains alors qu’elles en conservent 'entiére maitrise

dans le cadre du contrat passé avec 'opérateur de leur choix.

13

JC-
DECAUX

Nos préconisations :

— Réintroduire la possibilité pour les villes de bénéficier du mobilier urbain
publicitaire en ZP1 (notamment abris-voyageurs et mobiliers urbains d’informations)
et ce, sous réserve de l'article R.581-30 du Code de I'environnement (interdiction
mobilier urbain scellé au sol en zones N du PLU)

— Préciser que les limitations de format de publicité établies au sein du RLPi sont
opposables aux seuls mobiliers urbains d’informations et maintenir sous le régime de
la réglementation nationale les autres types de mobiliers urbains (colonnes, kiosques
notamment) et ce, dans 'ensemble des zones du RLPi. ( N.B. : les colonnes
culturelles présentent des affiches de format > 2m? notamment)

— Supprimer toute_contrainte de hauteur a ’égard du mobilier urbain, la hauteur-
limite de 3m étant inadaptée aux mobiliers urbains de grand format
— Objectifs : préserver le libre choix des Villes de déterminer le mobilier urbain
publicitaire qu’elles souhaiteront voir déployer/maintenir sur leur tetritoire dans le
cadre des_contrats de mobiliers urbains.

14

JC-
DECAUX

Nous comprenons que les dispositions opposables aux « dispositifs publicitaires scellés
an sol » ne sont pas opposables au mobilier urbain alors « support de publicité a
titre accessoire ».

15

JC-
DECAUX

Nous notons que la collectivité impose des_dispositifs publicitaires scellés au sol de
type « monopied » (cf. extrait ci-joint de I'article P.P.1,page 11 du projet de RLPi).
Nous comprenons que le mobilier urbain n’est pas soumis a cette régle.

16

JC-
DECAUX

A toutes fins utiles, il est a préciser que ensemble des caractéristiques du
mobilier urbain publicitaire reste défini dans un cadre contractuel apres

procédures de la commande publique. Il n’est donc pas nécessaire de prévoir de

contraintes esthétiques au sein d’un RLPi vis-a-vis du mobilier urbain

17

JC-
DECAUX

Si linterdiction générale des mobiliers de type « bipied » devait aussi s’appliquer au
mobilier urbain - 33 mobiliers urbains d’information de 8 m? seraient rendus non-
conformes( dont 29 mobiliers urbains a Créteil, 4 mobiliers urbains a Alfortville)

18

JC-
DECAUX

Notre préconisation :

— Préciser que les dispositions esthétiques prévues au RLPi ne sont pas opposables
au mobilier urbain, ces derniéres étant régies par contrat issu de procédures de la
commande publique.
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11 s’agit ici surtout de préserver la possibilité d’installer des mobiliers urbains
d’information de 8 m? de type « bipied » qui, selon les contraintes d’implantation,
permettent seuls de respecter la réglementation relative aux personnes a mobilité
réduite.

En effet, dans de nombreux cas, I'installation d’un mobilier de type « monopied »
reviendrait a créer un obstacle sur cheminement piéton ou sur piste cyclable.

19

JC-
DECAUX

Nous relevons au projet 'intention de la collectivité de circonscrire le développement
de la publicité numérique a certaines zones du RLPi. Toutefois, les dispositions de
Particle P.3.7 et P.4.8 applicables respectivement aux zones ZP3 et ZP4 ne
traitent pas du cas spécifique du mobilier urbain numérique.

20

JC-
DECAUX

Placé d’abord au service de la communication de la Ville, le mobilier urbain
numérique offre une nouvelle expérience et devient le vecteur d’une prise de parole
contextualisée, réactive, diffusée en temps réel. Accessible a tous les annonceurs,
notamment aux commerces de proximité, le mobilier urbain numérique est

particulierement efficace pour valoriser et soutenir ’économie locale

21

JC-
DECAUX

Nous souhaitons souligner que le zonage tel qu’il est proposé a date ne permet pas
a la Ville d’Alfortville de déployer les mobiliers urbains numériques de son contrat
faute d’étre concernée par les axes ou leur déploiement est autorisé, alors méme que
la Ville a récemment renouvelé son contrat.

22

JC-
DECAUX

Préciser ce quon considere sous le vocable « dispositif publicitaire» (densité,
intervalle)

23

JC-
DECAUX

La Ville dispose de la pleine et entiere compétence pour décider de 'implantation de

mobiliers urbains numériques sur son territoire. I’implantation de mobiliers urbains
numériques demeure sous le régime strict de I"autorisation préalable «  awutorisation

délivrée par le maire an cas par cas et compte tenu du « cadre de vie environnant » (article R581-15
dn Code de l'environnement).

En outre, la ville et PABF (dans le SPR et les abords de monuments historiques)
peuvent refuser toute implantation de mobilier urbain.— nécessaire maintien du
choix pour les villes de déployer ou non a ’avenir du mobilier urbain numérique

24

JC-
DECAUX

Zonage : Nos préconisations :
— Autoriser expressément le mobilier urbain numérique dans un article spécifique du

RLPi (ou a défaut, au sein de chaque zone), sous réserve du respect des articles
R.581-42 a R.581-47 du Code de I'environnement

— Préciser que les dispositions des articles P.3.7 et P.4.8 ne sont pas opposables au
mobilier urbain « support de publicité 4 titre accessoire » (# dispositif)
—_Maintenir les dispositions de ’article R.581-42 qui prévoient I'interdiction du
mobilier urbain numériques dans les communes > 10 000 habitants

25

JC-
DECAUX

Nos préconisations : Dans le cadre de la consultation relative au_contrat de
concession de service lancée par la Ville de Chenneviéres-sur-Marne, nous
demandons une modification de zonage.

11 s’agirait de déplacer la limite entre la zone ZP2 et la zone ZP5b, de sorte que :

* le rond-point a l'intersection de la rue du Général de  Gaulle et de la rue Aristide
Briand

* "avenue du Maréchal Leclerc,

soient intégrés dans la zone ZP5b, eu égard a la présence de mobiliers urbains
d’information de 8 m?

26

JC-
DECAUX

Nous relevons dans I'article P.10 (page 14) lintention de prévoir une extinction
nocturne du mobilier urbain entre 23 heures et 7 heures du matin (hors abribus

et abris tramways éteints selon horaires de circulation).

Nous souhaitons rappeler que dans son article R.581-35, le Code de 'environnement
ne prévoit pas opposabilité des régles d’extinction lumineuse aux mobiliers urbains
éclairés par projection ou transparence, de méme qu’a la publicité apposée sur mobilier

urbain numérique dans la mesure ou ses images demeurent fixes.
En outre, les juges ont pu juger que I’éclairage la nuit des mobiliers urbains leur
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petmet « d'assurer lenr fonction d'information des usagers des transports publics et des nsagers des
voies publiques et contribue a la sécurité publique dans les agglomérations »
(CE, 4 décembre 2013, req. n° 357839)

27

JC-
DECAUX

Pour garantir la sobriété énergétique et préserver la biodiversité, il existe d’autres
solutions qui permettraient aussi de répondre aux enjeux relatifs a la sécurité publique
et préserver les mobiliers urbains pour lesquels nous identifions un lien direct entre
éclairage et lutte contre le vandalisme :
— Réduire la plage d’extinction de 1h a 6h du matin, hors abribus et abris tramways
qui resteraient éclairés jusqu’a la fin du service
ou
— Réduire progressivement l'intensité lumineuse de sorte a maintenir un faible
éclairage de nuit :

* Baisse de 30% de I'intensité lumineuse entre 23h et 1h du matin, puis

* Baisse de 70% de l'intensité lumineuse entre 1h et 6h du matin

28

JC-
DECAUX

Nous signalons une coquille dans I'art 6.1 : il est fait référence a la publicité et non au
mobilier urbain.

La publicité supportée par le mobilier urbain est interdite en co-visibilité d'un monument
historique, classé ou inscrit.

29

JC-
DECAUX

en pages 74 et 75 du projet de RLPi, article Art A1.8 omet de mentionner le
mobilier urbain d’informations prévu a l'article R.581-47 du Code de 'environnement.

30

JC-
DECAUX

Les 3 tomes suivants illustrent, photos et cartes a appui, I'impact des mesures du RLPi a
Créteil, Alfortville, Sucy en Brie, détaillé dans le tome 1.

31

UPE

Ce projet de RLPi est manifestement contraire au_principe de conciliation auquel tout
RLP(i) doit répondre et qui est pourtant imposé par le code de environnement.

32

UPE

les découpages du territoire et la multiplication des regles associées a chacune des
zones ont un impact désastreux a Uencontre du média de la communication extérieure «
grand format »

33

UPE

Le projet de RLPi alourdit excessivement les contraintes économiques auxquelles
notre média est soumis et ne permet pas d’assurer sa pérennité a moyen terme

34

UPE

(A VIS du Comité économique et social européen du 20 octobre 2021
« Le CESE pense que toute entrave aux modéles publicitaites européens tisque de bénéficier aux

dispositifs de publicité numérique, essentiellement possédés par les GAFA alors que ceux -ci
échappent encore trés latgement aux dispositifs fiscaux européens. »

35

UPE

La publicité extérieure contribue a 'information des consommateurs et permet de
mieux les éclairer quant a leur choix de produits ou de services.

36

UPE

Seuls Internet et la publicité extérieure offrent la possibilité de communiquer sur une
zone géographique précise. La publicité extérieure reste un outil indispensablepout se
faire connaitre sur sa zone de chalandise. Pénaliser la publicit¢ extéricure revient a
favoriser la publicité sur Internet, sans bénéficedirect pour la collectivité (ex. TLPE), ni
pour Pemploi local.

37

UPE

Maintenir la présence de la communication extérieure, c’est favoriser la pluralité des
médias

38

UPE

Internet est devenu le premier média publicitaire, devant la télévision.

Il représente en 20 2 0, 45,60% du marché publicitaire en France

Pénaliser les autres médias, dont la publicité extérieure, a pour conséquence de
renforcer la position dominante des GAFAM (Géants de I'internet) sur le marché
publicitaire

39

UPE

a4 communication extérieure représente plus de sociétés nationales, régionales
L ti t te plus de 200 t tionales, 1
ou locales et pres de_15 000 salariés, répartis dans tout le territoire national dans
plusieurs centaines d'agences locales.

40

UPE

Média de la proximité et de la mobilité, l]a communication extérieure a engagé sa
transition écologique depuis de nombreuses années et entend Pamplifier pour
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contribuer a celle de ’économie et de la société francaises.

41

UPE

Le potentiel ou la puissance d’un emplacement ou d’un réseau d’affichage peut étre
exprimé en « occasions de voir » sur une période donnée.

Le nombre théorique I’ODYV est établi a partir de ’étude des flux de circulation
concernés par I'axe de visibilité. Une dédensification importante du réseau diminue
I'audience de la communication extérieure, favorisant un report des
investissementspublicitaires vers Internet (média nonimpacté par les réglementations a
cejour).

42

UPE

Le RLPi doit s’adapter de maniere maitrisée aux évolutions, notamment en termes
d’urbanisation et de technologies.

43

UPE

Le RLPi doit étre lisible et source de sécurité juridique.

Il ne doit pas étre un document excessivement complexe et se doit d’encadrer les
installations publicitaires de maniere claire pour gagner en efficacité.

I doit éviter tout risque pouvant étre lié a l'interprétation juridique pour les acteurs
publics chargés de le faire appliquer et les acteurs privés chargés de le respecter.

44

UPE

Il n’est pas rare de constater sur certains axes un nombre d’enseignes bien supérieur aux
publicités. L'impression visuelle de « publicités » dans de nombreux secteurs n’existe que
par la confusion faite entre enseignes et publicités.

Pourtant, la publicité est maitrisée et encadrée par de nombreuses réglementations. Elle
subit de perpétuelles modifications réglementaires.

Cela augmente alors ses pertes et1’affaiblit face ala concurrence. Moins onéreux et de
grande surface, le systeme des panneaux « 4x3 » a été repris régulicrement par les
enseignistes.

45

UPE

La lutte contre la publicité sauvage ne doit pas étre 'occasion de définir des regles
drastiques a ’égard de la communication extérieure, amenant a la destruction de cette
activité économique

46

UPE

Le projet de RLP1 ne présente aucune étude d’impact économique et social tant pour
les opérateurs que pour les annonceurs locaux. Cette étude aurait pourtant pu éclairer
les choix les plus pertinents en fonction des objectifs poursuivis et permis d’évaluer
les conséquences dutexte présenté

47

UPE

Le projet de RLPi présenté permet la réalisation d’un audit complet, outil mesurant
I'impact de la future réglementation sur le parc de dispositifs publicitaires actuellement
déployé dans le territoire.

Concernant Poffre « grand format », il n’est pas tenu compte des possibilités de
transformation en formats 2 m? et 4 m?

Tel que présenté, le projet de RLPi a pour conséquence une perte séche de 98 % du
parc de dispositifs sur le domaine privé. Ce niveau de dépose entraine une perte de
couverture du territoire et la destruction programmée d’une activité historique de
communication.

48

UPE

Par sa présence dans I'ensemble d’un territoire, le média de la communication extérieure
offre par ailleurs de sérieuses garanties d’audience.

L’ODV ou « Occasion De Voir » correspond a une occasion de contact. La
puissance d’un réseau d’affichage peut étre exprimée en « occasions de voir » sur
une période donnée. Le nombre théorique d’ODYV est établi a partir de I’étude des flux
de circulation concernés par I'axe de visibilité.

Au mieux, sous réserve de la possibilité pour les opérateurs de transformer I'ensemble
de leurs dispositifs (investissements trés importants), le média perd pres de 73% de son
audience.

A titre comparatif, qui peut imaginer une suppression de 98% de la presse ou des écrans de
télévision dans un territoire donné ou encore de ne raccorder que 1 habitants sur 10 a
I'Internet ?

Une forte diminution de I'audience du fait d'une dédensification publicitaire trop
importante favorisera le report des investissements publicitaires vers d’autres supports,
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principalement Internet et des modes de communication interdits (affichage sauvage).

49

UPE

Article P.P.3 : Regles de linéaire

La Cour Administrative d’Appel de Nancy (CAA Nancy 18/5/2017, N° 16NC00986 a
jugé que, au sens des dispositions de I'article R581-25 du Code de ’Environnement,

« pour la détermination du nombre de dispositifs pouvant étre installés, il y a lien de tenir compte de toute
la longnenr du ou des cotés de I'nnité fonciere bordant une ou plusienrs voies ouvertes a la circulation
publigne. ». Ainsi lorsque 'unité fonciére est bordée par plusieurs voies, les longueurs
peuvent étre cumulées entre elles.

11 conviendra de tenir compte de cette jurisprudence dans le projet de RLPi

50

UPE

Le projet de RLP1 prévoit une régle de priorité en faveur desenseignes au détriment
des publicités murales. Cette disposition nous parait opposée au principe d’égalité
devant la loi et au principe d’égalité de traitement dans la mesure ou elle favorise 7
fine Penseigne, ce qui est également contraire a la jurisprudence administrative (voir
en ce sens, CAA Nancy, 23 juillet2019, 18NC01740, a propos d’'un RLP :

«Par suite, les sociétés requérantes sont fondées a soutenir que cette différence de traitement constitne nne mesnre
restrictive illégale et @ en demander Iannulation. »).

Nous demandons la suppression des dispositions de Particle P.P.4 du projet de RLPi

51

UPE

« Article P.P.7 : Dispositifs publicitaires de dimensions exceptionnelles
En application de I'art 1.581-9 du code de I'environnement, les dispositifs publicitaires de

dimensions exceptionnelles sont soumis a autorisation du maire au cas par cas.

La loi confére ainsi au maire un pouvoir d’appréciation pour 'implantation des publicités.
Au surplus, les dispositifs de dimensions exceptionnelles font 'objet d’un avis de la
Commission Départementale en matiére de Nature, Paysages et Sites (CDNPS).

Nous suggérons de soumettre ces types de support a la seule réglementation

nationale afin que le maire puisse exercer un controle discrétionnaire sur chaque
demande d’autorisation préalable.

Un RLPI étant établi sur une longue durée, il convient de tenir compte des événements
exceptionnels qui peuvent étre organisés. Nous préconisons de ne pas interdire de
maniere générale ces types de support publicitaire, mais de les prévoir dans les RLPi afin
d’anticiper tout type de besoin de communication a 'avenir par les acteurs locaux.

52

UPE

Le projet de RLPi prévoit d’interdire de maniére générale et absolue la publicité sur
les toitures ou sur les terrasses dans ’ensemble du tetritoire.

Cette interdiction, non circonstanciée et non justifiée par un impératif
environnemental, nous semble contredire la jurisprudence administrative.

En effet, le juge administratif prohibe les interdictions générales et absolues qui ne
seraient pas justifiées par des circonstances locales particulieres (voir par exemple,
CAA Bordeaux, 19 mai 2020 N°18BX00795 :

«l_a société requérante est ainsi fondée a soutenir que cette interdiction est entachée d'illégalité. . .».
Pour toutes ces raisons, nous demandons la réintroduction de la publicité sur les
toitures et terrasse dans toutes les zones selon les conditions fixées par le Réglement

National de publicit¢ (RNP).

53

UPE

Article P.P.10 : Publicité éclairée et lumineuse

Les grands centres urbains tels que le territoire de Grand Paris Sud EstAvenir ont
une activité en soirée trés importante (activités culturelles, sorties festives,
restaurants....). Cette activité renforce les niveaux d’audience. Certains acteurs locaux,
utilisateurs de la communication extérieure, ciblent précisément ces déplacements de
soitée.

Nous suggérons l'application de la reglementation nationale s’agissant de

Pextinction des publicités éclairées et lumineuses.

54

UPE

Axes routiers (ZP3) - Le territoire compte pres de 300 kms de chaussée (donnée

GPSEA). La cartographie recense un nombre d’axes primaires et secondaires,
source de l'audience d’un territoire. Pourtant, seuls 14 secteurs sont ouverts a la
publicité de grandformat. Certains axes primaires sont totalement absents de la
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zone 3. Afin de garantir aux annonceurs une audience concurrentielle face aux
autres médias, nous suggérons d'intégrer a la zone 3'ensemble des axes
recensés par la cartographie issue de GPSEA.

A défaut, il conviendra d’intégrer les axes listés ci-dessous :

D111 Ormesson / D19 Bonneuil-sur-Marne / D101 Bonneuil sur Marne

N6 Créteil / D406 Créteil / D86 Créteil / D148 Alfortville

55

UPE

Article P.3.3: Dispositif publicitaire de petit format

Le projet de réglement tend a interdire, en toutes zones, 'affichage de petit format.
Cette interdiction générale et absolue est illégale et manifestement contraire a la
liberté d’expression garantie par les textes constitutionnels.

56

UPE

De plus, I'affichage de petitformat est un mode de publicité réglementé par le
reglement national de publicité (RNP) contenu dans le code de lenvironnement.

L’article L581-8 prévoit que : « La publicité ne peut reconvrir tout on partie d'une bate. Tontefois, sons
réserve de ['application de ['article L. 581-4 e du présent article, cette interdiction est levée ponr les dispositifs de petit
Jormat intégrés d des devantures commerciales et ne reconvrant que partiellement la baie on lorsqu'il s'agit de la
devanture d'un établissement temporairement fermé pour véfection on a la suite d'une procédure de réglement
Judiciaire, dans des conditions fixées par décret en Conseil d'Etat. »

Ainsi, le régime juridique de Iaffichage de petit format est directement précisé par
le RNP.

Ce dernier prévoit notamment (article R581-57) que « Les dispositifs de petits formats mentionnés an
111 de larticle L. 581-8 ont une surface unitaire inférienre a 1 métre carré. Lenrs sutfaces cumnlées ne penvent
reconvrir plus du dixieme de la surface d'une devanture commerciale et dans la limitemascimale de 2 meétres carrés ».
La Cour administrative d’appel de Bordeaux a jugé que, en dehors des zones
d’interdiction visées a I’article 1.581-4et au I de I'article 1.581-8 du code de
environnement, un RLP ne peut définir « des zones dans lesquelles s'appliquent, s'agissant de la
publicité sur les baies, des exceptions a linterdiction plus restrictives que celles prévues par le réglement national de
publicité » (voiren ce sens, CAA Bordeaux, 26 avril 2021, N° 19BX01464

et TA Toulouse, 2 juillet 2021, N°1905615).

Sous réserve des interdictions prévues par Iarticle 1.581-4 du code de 'environnement,
un RLPi n’a pas compétence pour interdirede maniere générale et absolue I’affichage
de petit format dans ’ensemble du territoire, sans risquer la censure ultérieure des
juridictions administratives.

Pour toutes ces raisons, nous demandonsd’appliquer les dispositions du
reglement nationalde publicité (RNP) s’agissant de ’affichage de petitformat
intégré aux devantures commerciales.

57

UPE

ZP2- Article P.2.6 : Publicité sur bache

Le projet de reglement vise a interdire par principe la publicité sur les baches de
chantier ainsi que les baches publicitaires.

En application de larticle L581-9 du code de I'environnement, la publicité sur les
baches de chantier et les baches publicitaires sont soumises a autorisation du maire au
cas par cas.

La loi confére ainsi au maire un pouvoir d’appréciation pour Iimplantation de ces
publicités. Ainsi, il convient de ne pas interdire par principe lesbaches publicitaires et
la publicité sur les baches de chantier puisque ces dispositifssont soumis a autorisation
préalable.

Par ailleurs, un RLPi étant établi sur une longue durée, il convient de tenir comptedes
évenements sportifs ou encore culturels qui peuvent étre organisés.

Nous vous suggérons de soumettre ces types de support 2 la seule réglementation

nationale afin que les maires puissent exercer un contrélediscrétionnaire sur chaque
demande d’autorisation préalable.

58

UPE

ZP3 - -Article P.3.1 : Publicité apposée sur mur de batiment ou scellée au sol
Historiquement, la communication extérieure s’appuie sur des formats d’affiche
standards. En effet, le média recourt a une chaine logistique et des processus
nécessairement standardisés (imprimeurs, matériels, logistique, optimisation des cotts...).
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Un format standard se dégage en France dans les agglomérations de plus de 10 000
habitants ou appartenant a une unité urbaine de plus de 100 000 habitants : /8 #° de
surface d’affiche.

1l est indispensable que ce format national soit repris dans le futur RLPi.

Ce format, en milieu urbain, permet une parfaite visibilité etlisibilité du message.

De plus, il convient de tenir compte des éléments d’encadrement propres a chaque
opérateur afin de déterminer la surface unitaire maximale

« encadrement compris » autorisée des dispositifs publicitaires dans le futur RLPi. En
la matiere, le ministere de la Transition écologique et solidaire a publié, en octobre 2019,
une fiche relative aux modalités de calcul des formats des publicités.

1l en ressort que les collectivités locales peuvent tout a fait prévoir dans leur RLP(j)
un format d’encadrement de 10,50 m? pour une surface d’affiche de 8 m?

(bttps:/ [ www.ecologie. gouv.fr/ sites/ defanit/ files/ modalité”o 20 -caleul-format-publicité.pdf).

Le respect des formats standards utilisés par les professionnels de I’affichage estune
condition sine gua non pour notre média. En effet, une diminution drastique du format
excluant le format standard reconnu nationalement - 8 m? d’affiche - et ne tenant pas
compte de la réalité terrain est un non-sens économique et écologique.

59

UPE

Article P.3.1 : Publicité apposée sur mur de batiment ou scellée au sol

Maintenir un format a 8 m? maximum entrainerait la disparition de ’ensemble des
dispositifs de type « vitrines » ou « classiques » de format 8 m? actuellement
implantés et/ou utilisés alors qu’ils sont pourtant conformes 2 la réglementation
nationale (destruction, mise au rebut de centaines de dispositifs...).

Cette mesure entralne ladisparition de la communication extérieure de grand format
sur le domaine privé, les dispositifsdevenant non conformes pour quelques
centimeétres.

60

UPE

Article P.3.1 : Publicité apposée sur mur de batiment ou scellée au sol
L’EPT Grand Paris Sud Est Avenir est un des trés rares territoires refusant a ce jour

de prendre en compte la fiche ministérielle relative aux formats.
Extrait de l1a fiche :

« les panneanx: standards existants non numérigues dits de « § m* » ont en réalité, généralement, une surface de
10,50 m* ou des moulures pouvantatteindre 25 em de large. Un RLP soubaitant, ld oii le réglement national de
publicité (RINP) antorise un format maxinum de 12 m? (encadrement compris), avoir des panneanx: correspondant a
du standard dit de « 8 m? » devra done prévoir, soit e surface de 10,50 m? (encadrement compris), soitune affiche
de 8 m? et des moulures de 25 em de large. Dans les deux cas, la smrface totale dn dispositif (affiche/ écran +
encadrement) ne peut excédercelle fixcée par le code  de 'environnement. »

61

UPE

Article P.3.1 : Publicité apposée sur mur de batiment ou scellée au sol

A 30 metres (distance de référence de visibilité d’un dispositif), le maintien de cette
disposition n’apporte aucune plus-value environnementale. nous vous proposons la
formulation suivante : « La surface unitaire et utile d 'affichage n'excéde pas 8 nr?, la surface du
dispositif (affiche et encadrement) n’excéde pas 10,50 m? ».

62

UPE

Article P.3.1 : Publicité apposée sur mur de batiment ou scellée au sol /Linéaire de 'unité
fonciére :

Cette regle de densité se doit de différencier le type de support. En effet, un
dispositif sur support mural ne créée pas d’obstacle visuel supplémentaire car il
s’appuie sur un objet existant. Parailleurs, le linéaire sur rue disponible est
généralement trésinférieur a un positionnement de dispositifs scellés au sol sur un
terrain. Ainsi, nous suggérons, pour les dispositifs publicitaires muraux, application
du réglement national de publicité (article R.581-25 du code del’environnement), tout
en limitant a un seul dispositif maximum par mur

63

UPE

Article P.3.1 : Publicité apposée sur mur de batiment ou scellée au sol

Une réglementation se doit d’étre simple, claire et intelligible pour I'ensemble des
acteurs (opérateurs comme services de la police administrative chargés de son
application).Or, ces dispositions sont contraires a cet objectif.

Si le code de Penvironnement a prévu une aération des implantations par le biais
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d’une regle de densité fonction de I'unité fonciere (article R.581-25), c’est bien pour
évitertoute situation dont la gestion serait inapplicable.

Les regles d’interdistance sont sources d’insécurités juridique et opérationnelle,
d’autant plus si on combine le domaine privé et le domaine public. La Cour
administrative d’appel de Paris a jugé que la notion d’interdistance était contraire a
I’objectif constitutionnel de clarté et d’intelligibilité de la norme et a censuré un RLP
sur cepoint (CAA Paris, 30 juillet 2019, N° 17PA23182).

Par ailleurs, la collectivité a la maitrise de ses implantations sur le domaine public et ne
peut interférer sur le domaine privé en exigeant le respect d’une distance par rapport a
un dispositif implanté antérieurement sur un des domaines.

Nous préconisons la suppression de toute regle d’interdistance entre deux dispositifs.

64

UPE

Article P.3.5 : Publicité sur bache / tetritoires agglomérés >10 000 habitants :

La publicité est autorisée sur les baches de chantier. La surface de la publicité est limitée
a 50% de la bache totale sans toutefois excéder 8 m?. Limiter la surface de la publicité
sur les baches de chantier a 8 m? est un non-senséconomique et commercial dans la
mesure ou ces dispositifs, de tres grand format,nécessitent une visibilité et une
lisibilité adaptées. Cette disposition s’apparente alors a une interdiction déguisée
d’implanter de tels dispositifs puisque les annonceurs se détourneront de cet outil de
communication. De plus, en application de I’article L.581-9 du code de
I’environnement, la publicitésur les baches de chantier et les baches publicitaires_sont
soumises 4 autorisation du maire au cas par cas. La loi confére ainsi au maire un
pouvoir d’appréciation pour I'implantation de ces publicités. Ainsi, il convient de ne
pas interdire par principe lesbaches publicitaires puisque ces dispositifs sont soumis a
autorisation préalable. Par ailleurs, un RLP1 étant établi sur une longue durée, il
convient de tenir comptedes évenements sportifs ou encore culturels qui peuvent étre
organisés. Nous vous suggérons de soumettre ces types de support a la seule
réglementation nationale afin que les maires puissent exercer un controle
discrétionnaire sur chaque demande d’autorisation préalable.

65

UPE

Article P.3.6 : Publicité sur palissade de chantier

La publicité sur palissade de chantier est admise en conformité avec le Reglement
National de Publicité (RNP). Toutefois, la surface unitaire est limitée a 4 m2.

66

UPE

L’implantation de palissade de chantier répond a un besoin de sécurité nécessitant
des investissements importants pour des durées d’exploitation relativement courtes;
I'implantation de dispositifs publicitaires sur palissade permet de répondre a un
modele économique particulier. La réalisation de palissades selon des critéres de
sécurité, d’esthétisme, et d’entretien spécifiques ne peut s’effectuer que si ce modele
économique permet une exploitation raisonnée du parc publicitaire implantée sur ces
palissades. Une standardisation de matériels et une uniformité de format doivent
existerdans ’ensemble du territoire concerné afin d’intégrer les dispositifs issus des
palissades chantier dans une offre globale sur 'agglomération.

Au regard des travaux programmés dans le cadre du Grand Paris, il convient de
favoriser un format maximal dans lagglomération pour intégrer ces types de
dispositifs publicitaires temporaires dans un maximum d’offres commerciales :

8m? d’affiche, dispositif total 2 10,50 m?.

67

UPE

Article P.3.7 : Publicité éclairée et lumineuse/ tetritoites agglomérés < 10 000 habitants
Par ces dispositions, la publicité par projection est interdite. Cette interdictionn’est pas
justifiée par des considérations locales relatives a la protection du cadre de vie.

De plus, ’éclairage par projection est techniquement la seule solutiond’éclairage pour
bon nombre de dispositifs publicitaires, comme les baches publicitaire, la publicité
sur les baches de chantier ou encore la publicité sur les toitures.

Nous suggérons que I’éclairage par projection soit réalisable pour certains types de
dispositifs, notamment la publicité sur les baches de chantier, les baches publicitaires et
la publicité sur toiture
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68

UPE

Article P.4.1 : Publicité apposée sur mur de batiment Le dispositif sur support mural
est sans doute le dispositif qui s’integre lemieux au cadre de vie environnant. Un
dispositif sur support mural ne créée pas d’obstacle visuel car il s’appuie sur un objet
existant. Cette interdiction n’est pas justifiée par des considérations localesrelatives a
la protection du cadre de vie.Dans la mesure ou cette disposition ne repose sur aucun
motif environnemental, nous demandons la suppression de celle-ci et 'autorisation
d’implantation de la publicité murale avec un format d’affichede 8m” et de 10,50 m?,
encadrement compris.

69

UPE

Article P.4.2 : Dispositif publicitaire scellé au sol
Nous comprenons que la communication extérieure se trouve interdite en ZP4,hors
zones commerciales de plus de 20 000 m?.

Dans un souci de simplification et de bonne lisibilité du projet et des zones
autorisées ou non, il serait utile de définir une zone reprenant exclusivement ces zones
commerciales de plus de 20 000 m?. Leur simple énumération en annexene suffit pas

a les définir précisément.

Hors le cas des zones commerciales > 20 000 m? les annonceurs ne peuvent plus se
faire connaitre sous forme de pré-signalisation immédiate :

il s‘agitdonc d’un non-sens économique et commercial. Dans un réel souci de
simplification et de visibilité des annonceurs locaux, nous préconisons :

-Une reproduction graphique des zones commerciales de plus de 20 000 m? ;

-La possibilité de communiquer dans les autres zones dites d’activités aux
conditions suivantes : -Format 8 m? d’affiche, 10,50 m? dispositif ;

-1 dispositif scellé au sol maximum par unité fonciere.

70

UPE

Article P.4.2 : Dispositif publicitaire scellé au sol

la communication extérieure s’appuie sur des formats d’affiche standards. En effet, le
média recourt a une chaine logistique et des processus nécessairement standardisés
(imprimeurs, matériels, logistique, optimisation des couts...).

Un format standard se dégage en France dans les agglomérations de plus de 10 000
habitants ou appartenant 4 une unité urbaine de plus de 100 000 habitants : £ & 72 de
surface d'affiche.

11 est indispensable que ce format national soit repris dans le futur RIPi.

Ce format, en milieu urbain, permet une parfaite visibilité et lisibilité du message. De
plus, il convient de tenir compte des éléments d’encadrement propres a chaque
opérateur afin de déterminer la surface unitaire maximale « encadrement comptis »
autorisée des dispositifs publicitaires dans le futur RLPI.

71

UPE

En la matiere, le ministére de la Transition écologique et solidaite a publié, en octobre
2019, une fiche relative aux modalités de calcul des formats des publicités. 11 en ressort
que les collectivités locales peuvent tout a fait prévoir dans leur RLP(i) un format
d’encadrement de 10,50 m? pour wune surface daffiche de 8 m?
(https:/ | wwmw.ecologie.gonv.fr/ sites/ defanlt/ files/ modalité”o20-calenl-format-publicité.pdj).

72

UPE

Le respect des formats standards utilisés par les professionnels deI’affichage est une
condition sine gua non pour notre média. En effet, une diminution drastiquedu format
excluant le format standard reconnu nationalement - 8 m?* d’affiche - et ne tenant pas
compte de la réalité terrain est un non-sens économique et écologique.

73

UPE

Article P.4.2 : Dispositif publicitaire scellé au sol/ surface unitaire de la publicité : 8 m?
max

A 30 metres (distance de référence de visibilité d’un dispositif), le maintien de cette
disposition n’apporte aucune plus-value environnementale. Nous vous proposons la
formulation suivante: «la surface unitaire et untile d'affichage n’excede pas 8ni?, la surface dn
dispositif (affiche et encadrement) n'exccéde pas 10,5m°».

74

UPE

Article P.4.2 : Dispositif publicitaire scellé au sol /

Les centres commerciaux sont généralement composées de tres peu d’unités
foncieres (regroupement de parcelles non identifiables par un simple relevé
cadastral). Limiter a un seul dispositif par unité fonciere maximum réduit le nombre
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de dispositifs publicitaires de facon excessive et inappropriée aux lieux (zones
commerciales). Dans la mesure ot la communication extérieure a toute légitimité pour
existerdans les zones commerciales, nous suggérons 'application des régles de
densité prévues par le réglement national de publicité (RNP) dans ces secteurs (article
R.581-25 du code de ’environnement).

75

UPE

Article P.4.6 : Publicité sur bache dans les territoires agglomérés de plus de 10 000
habitants.

Limiter la surface de la publicité sur les baches de chantier a 8 m? est un non-sens
économique et commercial dans la mesure ou ces dispositifs, de tres grand format,
nécessitent une visibilité et une lisibilité adaptées. Cette disposition s’apparente alors
a une interdiction déguisée d’implanter de tels dispositifs puisque les annonceurs se
détourneront de cet outil de communication.

De plus, en application de larticle L581-9 du code de 'environnement, la publicité
sur les baches de chantier et les baches publicitaires sont soumises a autorisation du

maire au cas par cas.

La loi confeére ainsi au maire un pouvoir d’appréciation pour I'implantation de ces
publicités. Ainsi, il convient de ne pas interdire par principe les baches publicitaires

puisque ces dispositifs sont soumis a autorisation préalable.
Par ailleurs, un RLP1 étant établi sur une longue durée, il convient de tenir comptedes
évenements sportifs ou encore culturels qui peuvent étre organisés.

Nous suggérons de soumettre ces types de support a la seule réglementation
nationale afin que les maires puissent exercer un controle discrétionnaire sur chaque
demande d’autorisation préalable.

76

UPE

Article P.4.7 : Publicité sur palissade de chantier

La publicité sur palissade de chantier est admise en conformité avec le Reglement
National de Publicité (RNP). Toutefois, la surface unitaire est limitée a 4 m2.

De la méme maniere qu’en ZP3, I'implantation de palissade de chantier répond aun
besoin de sécurité nécessitant des investissements importants pour des durées
d’exploitation relativement courtes; 'implantation de dispositifs publicitaires sur
palissade permet de répondre 4 un modele économique particulier.

La réalisation de palissades selon des criteres de sécurité, d’esthétisme, et d’entretien
spécifiques ne peut s’effectuer que si ce modele économique permetune exploitation
raisonnée du patc publicitaire implantée sur ces palissades.

Une standardisation de matériels et une uniformité de format doivent exister dans
Iensemble du territoire concerné afin d’intégrer les dispositifs issus des palissades

chantier dans une offre globale sur 'agglomération.

Au regard des travaux programmés dans le cadre du Grand Paris, il convient de
favoriser un format maximal dans I'agglomération pour intégrer ces types de
dispositifs publicitaires temporaires dans un maximum d’offres commerciales : 8 m?
d’affiche, dispositif total 2 10,50 m?

77

UPE

Article P.4.8 : Publicité éclairée et lumineuse /seule la publicité éclairée par transparence

est admise.

Par ces dispositions, la publicité par projectionest interdite. Cette interdiction n’est pas
justifiée par des considérations localesrelatives a la protection du cadre de vie. De plus,
I’éclairage par projection est techniquement la seule solution d’éclairage pour bon
nombre de dispositifs publicitaires, comme les baches publicitaire, la publicité sur les
baches de chantier ou encore la publicité sur lestoitures.

Nous suggérons que I’éclairage par projection soit réalisable pour certains types de
dispositifs, notamment la publicité sur les baches de chantier, les baches publicitaires et
la publicité sur toiture.

78

UPE

Article P.5.7 : Publicité sur palissade de chantier/ la surface unitaire est limitée 2 4 m2

De la méme maniére qu’en ZP4, 'implantation de palissade de chantier répond aun
besoin de sécurité nécessitant des investissements importants pour des durées
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d’exploitation relativement courtes; implantation de dispositifs publicitaires sur
palissade permet de répondre a un modele économique particulier.

La réalisation de palissades selon des critéres de sécurité, d’esthétisme, et d’entretien
spécifiques ne peut s’effectuer que si ce modele économique permetune exploitation
raisonnée du parc publicitaire implantée sur ces palissades.

Une standardisation de matériels et une uniformité de format doivent exister dans
I’ensemble du territoire concerné afin d’intégrer les dispositifs issus des palissades
chantier dans une offre globale sur 'agglomération. Favoriser un format maximal dans
Pagelomération pour intégrer ces types de dispositifs publicitaires temporaires dans
un maximum d’offres commerciales : 8m? d’affiche, dispositif total a 10,50 m?.

79

UPE

Article P.6.1 : Publicité apposée sur mur de batiment

La communication extérieure s’appuie sur des formats d’affiche standards.

En effet, le média recourt a une chalne logistique et des processus nécessairement
standardisés (imprimeurs, matériels, logistique, optimisation des cotts...).

Un format standard se dégage en France dans les agglomérations >10 000 habitants ou
appartenant a une unité urbaine >100 000 habitants : le§ m? de surface d’affiche.
11 est indispensable que ce format national soit repris dans le futur RLPi.

Ce format, en milieu urbain, permet une parfaite visibilité etlisibilité du message.

De plus, il convient de tenir compte des éléments d’encadrement propres a chaque
opérateur afin de déterminer la surface unitaire maximale « encadrement compris »
autorisée des dispositifs publicitaires dans le futur RLP1.

Le respect des formats standards utilisés par les professionnels de ’affichage est une
condition sine gua non pour notre média.

Une diminution drastiquedu format excluant le format standard reconnu
nationalement - 8 m? d’affiche - et ne tenant pas compte de la réalité terrain est un
non-sens économique et écologique.

80

UPE

En la matiére, le ministere de la Transition écologique et solidaire a publié, en octobre
2019, une fiche relative aux modalités de calcul des formats des publicités. Il en ressort
que les collectivités locales peuvent tout a fait prévoir dans leur RLP({i) un format
d’encadrement de 10,50 m? pour une surface d’affiche de 8 m?

(bttps:/ | www.ecologie.gonv.fr/ sites/ defanit/ files/ modalité”o20-caleul-format-publicité pdj).

81

UPE

Article P.6.1 : A 30 metres (distance de référence de visibilité d’un dispositif), le maintien
de cette disposition n’apporte aucune plus-value environnementale. Ainsi, nous vous
proposons la formulation suivante :«l_a surface unitaire et utile d’affichage n’excéde pas 8%,
la surface du dispositif (affiche et encadrement) n'exccéde pas 10,5,

82

UPE

Article P.6.6 : Publicité sur bache

En application de T'article 1.581-9 du code de I'environnement, la publicité sur les
baches de chantier et les baches publicitaires sont soumises a autotisation du maire
au cas par cas. La loi confére ainsi au maire un pouvoir d’appréciation pour
I'implantation de ces publicités. Ainsi, il convient de ne pas interdire par principela
publicité sur les baches de chantier et les baches publicitaires puisque ces dispositifs
sont soumis a autorisation préalable

Par ailleurs, un RLP1 étant établi sur une longue durée, il convient de tenir comptedes
évenements sportifs ou encore culturels qui peuvent étre organisés.

Nous suggérons de soumettre ces types de support a la seule réglementation
nationale afin que les maires puissent exercer un controle discrétionnaire sur chaque
demande d’autorisation préalable.

83

UPE

Article P.6.7 : Publicité sur palissade de chantier

De la méme maniére qu’en ZP4, 'implantation de palissade de chantier répond a un
besoin de sécurité nécessitant des investissements importants pour des durées
d’exploitation relativement courtes ; 'implantation de dispositifs publicitaires sur
palissade permet de répondre a un modéle économique particulier.

La réalisation de palissades selon des criteres de sécurité d’esthétisme et d’entretien
spécifiques ne peut s’effectuer que si ce modele économique permet une exploitation
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raisonnées du parc publicitaire implantée sur ces palissades.

Une standardisation des matériels et une uniformité de format doivent exister dans
I’ensemble du territoire concerné afin d’intégrer les dispositifs issus des palissades
chantier dans une offre globale de 'agglomération.

84 | UPE Article P.7.1: Dispositions générales

Toute publicité est soumise aux dispositions du réglement national de publicité.

Un RLPi est un document ayant vocation a durer dans le temps. En limiter les
modifications est source de simplification et de sécurité juridique pour les acteurs
économiques.

Les zones hors agglomérations (interdites a la publicité par le réglement national de
publicité) n’ont pas a étre zonées, ni liées a des dispositions spécifiques. Un territoire
s’urbanise et se modifie. De futures zones baties se retrouverontainsi interdites a toute
publicité sous couvert de zones dites « hors agglomération ».

Aussi, les secteurs hors agglomérations ne doivent pas étre figés dans une zone
définie, ni soumis a des dispositions particulieres, la reglementation nationale
s’appliquant par défaut.

85 | UPE ZP7 -DOMAINE FERROVIAIRE

Article P.8.1 : Publicité apposée sur mur de batiment / 2 m2 maximum

Article P.8.2 : Dispositif publicitaire scellé au sol / 2 m2 maximum

Bien que le territoite de Grand Paris Sud Est Avenir posséde un domaine
ferroviaire important, le projet de RLPI y prévoit une suppression totale de la
communication de grand format.

Seuls quelques secteurs semblent ouverts a la publicité dans des conditions de format
réduisant a néant les possibilités d’exploitation de ces zones.

Les pages suivantes (photos sur document original) démontrent a la fois le peu d’intérét de
ces zones ainsi ouvertes du fait de leurs tracés actuels (prise en compte d’une partie
infime du domaine ferroviaire en présence) et'incongruité des dispositions associées.

86 2P7 -LE DOMAINE FERROVIAIRE

UPE Le domaine ferroviaire présente deux particularités : une seule unité fonciere ; un seul
opérateur gere l'exploitation publicitaire de ce territoire (regle d’interdistance
possible). A ce titre, nous suggérons I'introduction de regles particulieres pour ce
domaine spécifique sur toutes les zones ouvertes aux dispositifs muraux et scellés au
sol, permettant le maintien de dispositifs publicitaires placés généralement dans un
environnement moins urbanisé :

Il convient de déterminer un zonage spécifique pour le domaine ferroviaire ;
Autorisation des dispositifs muraux et scellés au sol avec un format d’affiche de 8
m? et une surface de 10,50 m?, encadrement comptis ; un dispositif publicitaire seul sur
son emplacement régle d’interdistance de 100 meétres entre chaque dispositif
publicitaire ; aucune distance n’est a respecter entre 2 dispositifs publicitaires
séparés par une voieroutiere ou par une voie ferrée.

87 | UPE en gare, v compris parvis, stations RER et tramway

Pour les dispositifs visibles depuis une voie ouverte a la circulation publique et
implantés surles quais non couverts ainsi que ceux situés sur les parvis, les regles
pourraientétre les suivantes :

Maintien des dispositifs doubles (« cote a cote » et double face) ;

Aucune distance a respecter entre deux dispositifs séparés par une voie ferrée ;
Autorisation des dispositifs publicitaires numériques avec un format de 2 m?,

88 | UPE Impact de nos propositions :

Modification du format de 8m? a 10,50 m? : possibilité de transformer et conserver 11%
de notre parc actuel.

Passage en ZP3 des axes demandés : possibilité de transformer et conserver22% de notre
parcactuel. A ce jour le projet de RLPi entraine la dépose de 98% du parc publicitaire
sans aucune possibilité de transformation.
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89

UPE

La communication extérieure est un média déja particuliérement réglementé
(treize évolutions normatives nationales en douze ans), a la différence de la
publicité sur I'Internet.

La communication extérieure est un média historique dont I’existence repose sur une
garantie d’audience (couverture du territoire et répétition du message).

Pour parvenir 4 un degré raisonnable d’audiences, le territoire se doit d’étre
raisonnablement et efficacement couvert par un réseau maitris¢é de dispositifs
publicitaires et capable de répondre a l'ensemble des annonceurs tant locaux que
nationaux,via un format standard et uniforme pour I’ensemble de la filiere.

C’est véritablement sur ce point que nous vous demandons de modifier les regles de
format et d’intégrer quelques axes structurants complétant les zones d’activités sous
peine de voir le média disparaitre au profit des géants du Web (GAFAM) qui ne créent
pas d’emploislocaux et ne reversent aucune recette aux collectivités locales.

90

FEDACS

Dans le cadre de la promotion du commerce local (de Sucy en Brie), la FEDACS fait
régulierement appel aux services de I'affichage DECAUX afin de communiquer sur les
différentes animations et opérations commerciales développées sur la ville.

91

FEDACS

Nous avons constaté quun certain nombre de panneaux publicitaires, déja présents sur
la commune, avaient été classés en Zone de Publicité 1 — Espaces Naturels et
Remarquables, alors méme que ces panneaux sont positionnés sur des espaces goudronnés
figurant en zone urbaine au Plan Local d’Urbanisme.

Or, les regles du futur reglement auraient pour conséquence de faire disparaitre ses
panneaux sachant qu’en Zone de Publicité 1, la publicité est interdite.

92

FEDACS

Ces panneaux sont, pour la FEDACS indispensables en termes de communication aupres
de la population. En effet, ils bénéficient d'une excellente visibilité car positionnés sur des
passages stratégiques, en entrée de Ville notamment, et il serait extrémement dommageable
pour les commercants Sucyciens de les voir disparaitre. Nous souhaiterions que le

Zonage de Publicité 1 du futur Réglement Local de la Publicité Intercommunale soit
calqué sur le zonage du Plan l.ocal d’Urbanisme de la commune.

Les zones naturelles seraient ainsi préservées de tout affichage et les affichages présents sur les
zones urbaines seraient ainsi maintenus.

93

FEDACS

La commune de Sucy est une ville qui a su préserver, au fur et a mesure de son
urbanisation, son patrimoine naturel et nous n’avons aucun doute sur le fait que la
commune a fait le choix d’implantation de ces panneaux dans le plus grand respect du
cadre vie des habitants et avec le souci de préserver les espaces naturels présents sur son
territoire.

94

FEDACS

Dans cette période complexe, post pandémie, la communication reste essentielle dans
le développement et le soutien au commerce local, ¢’est pourquoi nous vous demandons
de bien vouloir prendre en compte notre demande de modification, formulée au nom
de la FEDACS regroupant 110 commergants de la ville.

95

Domaine
de
Grosbois

Depuis une dizaine d'années, le Domaine de Grosbois s'inscrit dans une démarche
volontaire d'ouverture aux publics (particuliers, institutionnels, entreprises) et a
développé une offre complete:

- visites du centre d'entrainement et du chateau

- journées du patrimoine, journées des métiers d'art.

- parcours thématiques et ateliers pour les scolaires

- séminaires et réceptions

Le Trot, propriétaire du Domaine souhaite mieux faire connaitre

les activités spécifiques du centre d'entrainement de chevaux trotteurs,

au travers de la variété de ses métiers de I'entraineur au lad, en passant par le
maréchal ferrant.

Nous voulons aussi promouvoir et intéresser aux formations proposées par 'école
des courses hippiques et faire connaitre I'excellence de la clinique vétérinaire.
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96 | Domaine | Nous disposons le long dela RN 19 d'un mur en plaque de béton coté Villecresnes
de et d'un mur en meuliére vers Boissy , réguliérement entretenu mais tagué en de
Grosbois | nombreux endroits ces derniéres années.

Nous souhaitons pouvoir disposer sur ce mur et en se limitant a la hauteur du
couronnement des dispositifs d'enseigne, de préenseigne ou de publicité afin de faire
la promotion des activités du Domaine de Grosbois avec les conseils et I'avis de
1'Architecte de Batiments de France.

97 | Domaine | Nous poutrrions nous inspiter par exemple de dispositifs installé Quartier Carnot
de pour la Garde Républicaine ou de dispositif existants sur d'autres sites classés.
Grosbois

98 | Domaine | Nous sollicitons la réintroduction de la publicité et de la préenseigne sur le mur
de d'enceinte tel que prévu au point 1-2 du porter a connaissance 3/18.

Grosbois | Cette demande concerne la réintroduction de la publicité et de la préenseigne liée aux
activités exclusives du site.
Ce projet sera développé en collaboration avec les communes de Marolles,
Villecresnes et Boissy (Ville Impériale), le Gpsea et le comité du tourisme du Val-de-
Marne afin de faire connaitre aux usagers de la RN 19 ce site exceptionnel.

99 | Domaine | Nous nous engageons_a exclure toute publicité pour des produits ou services
de extérieurs aux activités spécifiques du Domaine de Grosbois.
Grosbois

100 | Domaine | Dans l'attente d'une notification de dérogation tel que prévu a l'article 1..581-8 du
de code de l'environnement et d'une réintroduction de la publicité et de la préenseigne
Grosbois | sy le mur d'enceinte du Domaine de Grosbois.

101 | X Demande de précisions sur le RLPI
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IV -5 - EXAMEN THEMATIQUE DES OBSERVATIONS RECUEILLIES

Apres analyse, ces observations peuvent étre regroupées selon les thémes
suivants, classés de A a M.

Les numéros renvoient aux observations listées ci-dessus dans le tableau.
On notera qu’un certain nombre d’observations sont reprises a plusieurs
reprises par les contributeurs, et que certaines peuvent étre reprises dans
plusieurs thémes.

Pour chaque théme figurent :

- les remarques de la commissaire-enquétrice (en italique)
- les réponses de GPSEA ( couleur bleue) extraites du mémoire en réponse:

A SATISFACTION
1
Aucune remargue de la commissaire-enquétrice
B COMPETENCE DU MAIRE / CONTRAT / COMMANDE PUBLIQUE

2,5,6,7,12, 13, 16, 18, 21, 23,51, 57, 63, 64, 75, 82, 93

Les differents contributeurs insistent sur le fait que le maire
dispose de la pleine et entiere compétence pour décider de
I'implantation de mobiliers urbains sur leur territoire, en négociant
des contrats dans le cadre de la commande publique, sous le
régime strict de l'autorisation préalable et de I’ accord des ABF en
périmetre protége.

Cette affirmation est reprise a l'envi dans de trés nombreuses
observations et souligne que le RLPi restreint notablement cette
maitrise des maires par rapport au RNP.

Réponse GPSEA :

Le mobilier urbain est effectivement régi par des contrats privés entre
la ville et le publicitaire. Ces contrats ne rentrent pas dans le champ
d’application d’un RLPi. En effet, un RLPi a pour but d'ajuster dans un
sens plus restrictif la réglementation nationale de ['affichage
extérieur, en I'adaptant aux contextes locaux.

Il est a noter que ce RLPia été élaboré en concertation avec les 16
communes membres et ce tout au long de la procédure.
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C JURISPRUDENCE / SECURITE JURIDIQUE
5, 26, 34, 43, 49, 50, 52,55, 56, 63, 84, 97

Les observations soulignent qu’une réglementation se doit d’étre
simple, claire et intelligible pour 'ensemble des acteurs et estiment
gue les dispositions du RLPi sont contraires a cet objectif.

-Un contributeur rappelle la jurisprudence relative a la notion
d’interdistance, notion jugée « contraire a l'objectif constitutionnel
de clarté et d’intelligibilité de la norme » par la CAA de Paris (2019)
et sappuie sur ce jugement pour demander la suppression de toute
regle d’interdistance entre deux dispositifs publicitaires.

Réponse de GPSEA :

Considérant la décision du Conseil d’Etat du 3 février 1999,
I'interdistance reste applicable avec clarté. Il est a noter que la CAA de
Paris du 30 juillet 2019 s’est prononcée sur une interdistance avec une
zone de publicité reglementée et non entre deux dispositifs
publicitaires.

Le RLPi ne sera donc pas modifié en ce qui concerne ces réegles.

-S’agissant des dispositifs de petit format, il rappelle que la CAA de
Bordeaux (2021) a jugé que un RLP ne peut définir « des zones dans
lesquelles s’appliquent, s’agissant de la publicit¢ sur les baies, des
exceptions a linterdiction plus restrictives que celles prévues par le reglement
national de publicité » et demande en conséquence que soient appliquées
les dispositions du RNP s’agissant de l'affichage de petit format
intégré aux devantures commerciales.

Réponse de GPSEA :
Ce dispositif est en cours de réflexion sur linterprétation de cette
jurisprudence au regard des textes réglementaires applicables a ce jour.

-UPE souligne que le RLPi qui prévoit d’interdire de maniere
générale et absolue la publicité sur les toitures ou sur les
terrasses dans I'ensemble du territoire est « entaché d’illégalité »,
en se référant a un arrét de la CAA de Bordeaux (2020) et
demande la réintroduction de la publicité sur les toitures et
terrasse dans toutes les zones selon les conditions fixées par le
RNP.
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Réponse de GPSEA :

Modification du dossier a approuver :

_« La publicité sur toiture ou terrasse sera réintroduite en ZP4 dans les
zones commerciales de plus de 20 000 m? dans les conditions fixées par
le RNP. »

-De méme, UPE conteste la reégle de priorité en faveur des
enseignes au_détriment des publicités murales en citant un
jugement de la CAA de Nancy (2019) :

«Par suite, les sociétés requérantes sont fondées a soutenir que cette
difference de traitement constitue une mesure restrictive illegale et a en
demander l'annulation. » ce qui les amene a demander la suppression des
dispositions de l'article P.P.4.

Réponse de GPSEA :

Il n’y a pas de principe d’inégalité des lors que le choix ne se pose pas
pour une nouvelle installation entre une enseigne et une publicité.
L’enseigne étant déja installée, le principe de l'application de cette
disposition limite le risque de confusion de messages
« publicité/enseigne », et permet une meilleure lisibilité de I'activité
existante.

-Au sujet de l'unité fonciere, il rappelle le jugement de la CAA de
Nancy (2017) :

« pour la détermination du nombre de dispositifs pouvant étre
installés, il y a lieu de tenir compte de toute la longueur du ou des
cOtés de l'unité fonciére bordant une ou plusieurs voies ouvertes a la
circulation publique » d’ou il ressort que lorsque l'unité fonciere est
bordée par plusieurs voies, les longueurs peuvent étre cumulées
entre elles.

Réponse de GPSEA :

Le dossier a approuver tiendra compte de la jurisprudence de la CAA
de Nancy du 18/05/2017. L’article sera réécrit comme suit :

« La regle de linéaire tient compte de toute la longueur du ou des cotés
de l'unité fonciére bordant une ou plusieurs voies ouvertes a la
circulation publique. »

-Sur I'éclairage de nuit des dispositifs publicitaires numériques, UPE
rappelle I'avis du CESE (Comité économique et social européen du 20

octobre 2021) qui estime que « /entrave aux modeles publicitaires européens
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risque de bénéficier aux dispositifs de publicité numérique, essentiellement
possédés par les GAFA alors que ceux -ci échappent encore tres largement
aux dispositifs fiscaux européens. ».

Réponse GPSEA :

La publicité extérieure numérigue et non numérique est régie par le
Code de I'environnement.

Le RLPI n’est pas soumis a ce CESE.

- Enfin UPE rappelle les juges ont pu juger que I’éclairage la nuit
des mobiliers urbains leur permet « d'assurer leur fonction
d'information des usagers des transports publics et des usagers
des voies publiques et contribue a la sécurité publique dans les
agglomérations » (CE, 4 décembre 2013.

Réponse de GPSEA :

Le RLPi propose déja une regle d’extinction plus restrictive que le RNP, soit
23ha 7h.

Il est également précisé que les abris bus et abris tramways resteraient
éclairés jusqu’a la fin du service.

Aucune modification ne sera apportée au réglement en ce sens.

Au vu de ces différentes observations, je ne doute pas que le
service juridique de GPSEA vérifiera que le projet de RLPi est
assure d’une sécurité juridique.

Réponse de GPSEA :

GPSEA a répondu en concertation avec les 16 communes membres.

Il est rappelé que le RLPi est élaboré au regard des textes
réglementaires en vigueur qui s’y appliquent.
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D

ASPECTS ECONOMIQUES
24,33, 39,45, 46,47, 59, 66, 76,78, 83, 89 90 94

Les observations relatives a ['’économie revétent plusieurs
aspects :

- -S’agissant des mobiliers urbains, les recettes publicitaires
permettent de financer les services qui leur sont rattachés
(information municipale, affichage administratif et libre, abris-
voyageurs, journaux eélectroniques, taxe locale sur la publicité
extérieure ou redevance

Réponse GPSEA :

Il est rappelé que le mobilier urbain est géré par un contrat de droit
privé. Par ailleurs, le mobilier urbain est soumis a autorisation du Maire
de la commune concernée.

Si la publicité n’était plus autorisée sur ces supports ce serait a la
municipalité de financer leur d’implantation et leur maintenance
ainsi que leur exploitation puisque les recettes publicitaires ne
financeraient plus les services d’information municipale en
direction des usagers, ce qui alourdirait excessivement les
charges municipales.

Selon les contributeurs, cette interdiction entrainerait la destruction de
cette activité économique, notamment des emplois.

Réponse GPSEA :
Il est rappelé que le mobilier urbain est géré par un contrat de droit
privé.

-COté opérateurs, ils estiment que le projet de RLPi présenté
aurait pour conséquence une perte seche de 98 % du parc de
dispositifs sur le domaine privé. Ce niveau de dépose des matériels
non réutilisables entrainerait la destruction programmée d’une
activité historigue de communication qui constituerait de plus un
probleme écologique.

Réponse de GPSEA :
Au regard du contexte territorial, sur les 16 communes-membres, au 13
juillet 2022, 13 communes posséderaient un RLP caduc si le RLPi n'était
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pas approuvé a cette date (Article L581-14-3 du code de
I'environnement).

Le Territoire a donc fait le choix d’élaborer un Reglement Local de
Publicité Intercommunal.

Il est rappelé que les publicistes auront 2 ans pour mettre en
conformité leurs dispositifs (publicités et pré enseigne ) avec le RLPi,
guant aux commercgants et sociétés, ils auront 6 ans pour mettre en
conformité leurs enseignes.

-L’adoption du format « affiche de 8m?, soit 10,5m? encadrement
compris », permettrait la transformation de 11% du parc actuel des
dispositifs publicitaires, le reste devant étre déposé et détruit puisque
non réutilisable.

Réponse de GPSEA :
Cette remarque sera prise en compte dans le dossier de RLPi a approuver.
« Le format de la publicité qui est admis dans les différentes zones du RLPi
sera modifié comme suit :

-Surface de I'affiche ou de I'écran : 8m?

- Surface totale du dispositif encadrement compris : 10,5 m? »

-La publicité sur baches et sur palissades est caractérisée par des
investissements importants pour des durées d’exploitation
relativement courtes et répond a un modele économique
particulier. Ces différents impacts économiques et sociaux
meritent d’étre mesures.

Réponse de GPSEA :

Le dossier du RLPia approuver sera modifié comme suit :

« La publicité sur bdche de chantier et les bdches publicitaires sont
réintroduites dans les conditions définies par le RNP.L’affichage
publicitaire sur les bdches posées sur les échafaudages des travaux de
restauration des facades des monuments historiques, classés ou inscrits,
est exclu des dispositions du code de I'environnement.

En application de [Ilarticle L[.621-29-8 du code du patrimoine,
l'installation de ces bdches d'échafaudage comportant un espace dédié
a l'affichage publicitaire sera soumis a autorisation de ['autorité
administrative chargée des monuments historiques ».
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-L’acceptation par GPSEA de passer en ZP3 les axes demandés
permettrait ce conserver 22% du parc actuel, le reste devant étre
déposé et détruit puisque non réutilisable.

Réponse de GPSEA :

Les axes routiers ont fait I'objet d’un travail de concertation avec les 16
villes membres. Il a été fait le choix de prendre les axes structurants et
traversants les 16 villes. Il est rappelé que certains axes routiers traversent
des périmetres de protections au titre des monuments historiques. Ainsi, la
publicité est autorisée sur ces axes routiers en ZP3 jugés importants et en
dehors des périmetres de protection.

Enfin les professionnels qui se sont exprimés indiquent leurs craintes
relatives aux restrictions que le RLPi leur impose, notamment face a
la part importante prise dans ce secteur par Internet et les GAFA(M),
et s’appuient sur 'avis du Conseil Economique Social Européen (obs
34).

Réponse GPSEA :

Le RLPi n’a pas objet d’interdire la publicité mais de lI'intégrer dans un
environnement urbanistique. En effet, le RLPi doit étre plus restrictif
qgue la réglementation nationale tout en préservant le développement
de I'activité économique locale, les paysages et le cadre de vie.

E DEFINITIONS
3,4,6,8,9,10,13, 14,15, 17, 18, 22, 24, 25, 34,47, 49

Plusieurs observations demandent que soit amendé le lexique du
RLPI, et notamment que le mobilier urbain soit traité de maniere
spécifiqgue comme le fait le Code de l'environnement dans sa
sous-section dediée.

Réponse GPSEA :

La publicité apposée sur le mobilier urbain fait l'objet d’articles
spécifiques dans le RLPi(Art. P.2.5 page 17 / Art. P.3.4 page 19 / Art.
P.4.5 page 21 / Art. P.5.5 page 24 / Art. P.6.5 page 26).

D’autres articles du RLPi traitant une thématique telle que la publicité
éclairée et lumineuse précisent également les spécificités applicables a
la publicité apposée sur le mobilier urbain(Art. P.2.8 page 17 / Art. P.3.7
page 20 / Art. P.4.8 page 22 / Art. P.5.8 page 24 / Art. P.6.8 page 26).
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Il sera rajouté au lexique, au 20°™ point, le mot « dispositif
publicitaire ».

Il convient de préciser que le mobilier urbain, qui est un « support
accessoire de publicité », ne doit pas étre confondu avec un
« dispositif publicitaire dont le principal objet est la publicité ».

Réponse GPSEA :

Les articles concernant les dispositifs publicitaires scellés au sol seront
corrigés dans le sens ou le mobilier urbain apparaitra réglementé
indépendamment des dispositifs publicitaires.

Les propositions de définition de JC Decaux ( obs n° 4) ma
paraissent appropriées, de méme que les propositions de
réedaction des articles P.5.2 et P.6.2 (obs n° 8).

Réponse GPSEA :

Pour précision, il est ajouté a la définition du dispositif dans le lexique
le mot « publicitaire » comme suit

« 20. Dispositif publicitaire ».

La définition de mobilier urbain est bien indiquée dans le lexique.

Afin d’éviter toutes confusions entre les dispositifs publicitaires et le
mobilier urbain, les articles P.5.2 et P.6.2. seront modifiés au dossier a
approuver : le terme « a I’exception de la publicité supportée par le
mobilier urbain » sera supprimé.

Préciser ce qu’on considere sous le vocable

«_dispositif publicitaire» (densité, intervalle)

Réponse GPSEA :

Comme indiqué dans le reglement du dossier mis a enquéte publique
en page 80 :

« Un dispositif publicitaire est un support ou matériel dont le principal
objet est de recevoir toute inscription, forme ou image constituant une
publicité. Ces supports, a I'exclusion des supports de base, sont assimilés
a des publicités, et doivent respecter 'ensemble des regles applicables a
ces dernieres, qu’il y ait des inscriptions ou affiches publicitaires
apposées ou non. Un dispositif publicitaire peut étre constitué de deux
faces et donc avoir deux publicités apposées, ou dans le cas des
dispositifs a affichage déroulant, a affichage défilant, a images
numériques, supporter plusieurs publicités. »
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Compte tenu du jugement de la CAA de Nancy (2017) préciser
que lorsque [unité fonciere est bordée par plusieurs voies, les
longueurs peuvent étre cumulées entre elles.

Réponse GPSEA :
Il est pris compte de cette jurisprudence.

Le dossier de RLPia approuver sera modifié comme suit :

« La régle de linéaire tient compte de toute la longueur du ou des cotés
de l'unité fonciere bordant une ou plusieurs voies ouvertes a la
circulation publique. »

F ZONAGE
7,9, 21, 24,25,84, 85, 86, 91,92,

Remargues de la commissaire-enquétrice :

L’observation n° 9 indique que la ZP1_est plus large que la
zone N du PLU et englobe les trottoirs attenants.

Réponse GPSEA :
Pour l'approbation du dossier, il sera revu avec les villes
concernées certaines limites relatives a la zone N des PLU.

Selon le contributeur :
-Alfortville : n’étant pas concernée par les axes ou le
déploiement des mobiliers urbains numériques sont
autorisées, est dans l'impossibilité de profiter du contrat qui
vient d’étre renouvelé.

Réponse GPSEA :

Il est rappelé que le mobilier urbain fait I'objet d’'un contrat privé
entre la ville et le publicitaire.

Les services de la ville d’Alfortville ont travaillé de concert avec
GPSEA depuis le début de la procédure.

Il est rappelé que le RLPi ne régit pas les dispositifs actuels mais
s'appliquera aux dispositifs futurs dans le délai des 2 ans en ce qui
concerne les dispositifs publicitaires et 6 ans pour les enseignes.

Le mobilier urbain devra respecter le RLPi.
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-Chennevieres : dans le cadre de la consultation relative au
contrat de concession il est demandé une modification du
zonage :déplacement de limite entre ZP2 et ZP5b compte
tenu de la présence de mobiliers urbains d’information de 8 m?
, autorisés en ZP5b. (obs 25).

Réponse GPSEA :

Par souci de cohérence avec la délimitation du périmetre de
protection aux abords des monuments historiques,

cette modification de zonage ne sera possible que pour le rond-
point a l'intersection de la rue du Général de Gaulle et de la rue
Aristide Briand, le plan de zonage sera modifié en ce sens.

-Sucy-en-Brie : une association fait observer que des
espaces goudronnés, situés en zone urbaine dans le PLU,
sont classés en ZP1.

Réponse GPSEA :
Le zonage N va étre retravaillé avec la ville.

-l n’y a pas lieu d’affecter un zonage particulier aux zones
hors agglomération, déja interdites a la publicité par le RNP.

Réponse GPSEA :
Le RLPi fait le choix de conserver une zone hors agglomération
(ZP6)qui est soumise au RNP.

-UPE demande qu’un zonage spécifique soit attribué au
domaine ferroviaire dont la particularité est: une seule unité
fonciere ; un seul opérateur gere l'exploitation publicitaire de
ce territoire (regle d’interdistance possible) permettant le
maintien de dispositifs publicitaires de grand format.

Réponse GPSEA :

Il est proposé de modifier le reglement comme suit :

« La ZP7 est constituée par les différentes infrastructures
ferroviaires que sont les bdtiments et les quais de gare. Ses
dispositions s’appliquent également aux terrains bordant les voies
ferrées ou les quais de gare. »
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Le RLPi ne prescrit pas en ZP7 d’interdistance entre 2 dispositifs

séparés par une voie ferrée.

Il est proposé une reformulation de l'article sur les dispositifs

publicitaires numériques :

« La publicité éclairée est interdite. Par dérogation a cette

interdiction, la publicité éclairée par transparence est admise. La

publicité lumineuse est interdite. Par dérogation a cette interdiction,

la publicité numérique est admise dans les conditions définies a

I'article P.8.2 »..

Il est proposé un ajout de texte :

« Maintien du dispositif publicitaire scellé au sol double panneaux

« cobte a cote », selon les prescriptions définies ci-dessous :

- Surface unitaire du simple panneau (affiche/écran +
encadrement) : 2 m? maximum, soit un dispositif total : 2 m? + 2
m? Hauteur du dispositif : 2,50 métres » .

G |[FORMAT / HAUTEUR / DENSITE / LINEAIRE
27,13, 22, 32, 40, 41, 44, 7,56,58,59,60,61,62, 63, 66,
68,70,71,72,73,75,76,78,79,80,81,83, 85, 86, 87, 88, 89, 96

Ce théme a recueilli le plus grand nombre d’observations, avec de
tres nombreuses redites et reformulations, ce qui montre a quel
point il est ressenti comme vital par les professionnels.

Ceux-ci de référent constamment au RNP, moins contraignant,
dont ils privilégient le maintien. Par nature, un RLPi est plus
contraignant que le RNP.

Cependant il me parait nécessaire pour GPSEA d’assouplir
quelque peu certaines regles.

-UPE déplore la confusion qui existe entre les enseignes et les
publicités, du fait que les enseignistes ont souvent adopté le
format « 4x3 » des publicitaires. De ce fait I'impression visuelle
des publicités est renforcée. Serait-il possible dimposer des
formats différents selon qu’il s’agit d’enseigne ou de publicité ?

Réponse GPSEA :

Une annexe sera créée pour rappeler les principales dispositions du
RNP issues du code de I'environnement, applicables a la publicité et aux
enseignes.
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Il n’y a pas de principe d’inégalité des lors que le choix ne se pose pas
pour une nouvelle installation entre une enseigne et une publicité.
L’enseigne étant déja installée, le principe de l'application de cette
disposition limite le risque de confusion de messages
« publicité/enseigne », et permet une meilleure lisibilité de l'activité
existante.

-Format d’affiches publicitaires : la préférence d’un format
standard de 8 m2 de surface se dégage chez les professionnels
de la publicité.

- I me semble nécessaire que le RLPi reprenne les éléments de
calcul de surface unitaire tels que définis par une fiche du
ministere de la Transition écologique et solidaire, publiée, en
octobre 2019, ce qui porterait le dispositif complet (affiche plus
encadrement) a 10,50mz.

Ce choix de format s’impose a toute la chaine logistique et
constitue une donnée économique non négligeable pour
I'ensemble de la chaine logistique.

Photos a I'appui, UPE montre que la différence dans le ressenti
visuel a 30m entre « 8m2 » et « 10,50m2 » est inexistant.

-La proposition d’'UPE (obs 61 et obs 73) me parait tout a fait
recevable. Ce format peut tout aussi bien s’adapter aux
publicités sur bache et sur palissades de chantier.

Réponse de GPSEA :

Il est pris en compte cette remarque. Le format de la publicité qui est

admis dans les différentes zones du RLPi sera modifié comme suit :
-Surface de l'affiche ou de I'écran : 8m?

- Surface totale du dispositif encadrement compris : 10,5 m?

-S’agissant de linéaire et d’interdistance, il est nécessaire de
reprendre le RLPi a la lumiere des différentes jurisprudences
signalées.

Réponse de GPSEA :

Considérant la décision du Conseil d’Etat du 3 février 1999,
I'interdistance reste applicable avec clarté. Il est a noter que la CAA de
Paris du 30 juillet 2019 s’est prononcée sur une interdistance avec une
zone de publicité réglementée et non entre deux dispositifs
publicitaires.
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Le RLPi ne sera donc pas modifié en ce qui concerne ces régles.

-UPE estime que « L’EPT Grand Paris Sud Est Avenir est un des
tres rares territoires refusant a ce jour de prendre en compte la
fiche ministérielle relative aux formats » (obs 60).

Réponse GPSEA :

Il est pris en compte cette remarque. Le format de la publicité qui est
admis dans les différentes zones du RLPi sera modifié comme suit :
-Surface de I’affiche ou de I'écran : 8m?

- Surface totale du dispositif encadrement compris : 10,5 m?

H CO-VISIBILITE
5 6 1128

-Les abords des monuments historiques (PDA) sont définis par le
code du Patrimoine. La co-visibilié est estimée par 'ABF qui seul
est habilité a donner ou refuser son accord. JC Decaux signale
dans I'obs n° 5 une possibilité d’interprétation entre le code du
Patrimoine (périmétre de 500m?) et PDA prévu en Zone ZP2. |
remarque que le_mobilier urbain d’informations prévu a larticle
R.581-47 du Code de I'environnement est omis dans l'art A18.

Réponse GPSEA :

La volonté des communes s’est portée sur une réintroduction maitrisée
de la publicité sur les mobiliers urbains en ZP2 qui couvre
principalement les abords des monuments historiques et les sites
patrimoniaux remarquables existants sur le territoire de GPSEA. Les
conditions d’implantation des 5 types de mobilier urbain sont soumises
au RNP, mais dans la limite d’'une surface de publicité limitée a 2 m? de
maniére a faire cohabiter la publicité avec ces paysages de qualité.

Le RLPi a donc fait le choix de ne pas interdire le mobilier urbain dans
les espaces de co-visibilité.
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I ECLAIRAGE
26 27 6777

-S’agissant de la sobriété énergétique, une observation (27)
suggere une alternative a une plage d’extinction fixe, par une
modulation de l'intensité suivant I'heure de la nuit (27).

Réponse de GPSEA :

Le RLPi propose déja une regle d’extinction plus restrictive que le RNP, soit
23h a 7h. Il est également précisé que les abris bus et abris tramways
resteraient éclairés jusqu’a la fin du service. Aucune modification ne sera
apportée au reglement en ce sens.

-Le contributeur estime que [I’éclairage par projection est
techniqguement la seule solution d’éclairage pour bon nombre de

dispositifs publicitaires, comme les baches publicitaire, la publicité sur les
baches de chantier ou encore la publicité sur lestoitures.

Réponse de GPSEA :

Le dossier a approuver sera modifié,

le RLPi réintroduira la publicité éclairée par projection dans les
territoires agglomérés de plus de 10 000 habitants sur les baches de
chantier supportant de la publicité.

] | SECURITE
3 1826 2743 63 66 76 78 83 84

-Le contributeur estime que l'implantation de mobiliers urbains
« bipied » permet seule de respecter la réglementation relative
aux personnes a mobilité reduite, car la publicité sur type
« monopied » crée un obstacle sur leur cheminement ainsi que
sur celui des piétons, ou sur les pistes cyclables, ce que les
photos jointes illustrent.

Réponse de GPSEA :
Le RLPi laissera le choix a la commune d’autoriser au publicitaire du
mobilier de type bipied ou monopied.
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-L’éclairage nocturne des mobiliers urbains « contribue a la
sécurité publique dans les agglomérations ».

Réponse de GPSEA :

Le RLPi propose déja une regle d’extinction plus restrictive que le RNP, soit
23ha 7h.

Il est également précisé que les abris bus et abris tramways resteraient
éclairés jusqu’a la fin du service.

Aucune modification ne sera apportée au reglement en ce sens.

-L’implantation de palissades de chantier répond aun besoin de
sécurité nécessitant des investissements importants pour des
durées d’exploitation variables, qui peuvent étre allégés par les
redevances des dispositifs publicitaires. Il s’agit d’'un modele
économique spécifique.

Réponse de GPSEA :

Pour la publicité sur palissade de chantier, le RLPia fait le choix du
format de l'affiche de 8m? et d’un dispositif total de 10,50 m?
encadrement compris dans les zones ZP3, ZPA4 et ZP5b.

Pour la ZP5a, le choix des communes de moins de 10 000 habitants s’est
porté sur un format de publicité réduit a 4 m2.

K | AXES ROUTIERS
54,87 88 89

-1l est demandé d’intégrer quelques axes structurants complétant
les zones d’activités car certains axes primaires sont absents de la ZP3.
-La demande (obs 54) est d'intégrer l'ensemble des axes routiers recensés
sur la cartographie GPSEA ne me parait pas réaliste.

-Par contre lautre proposition, qui est dintégrer les axes: D111
Ormesson / D19 Bonneuil-sur-Marne / D101 Bonneuil sur Marne /
N6 Créteil / D406 Créteil / D86 Créteil / D148 Alfortville

meérite d’étre étudiée.

Réponse de GPSEA

Les axes routiers ont fait I'objet d’un travail de concertation avec les 16
villes membres. Il a été fait le choix de prendre les axes structurants et
traversants les 16 villes.
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Il est rappelé que certains axes routiers traversent des périmetres de
protections au titre des monuments historiques. Ainsi, la publicité est
autorisée sur les axes routiers en ZP3 jugés importants et en dehors des
périmetres de protection.

L CONCURRENCE INTERNET / GAFA / GAFAM
34 44 48 54 36 38 41 48 89

UPE estime que seuls Internet et la publicité extérieure offrent la
possibilité de communiquer sur une zone géographique précise.
Pénaliser les autres médias, dont la publicité extérieure, a pour
conségquence de renforcer la position dominante des GAFAM
(géants de linternet) sur le marché publicitaire. Les mesures de
nature a diminuer [laudience de la publicité extérieure,
favorisent un report des investissementspublicitaires vers Internet
(média non impacté par les réglementations a ce jour), ce que
signale 'avis du CESE (obs 34).

Réponse GPSEA :

La publicité extérieure numérique et non numeérique est régie par le
Code de I'environnement.

Le RLPI n’est pas soumis a ce CESE.

M | DOMAINE DE GROSBOIS
95,96, 97, 98, 99, 100

La contribution du Domaine de Grosbois, propriété du Trot,
concerne la possibilité de communiquer, sur les murs extérieurs
du domaine, sur ses seules spécificités :

-centre patrimonial culturel participant aux journées du Patrimoine
et aux Journées des Métiers d’Art, séminaires, visites scolaires,
-centre d’entrainement des chevaux trotteurs,

- école des courses hippiques,

-découvertes des métiers liées au cheval,

-clinique vétérinaire.

Le contributeur se réfere a des situations analogues : dispositifs
installé Quartier Carnot pour la Garde Républicaine ou de
dispositif existants sur d'autres sites classeés.
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Je pense que ce dossier mérite d’étre traité dans un autre cadre
que celui d’'une enquéte publique sur le RLPi du Territoire
GPSEA.

Réponse GPSEA :

Nous sommes en dehors d’une agglomération, dans un périmetre de
protection au titre des abords de monuments historiques.

En application du RNP, la publicité et les pré-enseignes sont interdites
en dehors des lieux qualifiés d’agglomération (art. L. 581-7 du code de
I’environnement).

Ainsi le contributeur devra déposer une demande d’enseigne a la ville
concernée, elle sera soumise a autorisation du Maire, apres accord de
I’ABF (art. L.581-18 et R.581-16 du code de I’environnement).

Il est a noter que le dossier d’autorisation administrative relative a
I’enseigne comportera un certain nombre d’informations permettant
d’apprécier lintégration de [I'enseigne dans cet environnement
patrimonial.
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V - AVIS FORMULES PAR LES PPA
ET REPONSES APPORTEES PAR GPSEA

Les observations des PPA et de la CNDPS,
avec les réponses apportées par GPSEA,
figurent en annexe 3.

VI - RECAPITULATION DES MODIFICATIONS DU RLPi
PROPOSEES PAR GPSEA
EN REPONSE AUX OBSERVATIONS DU PUBLIC ET DES PPA

Les différentes observations, remarques et proposition formulées tant par
les PPA que par les différents contributeurs lors de ’enquéte publique
ont été considérées avec attention par GPSEA.

Les réponses proposées aux observations du public ainsi qu’aux
observations formulées par les PPA figurant dans le mémoire en réponse
a la synthése des observations ont été préalablement présentées par
GPSEA au Comité de Pilotage (CoPil), composé des maires des 16
communes du Territoire?, qui les ont approuvées.

Par conséquent, des modifications, ajouts, suppressions retenus par
GPSEA interviendront dans le dossier qui sera présenté a ’approbation
du Conseil de Territoire.

Elles sont récapitulées ci-aprés par thémes

2 Je Comité de Pilotage/CoPil, releve de la Charte de Gouvernance établie lors de  la Conférence intercommmunale n°1
répondant a la Loi ALUR, « pour I"Acces an Logement et a un Urbanisme Rénové », du 24 Mars 2014, « afin d'assurer une bonne
collaboration entre l'intercommmnalité et ses communes-membres », est un actenr important dans la conduite de certains projets des lors
qu’il bénéficie d’un réel ponvoir de décision sur les différents points d'étape des projets en vue de lenr validation.
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Mobilier urbain

Les articles concernant les dispositifs publicitaires scellés au sol seront
corrigés dans le sens on_le mobilier urbain apparaitra réglementé
indépendamment des dispositifs publicitaires.

Le RIPi a fait le choix de ne pas interdire le mobilier nrbain dans les
espaces de co-visibilite.
Le RIPi laissera le choix a la commune d'antoriser an publicitaire du

mobilier de type bipied on monopied.

La publicité numérique apposée « a titre accessoire » sur le mobilier

urbain est exclusivement antorisée sur les troncons routiers traversant les

zones commerciales de + 20 000 n7%, dans les conditions définies a
article .....

Publicité
sur toiture

« La publicité sur toiture ou terrasse_sera réintroduite en ZP4 dans les
zones commerciales de plus de 20 000 w? dans les conditions fixcées par le

RNP. »

Publicité

sur baches

et

sur palissades
de chantier

Le dossier du RIPi_a approuver sera modifié comme suit :

La publicité sur bache de chantier et les baches publicitaires sont
réintroduites dans les conditions définies par le RNP.

L affichage publicitaire sur les biches posées sur les échafaudages des
travanx de restanration des fagades des monuments historiques, classés on
nserits, est exclu des dispositions du code de 'environnement.

En  application de larticle 1.621-29-8 du code du  patrimoine,
linstallation de ces biches d'échafandage comportant un espace dédié a
laffichage  publicitaire ~ sera  soumis a autorisation de ['autorité
administrative chargée des monuments bistorigues.

Pour la publicité sur palissade de chantier, le RLPi a fait le choix dn
Jformat de Laffiche de 8mi” et d'un dispositif total de 10,50 w? encadrement
compris dans les zones ZP3, ZPA4 et ZP5).

Pour la ZP5a, le choix des communes de moins de 10 000 habitants s'est
porté sur un format de publicité réduit a 4 .

SUPPRESSION DE « « La publicité sur les palissades de chantier est
soumise an réglement national de publicité (RNP) sans toutefois excéder
une surface unitaire de 4 nr’. » p125

I/ sera ajonté un texte aux articles P.2.6 : P.3.5 : P.4.6 ; P.5.6 ; P.6.6 ;
P.8.4 concernant la « Publicité sur bache » comme suit :

« La publicité sur bache de chantier et les baches publicitaires sont
autorisées dans les conditions définies par le RINP.
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L affichage publicitaire sur les baches posées sur les échafandages des
travaux de restauration des fagades des monuments historigues, classés ou
mnserits, est exclu des dispositions du code de ['environnement. ».

En application de larticle 1.621-29-8 du code du  patrimoine,
l'installation de ces baches d'échafandage comportant un espace dédié a
l'affichage ~ publicitaire est  soumis a  autorisation de ['autorité
administrative chargée des monuments historiques. »

Signalisation Ajout du texte ci-dessous dans ORIENTATIONS 2 et 3 :
d’information Deéveloppement de la signalisation d’information locale (SIL.) afin de
répondre aux attentes de communication des acteurs locanx.
Ces dispositifs de signalisation d’information locale (SIL) relevent du
Code de la route et doivent se distinguer de la publicite.
Regle de Le dossier a_approuver tiendra compte de la jurisprudence de la CAA de
linéaire Naney du 18/05/2017. 1. article sera rééerit comme suit :

« La régle de linéaire tient compte de toute la longuenr du ou des ctés de
Lunité fonciere bordant une ou plusienrs voies ouvertes d la circulation

publigue. »

Format affiches

Une annexe sera créée pour rappeler les principales dispositions du RINP
issues du code de [lenvironnement, applicables a la publicité et anx
enseignes.

Le format de Ia publicité qui est admis dans les différentes
zones du RLPi sera modifié comme suit :

- Surface de Paffiche ou de Pécran : 8m*

- Surface totale du dispositif encadrement comptris : 10,5 m?

REFORMUILATION Aprticle P.P.7 :
« Les dispositifs publicitaires de dimensions exceptionnelles penvent étre

antorisées dans les conditions définies par le réglement national de publicité
(RNP), notamment larticle R.581-56 du code de 'environnement ».

LP2, ZP3, ZP4, ZP5a et ZP5b :
Le RLP; a fait le choix d'interdire les dispositifs de petit format.

lexique

11 sera rajouté an lexcique, an 20™ point, le mot« dispositif publicitaire »

II sera ajouté dans le lexique :
Panneau : plague, de dimensions variables, servant de support a des
mscriptions, forme ou image.

Concernant l'article E.3.8a sur I'Enseigne inférieure on égale a 1 n7° (page
60), il sera inséré une photo de lenseigne réalisée sous la forme d'un
panneau ou d’une oriflamme pour exenple.
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zonage

Pour lapprobation du dossier, il sera revu avec les villes concernées
certaines limites relatives a la gone N des PLU.

(Chenneviere) Par souci de cobérence avec la délimitation du périmetre
de protection aux  abords des  monuments  bistoriques,  cette
modification de onage ne sera possible que pour le rond-point a
Lintersection de la rue du Général de Ganlle et de la rne Aristide
Briand, le plan de gonage sera modifié en ce sens.

(Sucy) : Le zonage N va étre retravaillé avec la ville.

Domaine ferroviaire :

I/ est proposé de modifier le réglement comme suit :

« La ZP7 est constituée par les différentes infrastructures ferroviaires
que sont les bitiments et les quais de gare. Ses dispositions
s'appliquent également aux terrains bordant les voies ferrées on les
quais de gare.

Le RLPi ne prescrit pas en ZP7 d'interdistance entre 2 dispositifs
sépareés par une voie ferrée.

I/ _est _proposé une reformulation de [Particle sur les
dispositifs publicitaires numériques :

« La  publicité  éclairée est interdite. Par dérogation a cette
interdiction, la publicité éclairée par transparence est admise. La
publicité lumineuse est interdite. Par dérogation a cette interdiction, la
publicité numeérique est admise dans les conditions définies a l'article
P.s.2.

I/ est proposé un_ajout de texte :

« Maintien dn dispositif publicitaire scellé au sol double panneanx
« cdte d cote », selon les prescriptions définies ci-dessous :

Surface unitaire du simple pannean (affiche/ écran + encadrement) :
2 mi? maximum, soit un dispositif total : 2 m? + 2 m?
Hauteur du dispositif : 2,50 metres

La définition de la ZP7 sera complétée comme suit :

La ZP7 est constituée par les différentes infrastructures ferroviaires :
batiment et quais de gare. Ses dispositions s'appliquent également anx
terrains bordant les voies ferrées on les quais de gare.

Publicité
éclairée
Et lumineuse

Le dossier a approuver sera modifié, le RILP: réintroduira Ia
publicité éclairée par projection dans les territoires agglomérés de
plus de 10 000 habitants sur les baches de chantier supportant de la
publicité.
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1l sera ajouté dans ['Article P.2.8 correspondant a la « Publicité
éclairée et lumineuse » que les publicités luminenses situées a l'intérienr des
vitrines ou des baies sont interdites.

11 sera ajouté dans I’Article E.P.9 correspondant a [’ »Extinction des
enseignes luminenses » que les enseignes lumineuses situées a l'intérienr des
vitrines ou des baies d’'un local a nsage commercial doivent étre éteintes an
Dplus tard 1 heure aprés la cessation de lactivité et peuvent étre allumées au
Dplus tot 1 heure avant la reprise de [activité.

1l sera ajouté dans les articles P.2.8 ; P.5.8 concernant la « Publicité
éclairée et lumineuse » comme suit :

« La publicité, éclairée par projection, numeérique ou antre publicité
lumineuse, est interdite.

Seule, la publicité éclairée par transparence est toutefois admise sur le
mobilier urbain ... »

Les articles P.3.7 ; P.4.8 ; P.6.8 seront reformulés pour les
territoires agglomeérés de moins de 10 000 habitants, concernant la
« Publicité éclairée et lumineuse », comme suit :

4 «La publicité, éclairée par projection, numerique ou autre publicité
lumineuse, est interdite.

Senle, la publicité éclairée par transparence est admise dans les conditions
définies da Larticle ...... ,etalarticle ...... pour le mobilier urbain
supportant « a titre accessoire » de la publicité »

Les articles P.3.7 ; P.4.8 seront reformulés concernant la

« Publicité éclairée et lumineuse » et pour les Territoires agglomérés de
plus de 10 000 habitants comme suit :

La publicité, éclairée par projection est interdite. Senle, la publicité éclairée
par transparence est admise dans les conditions définies a larticle .. ..., et
alarticle ...... pour le mobilier urbain supportant « a titre accessoire »
de la publicité. La publicité lumineuse est interdite. Par dérogation a cette
interdiction, seule, la publicité numérique scellée au sol est exclusivement
autorisée dans les zones commerciales de plus de 20 000 nr’, dans les
conditions suivantes : .......

La publicité numérique apposée « a titre accessoire » sur le mobilier
urbain est exclusivement autorisée sur les trongons routiers traversant les
zones commerciales de + 20 000 n7°, dans les conditions définies a
Larticle .....

1/ sera reformulé [article P.8.6 concernant la « Publicité éclairée et
lumineuse » comme suit :
La publicité, éclairée par projection, numérique ou antre publicité
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luminense, est interdite. Seule, la publicité éclairée par transparence est
toutefois admise dans les conditions définies anx articles . ..

La publicité, éclairée par projection, numérique ou antre publicité
luminense, est interdite. Seule, la publicité éclairée par transparence est
toutefois admise dans les conditions définies anx articles . ..

Atlas des Vérification et mise a jour, selon atlas des patrimoines, des périmetres

patrimoines délimités des abords des MH (PD.A) de 1V illecresnes.
la légende du zonage du RIPi des périmetres de protection  selon I'Atlas
des patrimoines « PUBLICITE : ZP1 et ZP2 et ENSEIGNE :
ZET »Le changement de conlenrs avec celles de atlas des patrimoines sera
réalisé dans la mesure du possible.

définitions Ajout dy texte ci-dessous dans le dossier de RLPi dans

DEFINITION ZP1 et ZET « Les zones protégées »

« Les zones protégées en raison de la qualité des sites, des milienx
naturels, des paysages, de lenr intérét, notamment du point de vue
esthétique et écologique. Ces espaces naturels corvespondent anx Zones N

figurant dans les PLU »

Ajout du texte ci-dessous dans le dossier de RLP: dans
DEFINITIONS ZP2 et ZET :

Les périmeétres protection de 500 mietres délimités anx abords des
monuments historiques existants sur les communes du territoire de
GPSEA.

Les Périmetres Délimités des Abords (PD.A) des monuments historiques
excistants sur les communes du territoire de GPSEA

Ajout du texte ci-dessous dans le dossier de RI.P;

DEFINITION ZET :

La ZET est constituée par, les espaces naturels, les périmetres de

protection bati et remarquable, et certains secteurs résidentiels limitrop bes :
- Les espaces boisés classés au sens du code de l'urbanisme, situés en et
hors agglomération : . . ..

Les zomes protégées, situées en et hors agglomération, ........

Ajout du texte ci-dessous dans le dossier de RI.PIDEFINITION
ZET :

La ZET est constituée par, les espaces naturels, les périmetres de

protection bati et remarquable, et certains secteurs résidentiels limitrophes
- Les espaces boisés classés au sens du code de I'urbanisme, situés en et
hors agglomération : .. ..

Les zones protégées, situées en et hors agglomération, . .... ...
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ZP5b : Article P.6.1 : Publicité apposée sur mur de batiment(page 25)

17 est écrit actuellement : « La publicité supportée par le mobilier nurbain
est interdite en co -visibilité d’un monument historique, classé on inscrit ».
Réponses GPSEA en accord avec les villes :

I/ s’agit d’une errenr rédactionnelle. 1e texte sera supprimie.

Périmeétres de

le terme « périmetre de protection modifié antonr de MH »

protection sera remplacé par le terme
« périmetre délimité des abords (PDA) des MH »
Le périmetre SPR de Mandres-les-Roses sera vérifié et corrigé sur les plans
de gonage dn RLP:.
Réglement Reformulation du préambule:
En application de la 1.oi du 22 aont 2021 portant lutte contre le
déreglement climatique et le renforcement de la résilience face a ces effets, le
reglement local de publicité intercommunal (RLPi), peut prévoir des
prescriptions concernant les publicités et les enseignes lumineuses situées a
Lintérienr des vitrines ou des baies d’un local a usage commercial qui n'est
pas principalement utilisé comme un support de publicité et destiné a étre
visibles d'une voie onverte a la circulation publigue.
Les  tableauxc  synthétisant  les  régles  « PUBLICITE » et
« ENSEIGNE » feront Pobjet d’une annexe dans le R1_Pi
Prescriptions 11 sera ajouté dans ['article P.P.9 :
générales « la publicité est interdite sur les batiments bitis protégés . ...., intégrant
les batiments et leurs terrains, les murs et les clotures »
1 sera ajouté dans larticle P.P.1 :
« La publicité est interdite sur les arbres »
LE1-1I sera ajouté pour l'article E.1.1 que le matériel de type P1"C
n'est pas recommande.
1l sera ajouté le texte « LOGGLA » dans larticle E.1.3 comme
suis et précisé que « Les enseignes sont interdites sur loggia ».
11 sera reformulé L'article E.1.6 comme suis :
« La surface unitaire de 'enseigne perpendiculaire est limitée a 0,50 m2 «
Enseignes 1l sera reformulé ['article E.P.8 comme suit :
temporaires Les enseignes temporaires a caractere culturel, touristique ou concernant

des manifestations exceptionnelles de moins de trois mois, pemvent étre
installées an plus tot 3 semaines avant le début de la manifestation on de
Lopération signalée et doivent étre retirées an plus tard une semaine apres

la fin de la manifestation on de ['opération.
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VII - FORMALITES DE FIN D’ENQUETE

Cléture de ’enquéte

Le 15 mars 2022 a 19 :00, le registre électronique a été fermé, comme cela avait été
demandé a LégiFrance par GPSEA. II n'a plus été possible de déposer des
observations numériques.

Dans chacune des 16 mairies ainsi qu'au sicge de GPSEA, les registres et les
dossiers d’enquéte ont été retirés a 'heure de fermeture de la mairie. Il n’était donc
plus possible d’y déposer des observations. GPSEA a fait collecter les registre des
Pouverture des mairies le 16 mars au matin.

La commissaire-enquétrice s’est rendue au sicge de GPSEA le 16 mars pour
cloturer les 17 registres.

Les dossiers d'enquéte ont été laissés au sicge de GPSEA, la commissaite-enquétrice a
emporté les 17 registres d’enqueéte.

Le procés-verbal de synthése des observations

Conformément a Particle R.123.18 du code de I'environnement, la commissaire-
enquétrice a remis dans le délai prévu, le 23 mars 2022, au Madame Adragna-
Coordinatrice cellule PLU et Urbanisme, de GPSEA, la liste intégrale des
observations recueillies, et leur classement par thémes dans le proces-verbal de
synthese prévu par la loi.

Ce document étant la reprise d’informations figurant dans le corps du rapport, et
GPSEA ayant choisi de répondre dans le corps du texte des regroupements
thématiques, j’ai choisi de ne pas alourdir le présent document en lincluant en
annexel.

Le mémoire en réponse

Le mémoire en réponse de la GPSEA a été remis remis en main propre a la
commissaire-enquetrice le 6 avril 2022.

La commissaire-enquétrice en a pris connaissance et observe que le maitre
d’ouvrage a répondu méthodiquement a chacun des themes évoqués dans le
proces-verbal de synthése des observations.

Ce document comporte les observations de GPSEA sur les théemes regroupant les
observations collationnées par la commissaire-enquétrice. Ces observations sont
portées directement dans la partie thématique de la synthese des observations et
constitue 'annexe 2.

Il comporte également les réponses aux observations adressées par les PPA, dans
un document séparé présenté en annexe 3.

Ce mémoire en réponse tres argumenté permet de se forger une opinion
documentée.
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Rapport, conclusions et avis

Le rapport ainsi établi, 'ensemble des éléments recueillis au cours de 'enquéte, le
proces-verbal de synthese des observations, le mémoire en réponse de Grand Paris
Sud-Est Avenir, comportant également les avis des personnes publiques associées et
les réponses apportées par GPSEA apres consultation du CoPil, permettent a la
commissaire-enquétrice de motiver ses conclusions et de formuler son avis.

Remise du rapport, conclusions et avis
Comme prévu dans larrété, le rapport papier relié, avec les conclusions et avis de

la Commissaire-enquétrice, auquel était jointe une copie sur clé USB, a été remis le
15 avril 2022 2 Madame Adragna- Coordinatrice cellule PLU et Urbanisme de
GPSEA.

Un exemplaire papier relié, avec les conclusions et I'avis de la Commissaire-
enquétrice, a été adressé par voie postale, au Tribunal Administratif de Melun
ainsi qu’a la Préfecture du Val de Marne par la commissaire-enquétrice.

Elle a également transmis un exemplaire par voie dématérialisée au Tribunal
Administratif de Melun, sur son site dédié.

Diffusion

Comme précisé dans larrété, il appartiendra a GPSEA d’adresser a toutes les
mairies du Territoire GPSEA (16) un exemplaire du rapport, avec les conclusions et
I'avis de la commissaire-enquétrice, et de le publier sur les sites concernés.
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CONCLUSIONS

Cette enquéte publique a pour objet I’élaboration du Reéglement Local de
Publicité Intercommunal (RLPI) du Territoire Grand Paris Sud Est Avenir,
composé de 16 communes.

Elle s’est déroulée sur une période de 30 jours, du 14 février 2022 au 15 mars
2022,

Dans sa séance du 26 septembre 2018, le Conseil de Territoire de Grand Paris
Sud Est Avenir (GPSEA) a défini les modalités de la concertation.

Par délibération en date du 13 octobre 2021, le Conseil de Territoire a tiré le bilan
de la concertation puis a arrété le projet de reglement local de publicité
intercommunal (RLPi).

Par décision n® E21000115 /77 du 29 novembre 2021, Monsieur le Vice-Président du
Tribunal Administratif de MELUN, a désigné Mme Marie-Frangoise BLANCHET en
qualit¢ de Commissaire enquétrice pour cette enquéte ayant pour objet ’élaboration du
Réglement Local de Publicité intercommunal couvrant le territoire du Grand Paris Sud-
est Avenir et de ses 16 communes membres.

Le 14 janvier 2022, Monsieur le Président de 'EPT— Grand Paris Sud Est Avenir
(GPSEA), autorité compétente pour ouvrir et organiser I'enquéte publique, a pris
Parrété n° AP 2022-001 fixant I'objet et les modalités de celle-ci.

Cette enquéte a pour cadre juridique :

Le Code de ’Urbanisme, notamment les articles 1..153-19 et R.153-8,
L.123-6 et suivants

Le Code de PEnvironnement, notamment les articles relatifs a 'enquéte
publique :

articles 1..123-1 a2 1..123-19, R.123-1 et suivants et R.581.1 et suivants,
articles traitant de la procédure d’élaboration des reglements locaux de
publicité : L. 581-14 et suivants et R 581- 72 et suivants

Le Code Général des Collectivités Territoriales, notamment les articles
L..5211-1 et suivants et 1..5219-2 et sutvants

Le Code de la Route qui définit le sens donné au terme « agglomération »
et a la fixation des limites d’agglomération dans ses articles R 110-2 et R
411-2

La Loi ENE du 12 juillet 2020 portant engagement national pour

I’environnement
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La Loi NOTRE du 7 aott 2015

La Loi SRU du 13 décembre 2000

Le Décret n° 2015-1664 du 11 décembre 2015 relatif a la Métropole du
Grand Paris, et fixant le périmétre de 'Etablissement Public Territorial
GPSEA,

dont le siege est a Créteil (94)

Le Décret n° 2012-18 du 30 janvier 2012 relatif a la publicité extérieure,
aux enseignes et aux pré-enseignes

L’ Arrété du 24 avril 2012 fixant les caractéristiques et dimensions de
affichage de I'avis d’enquéte publique, mentionnés a larticle R.123-11 du
Code de ’Environnement.

L’¢laboration du RLPi répond aux exigences de la Loi ENE du 12 juillet 2020
portant engagement national pour environnement.

Elle a été prescrite pat le Président de PECPI Grand Paris Sud Est Avenir
compétent en maticre de PLU (art. L.123-6 et suivants du code de
I'urbanisme).

Le Tribunal Administratif de Melun a désigné le 29 novembre 2021  Madame
Marie-Francoise Blanchet en qualité de commissaire-enquétrice pour conduire

I'enquéte publique.

Le dossier de RLPi soumis a 'enquéte publique était conforme a la réglementation
en vigueur dans sa composition.

Ses objectifs, ses orientations, et leur déclinaison  dans les 7 zonages du
reglement sont compatibles avec la Loi n°2010-788 du 12 Juillet 2010 portant
Engagement National pour PEnvironnement dite « Loi Grenelle II », et ses
décrets  d’application relatifs a la publicité extérieure, dont la date butoir
d’application a ¢été récemment repoussée au 12 Juillet 2022 par la Loi
n°2019-1461 du 27 Décembre 2019 relative a 'Engagement dans la Vie Locale
et a la Proximité de I’Action Publique, et la Loi ENE du 12 juillet 2020.

L’objectif général du RLPi est d’améliorer la qualité du cadre de vie, de mettre
en valeur les paysages, tout en préservant la liberté d’expression et en
garantissant le bon exercice de lactivité économique. Ce projet est adapté au
territoire et respecte les spécificités des communes.

L’impact sur le cadre de vie sera limité par la protection du patrimoine naturel,
architectural et urbain, par Pamélioration de la qualité de ce cadre de vie dans les
secteurs résidentiels et par le renforcement de la lisibilité des entrées de ville et
des zones d’activités économiques.
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Le rapport de présentation établit un bon diagnostic de I'existant et des enjeux a
respecter pour les différents secteurs géographiques et les différentes ambiances qui
constituent la spécificité du territoire. Les nombreuses photographies de dispositifs
publicitaires donnent une idée assez précise de la situation actuelle tant pour le
nombre que pour la présentation et 'état des dispositifs.

Le public a correctement été informé de Penquéte publique tant par les parutions
dans la presse que par laffichage des avis d’enquéte publique, conformément aux
prescriptions de l'arrété.

Le dossier était accessible au public sous sa forme papier dans chacune des 16
mairies composant le territoire et au sicge de GPSEA.

Il était consultable de facon dématérialisée sur le site internet de GPSEA et sur
celui de Publi-Légal.

Un registre papier a feuillets numérotes accompagnait le dossier dans chaque mairie
et au sicge de GPSEA.

Un registre dématérialisé accompagnait le dossier sur les sites de GPSEA et de
Publi-Légal.

J’ai tenu des permanences de 2 heures, réparties sur les 30 jours d’enquéte, a
Créteil, Sucy-en-Brie, Limeil-Brévannes, Boissy-Saint-L.éger, Santeny, Villecresnes,
Le Plessis-Trévise, Ormesson-sur Marne et Alfortville.

J’ai constaté avec regret un total désintérét du public pour I'enquéte, 3 personnes
seulement s’étant déplacées pour savoir ce que représentait un RLPi.

Par contre, 2 professionnels se sont présentés pour remettre et commenter
d’importantes contributions sous forme de volumineux documents reliés.

Apres avoir analysé les contributions fournies par le public, notamment les
professionnels de la publicité, j’ai établi une liste de 101 observations que jai
regroupées par themes, et adressé cette synthese des observations a GPSEA.

J’ai également pris connaissance des observations des PPA, notamment la DRIAT
du Val de Marne.

Les réponse de GPSEA aux observations du public et des PPA avaient
préalablement été présentées au CoPil du Territoire, et adoptées a 'unanimité par
celui-ci, avant que le mémoire en réponse ne soit remis a la commissaire-enquétrice.
Il en ressort que GPSEA a tenu compte des observations des PPA, notamment de
la DRIAT, et étudié les observations du public, ce qui se traduit pas une liste de
modifications, approuvées par le CoPil, qui seront apportées au dossier avant sa
présentation pour approbation par le Conseil de Territoire.
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La reformulation de nombreux articles apporte une meilleure compréhension.

J’approuve les modifications proposées qui donnent satisfaction tant a la DRIAT
qu’ au public, sans remettre en cause ’'économie générale du projet.

Japprécie particuliecrement la limitation de Déclairage des enseignes lumineuses
situées a lintérieur des vitrines ou des baies d’un local a usage commercial, qui
« doivent étre éteintes an plus tard 1 heure apres la cessation de l'activité et penvent étre allumées
an plus 1ot 1 heure avant la reprise de lactivité » (art EPY.

Cette disposition lutte a la fois contre la pollution lumineuse et contre le gaspillage
énergétique

De méme I'acceptation par GPSEA du format de publicité : Surface de I'affiche ou
de I’écran : 8m? /Surface totale du dispositif encadrement compris : 10,5 m? | me parait
un bon compromis avec les contraintes logistiques des publicitaires..

Ces réponses, qui constituent le mémoire en réponse, ont été portées directement
dans la 2°™ partie de la synthése des observations, a savoir leur classement
thématique, figurent en annexe 2.

Dans la mesure ou ce document reprenait intégralement la synthese des
observations, je n’ai pas jugé nécessaire de la faire figurer séparément en annexel.

Les mesures prises pour limiter, encadrer voire interdite la publicité en fonction
des particularités des 7 zones définies dans le projet de RLPi vont dans le sens
d'une amélioration de la situation actuelle des dispositifs, telle qu'elle résulte du
diagnostic figurant dans le rapport de présentation.

Je considére que par ses dispositions, le RLPi objet de lenquéte répond
parfaitement aux objectifs qu’il s’était proposé :
-Assurer un traitement cohérent de la publicité extérieure a I’échelle du
territoite ;
-Intégrer les exigences environnementales de la loi de Grenelle 1T ;
-Préserver les espaces a protéger pour des raisons paysageres,
patrimoniales, remarquables etc.... ;
- Préserver Pattractivité économique et commerciale de 'ensemble du
territoire tout en respectant le cadre de vie, le paysage urbain et péri-urbain
des communes ;
- Maitriser le développement des dispositifs publicitaires sur les entrées
de ville, les zones d’activités.
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AVIS

Compte tenu des appréciations formulées ci-dessus,

ayant apprécié la qualité du dossier et des réponses apportées
aux observations, ainsi que les avantages du projet soumis a
Penquéte publique,

jémets un
AVIS FAVORABLE

au projet de Reglement Local de Publicité intercommunal
¢laboré par Grand Paris Sud-Est Avenir, couvrant le territoire de
ses 16 communes membres.

Fait a2 Saint Maur des Fossés
le 15 avril 2022

Marie-Francgoise Blanchet

Commissaire-enquétrice
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ANNEXES

Annexel  (supprimée)

Liste intégrale des observations présentées par le public et synthése des
observations

GPSEA ayant répondu directement dans le texte du document « synthése

des observations », il ne m’a pas paru nécessaire de le faire figurer
séparément.

Annexe 2
- Mémoire en réponse de GPSEA aux observations détaillées du public,

classées par thémes, directement dans la synthése des observations, (en
couleur bleue)

-Annexe 3

Remarques des PPA et réponses de GPSEA
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ANNEXE 1

SYNTHESE DES OBSERVATIONS DU PUBLIC

Remise le 16 avril 2022 a GPSEA

NOTA : ce document n’est pas reproduit ici

car GPSEA a apporté ses réponses directement (en bleu)
dans Ia 2°" partie du document : classement thématique.
On e retrouvera donc a travers I'annexe 2
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ANNEXE 2

MEMOIRE EN REPONSE DE GPSEA

@ sudest

TERRITOIRE DE
GRAND PARIS SUD EST AVENIR

Reglement Local de Publicité Intercommunal

Mémoire en réponse au proces-verbal de
synthese de Madame Blanchet

Commissaire-Enquétrice
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Annexe 2

6 AVRIL 2022

Réglement Local de Publicité Intercommunal

Mémoire en réponse au proces-verbal (PV) de synthése du
commissaire-enquéteur

L’enquéte publique relative a la procédure du Reglement Local de Publicité
Intercommunal s’est tenue du lundi 14 février au mardi 15 mars 2022,
conformément aux modalités définies par le Président de I'Etablissement
Public Territorial, Grand Paris Sud Est Avenir (GPSEA), par arrété n°’AP2022-
001 du 14 janvier 2022, prescrivant I'ouverture de ladite enquéte publique.

Conformément a l'article R. 123-18 du code de lI’environnement, « apres
cléture du registre d'enquéte, le commissaire-enquéteur [...] rencontre, dans
un délai de huit jours, le responsable du projet, plan ou programme et lui
communique les observations écrites et orales consignées dans un proces-
verbal (PV) de synthese. [...] Le responsable du projet, plan ou programme
dispose [alors] d'un délai de quinze jours pour produire ses observations ».

Le PV de synthése de Madame Marie Francoise Blanchet, commissaire-
enquéteur, reprend I'ensemble des observations du public.

Il a été remis a GPSEA le 23 mars 2022
Ce PV a été analysé pour produire ce mémoire en réponse.

L’ensemble des réponses apportées par Grand Paris Sud Est Avenir
apparaissent en bleu dans le corps du document a partir de la page 25.

Un tableau de synthése des avis des personnes publiques associées est
annexé au présent proces-verbal avec les réponses apportées par GPSEA en
accord avec les 16 communes membres. (ANNEXE 3)
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Annexe 2
ENQUETE PUBLIQUE

Décision de désignation
n® E21000115 /77 du 29 novembre 2021
de Monsieur le Président du Tribunal Administratif de Melun

Arrété n° AP2022-001 du 14 janvier 2022
du Président de I'EPT- Grand Paris Sud Est Avenir (GPSEA)

du 14 février au 15 mars 2022

REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE INTERCOMMUNAL

DU TERRITOIRE
GRAND PARIS-SUD-EST AVENIR

SYNTHESE
DES OBSERVATIONS RECUEILLIES

Par Madame Marie-Frangoise BLANCHET
Commissaire-Enquétrice

Remise le 23 avril a GPSEA
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- OBSERVATIONS RECUEILLIES

le 11 mars au matin., 2 représentants de la Société JC-DECAUX, Mme Sophie
Cheyrezy-Dhollande et Mr Dominique Mozziconacci, se sont présentés lors
de la permanence de la commissaire-enquétrice au Plessis-Trévise. Ils ont
déposé une contribution sous la forme d'un courrier accompagné de 4 tomes
reliés (pour un total de 125 pages), qu'ils m'ont largement commentée. A ma
demande, ils l'ont aussi adressée sur le registre dématérialisé, pour que
chacun puisse en prendre connaissance.

Le 11 mars aprés midi, lors de ma permanence a Ormesson-sur-Marne, jai
recu 2 représentants de |'Union de la Publicité Extérieure (UPE) Mme Blot et
Mr Fourel. Tls ont déposé une contribution sous la forme un courrier
accompagné d'un dossier relié de 64 pages, qu'ils m'ont largement commentée.
A ma demande, ils I'ont aussi adressée sur le registre dématérialisé, pour que
chacun puisse en prendre connaissance.

Le régisseur du Domaine de Grosbois, Mr Christophe Walazyc, venu
s'informer lors de ma permanence a Boissy-Saint-Léger, a adressé une
contribution sous forme dun courrier posté le 14 mars sur le registre
dématérialisé de Publi-Légal.

Seuls 3  particuliers se sont présentés lors des permanences de la
commissaire-enquétrice pour obtenir des informations sur I'enquéte en cours.
En dehors des permanences, personne ne s'est présenté pour consulter le
dossier, dans aucune des mairies hi au siege de GPSEA.

Cette apparente absence d'intérét du public trouve peut-étre une partie de
son explication dans la mise en lignedu dossier d'enquéte, qui permet de le
consulter tranquillement le dossier sans avoir a se déplacer a la mairie,

et par la création d'un registre dématérialisé permettant de la méme fagon
de laisser une contribution.

A moins que ce he soit le signe d'une extréme confiance dans le travail de
GPSEA et des élus des 16 communes qui ont régulierement communiqué
depuis plusieurs années sur l'avancée du projet...
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Probléme rencontré :

L'Association Paysages de France a essayé de poster une contribution sur le site Publi-
Légal le 15 mars au soir, et s'est étonnée le lendemain, en téléphonant a GPSEA, qu'il
n'ait pu le faire, le site étant fermé. Selon ses propres déclarations, il a fenté de poster
sa contribution a 23 :50.

Le 16 mars, il a adressé cette contribution par courriel a GPSEA, qui me I'a renvoyée.

La date de cloture de I'enquéte figurant sur l'arrété n® AP2022-001 du 14 janvier
2022et sur les avis d'enquéte publique, était fixée au 15 mars 2022.

Cet arrété indique les heures d'ouverture au public de chacune des 16 mairies et du
siege de GPSEA, ol étaient déposés les dossiers et les registres d'enquéte.

L'heure la plus tardive de fermeture d'une mairie étant 19 :00, GPSEA a demandé a
Publi-légal de fermer le registre dématérialisé le 15 mars a 19 :00.

Il n'est pas possible d'accepter des contributions au-dela du dernier jour d'enquéte, d la
derniere heure possible, celle de la fermeture de la mairie,

ni dans les registres a feuillets numérotés des mairies, ni sur les sites internet des
mairies ou de GPSEA. Leur dépdt est par ailleurs impossible sur le registre
dématérialisé, fermé par Publi-Légal a I'heure convenue avec GPSEA.

Pour ma part, je ne peux tenir compte que des contributions constatées lors de la
cloture des registres papier, ou des messages adressés quotidiennement par Publi-Legal,
relayant les messages adressés sur le registre dématérialisé, et postés sur celui-ci
avant la fin de I'enquéte publique, selon les jours et heures précisés dans I'arrété
organisant I'enquéte.

La contribution de Paysages de France, adressée par courriel a GPSEA le 16 mars,
qui m'a été retransmis par celui-ci, ne peut donc pas €tre prise en compte.

Je déplore pour ma part qu'une association de I'envergure de Paysages de France s'amuse
d envoyer sa contribution le dernier jour de I'enquéte, a 23 h 50, feignant de considérer
qu'il lui était encore possible de le faire, puisqu'il restait 10 minutes avant le fatidique
12%™ coup de minuit du 15 mars...

A NOTER :

Les différentes contributions ont été remises par leurs auteurs a la commissaire
enquétrice dans les 3 derniers jours de I'enquéte publique.

Les étudier, analyser, classer, pour produire sous 8 jours une synthése des
observations a représenté une masse de travail importante dans un délai contraint,
d'autant plus que la commissaire-enquétrice était seule pour effectuer cette
enquéte portant sur un territoire de 16 communes.

Pour des enquétes de méme nature, on observe que c'est généralement une
commission d'enquéte qui est désignée.
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LISTE DES OBSERVATIONS RECUEILLIES

Le tableau suivant reprend les différentes observations relevées dans les
documents adressés par les différents contributeurs sur les divers supports
destinés a cet effet et indiqués dans l'arrété.

Il est suivi par un regroupement thématique de ces observations, (p23) avec les
remarques de la commissaire-enquétrice.

Les observations 1 et 101 émanent de particuliers.

Les observations n° 2 a 30 émanent de la société JC DECAUX, spécialisée dans le
mobilier urbain.

Les observations n° 31 a 89 émanent de UPE ( Union des Professionnels de la Publicité
Extérieure)

Les observations de la FEDACS (fédération des associations de commergants de Sucy-
en-Brie) portent les huméros de 90 a 94.

Les observations formulées par Le Domaine de Grosbois, propriété du TROT, sont
numérotées de 95 a 100

Un certain nombre d'observations sont des redites, le contributeur désirant
manifestement insister sur des points qui lui paraissaient importants.

N° Contributeur OBSERVATION

1 | KOZJAN | transmet sa satisfaction de voir aboutir ce travail pour une réglementation de la
publicité dans les villes du territoire.

2 |JC- En toute circonstance les Villes maitrisent I'installation du mobilier utbain sur leur
DECAUX | domaine public dans le cadre des contrats passés avec 'opérateur de leur choix. Les
type de mobiliers (format

format, technologie, design, couleur, nombre), Emplacements, Conditions
d’exploitation sont définis dans le cadre du contrat. Les recettes publicitaires sur les
mobiliers urbains permettent de financer les services qui leur sont rattachés
(information municipale, affichage administratif et libre, abris-voyageurs, journaux
électroniques, taxe locale sur la publicité extérieure ou redevance...).

Un RLP1 doit permettre au mobilier urbain de répondre aux souhaits des Villes, ces
derniers pouvant évoluer dans le cadre des contrats conclus sur de longues durées.
Dans I’hypothése d'un RLPi favorable a I'exploitation publicitaire sur mobilier
urbain, les Villes disposent toujours de la décision d’autoriser ou non une
implantation et d’en maitriser I'exploitation 7z leur contrat.

A défaut: potentielle remise en cause d’implantations de mobiliers urbains, risque
de rupture du service délivré par les mobiliers urbains aux usagers et les recettes
publicitaires sur les mobiliers urbains ne financeront plus les services rendus aux
Villes.

3 |JC- Demande : Traiter le mobilier urbain de maniére spécifique au sein du futur RLPi
DECAUX | comme le fait le Code de l’environnement dans sa sous-section dédiée. Cette
structuration garantirait la lisibilité et sécurité juridique du RLPi.

1. de préciser la spécificité du mobilier urbain en insérant une mention pouvant étre
rédigée comme suit : « La publicité supportée a titre accessoire par le mobilier nrbain est traitée
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dans les senls articles visant expressément le mobilier urbain, sauf renvoi expres a dantres
dispositions contennes dans le RLPz ».

2. d’amender au lexique du RLPi la définition du « dispositif » par opposition a celle
sur le « mobilier urbain »

« 20. Dispositif publicitaire : Support ou matériel dont le principal objet est de recevoir tonte
inscription, forme  ou image constituant une publicité. Ces supports, a lexclusion des supports de
base, sont assimilés a des  publicités, et doivent respecter ['ensemble des régles applicables a ces
dernieéres, qu'il y ait des inscriptions ou affiches publicitaires apposées on non. |...] »

«32. Mobilier urbain : Installation implantée sur le domaine public pour répondre anx besoins des
usagers.

Les articles R581-42 a R581-47 dn code de lenvironnement définissent la liste des mobiliers
urbains ponvant supporter de la publicité de maniére accessoire |...|»

Conséquence : tout article du RLPi non inclus dans les parties relatives au mobilier
urbain ne lui serait pas opposable. —_Objectifs : lisibilité des textes et cohérence
avec le Code de Ienvironnement.

4 |IC
DECAUX

La fonction premicre du mobilier urbain reste donc bien les services apportés aux
usagers et la communication de la collectivité :

Abris-voyageurs = service public des transports

(article 5 de la loi du 30 décembre 1982 sur lorientation des transports intérienrs)

Mobiliers d’information = service public de 'information

(arrét du CE dn 10 juillet 1996 Coisne, req. n°140606)

Modeéle économique : Les recettes publicitaires sur les mobiliers urbains financent les
services rendus

Le mobilier urbain supporte ainsi a titre accessoire des « publicités » telles que
définies a l'article 1.581-3 du Code de I'environnement, a savoir « Zoute inscription,
Jforme on image, destinée a informer le public on a attirer son attention ».

Aussi, il ne peut étre assimilé a un dispositif publicitaire « dont le principal objet est « de
recevoir de la publicité » (article 1..581-3 du Code de 'environnement

5 |JC
DECAUX

Abords de Monuments Historiques : Implantation mobilier urbain = soumis a accord
de la ville (apres concertation avec son opérateur) + accord des ABF en périmetre protégé

DONC Inutile que les Villes restreignent au sein du futur RIPi les implantations de

mobiliers urbains alors qu’elles en ont Pentiere maitrise.
Le RLP1 ne traite pas des abords de monuments historiques définis par défaut a

Particle 1..621-30 du Code du patrimoine(périmetre délimité des abords (PDA) ou a
défaut, périmetre de 500 m en co-visibilit¢ du monument histotique depuis loi LCAP)
hors PDA prévus en zone ZP2)

6 |JC
DECAUX

Nos préconisations : — Insérer au futur RIPi, dans une disposition générale et
expresse, une levée de l'interdiction relative de publicité a ’égard des 5 types de
mobilier urbain publicitaire :  « Eu égard a sa fonction et parce qu'il ne supporte de la
publicité gu’d titre accessoire, le mobilier urbain publicitaire est autorisé dans ['ensemble des sectenrs
listés a larticle 1.581-8 1 du Code de ['environnement ».

— Supprimer l'interdiction de la publicité supportée par le mobilier urbain en co-
visibilité d’un monument historique, classé ou inscrit prévue en ZP5a et ZP5b, le
mobilier urbain demeurant sous contréle de la Ville et de PABF dans ces secteurs.

7 1JC
DECAUX

Nous relevons au projet la volonté de la collectivité de limiter 2 2 m? ou 8 m? la
surface maximale de publicité autorisée sur mobilier urbain d’information ainsi que sa
hauteur a 3 ou 6 meétres selon zonage.

Par ailleurs, il est prévu a date d’interdire ce type de mobilier urbain en zone ZP1.
Pour rappel, les Villes maitrisent les installations de mobilier urbain sur leur
domaine public : type de mobiliers (format, design, nombre) et emplacements
définis dans le cadre de leur contrat public.

Il n’est donc pas nécessaire que le futur RLPi prévoit des restrictions en matiere de
surface de publicité pouvant étre apposée sur mobilier urbain d’information et/ou de
contraintes de hauteur vis-a-vis du mobilier urbain.
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NB : les colonnes d’affichage culturel, les kiosques et les mobiliers urbains sur mat
présentent des hauteurs supérieures a 3 metres.

JC-
DECAUX

L’ensemble des régles d’implantation propres a la « publicité scellée au sol »
prévues au RLPi_n’est pas opposable au mobilier urbain alors support de publicité
a titre accessoire. Le mobilier urbain publicitaire ne peut pas étre assimilé a un «
dispositif publicitaire ».

11 conviendrait de modifier les articles P.5.2 et P.6.2 en ce sens :
Art P 5.2 : « les dispositifs publicitaires scellés an sol sont interdits, a l'exception de la publicité
supportée par le mobilier urbain »
Art P 6.2 : « les dispositifs publicitaires scellés au sol sont interdits, a ['exception de la publicité
supportée par le mobilier nrbain »

le terme « 4 Pexception » laissant entendre que le mobilier urbain puisse étre
assimilé a_un dispositif publicitaire.

JC-
DECAUX

Zonage : Impacts en ZP1 (espaces naturels et remarquables interdits atoute
publicité y comptis sur mobilier urbain).

Cette zone est plus large que la zone N du PLUi et englobe les trottoirs
attenants.

Cette interdiction concerne :

24 abris-voyageurs publicitaires / 21 mobiliers urbains d’information de 2 m?
9 mobiliers urbains d’information de 8 m?

Soit 47 mobiliers urbains a Créteil, 4 mobiliers urbains

a Alfortville et 9 mobiliers urbains a Sucy-en-Brie

10

JC-
DECAUX

Impacts en ZP2. Cette interdiction concerne : 5 mobiliers urbains
d’information de 8 m? a Créteil

1

JC-
DECAUX

Impact en ZP3 Cette interdiction concerne :

1 mobilier urbain d’information de 2 m? en co-visibilité¢ d'un monument
historique (¢ ci-avant : nécessaire levée de l'interdiction relative de publicité dans les abords
par défantde 500 meétres en co-visibilité des monuments historiques)

12

JC-
DECAUX

il est n’est pas nécessaire que les Villes restreignent au sein du futur RLPi les
implantations de mobiliers urbains alors qu’elles en conservent 'entiére maitrise

dans le cadre du contrat passé avec 'opérateur de leur choix.

13

JC-
DECAUX

Nos préconisations :

— Réintroduire la possibilité pour les villes de bénéficier du mobilier urbain
publicitaire en ZP1 (notamment abris-voyageurs et mobiliers urbains d’informations)
et ce, sous réserve de l'article R.581-30 du Code de I'environnement (interdiction
mobilier urbain scellé au sol en zones N du PLU)

— Préciser que les limitations de format de publicité établies au sein du RLPi sont
opposables aux seuls mobiliers urbains d’informations et maintenir sous le régime de
la réglementation nationale les autres types de mobiliers urbains (colonnes, kiosques
notamment) et ce, dans 'ensemble des zones du RLPi. ( N.B.: les colonnes
culturelles présentent des affiches de format > 2m? notamment)

— Supprimer toute_contrainte de hauteur a I’égard du mobilier urbain, la hauteur-
limite de 3m étant inadaptée aux mobiliers urbains de grand format
— Objectifs : préserver le libre choix des Villes de déterminer le mobilier urbain
publicitaire qu’elles souhaiteront voir déployer/maintenir sur leur territoire dans le
cadre des_contrats de mobiliers urbains.

14

JC-
DECAUX

Nous comprenons que les dispositions opposables aux « dispositifs publicitaires scellés
an sol » ne sont pas opposables au mobilier urbain alors « support de publicité a
titre accessoire ».

15

JC-
DECAUX

Nous notons que la collectivité impose des_dispositifs publicitaires scellés au sol de
type « monopied » (cf. extrait ci-joint de Iarticle P.P.1,page 11 du projet de RLPi).
Nous comprenons que le mobilier urbain n’est pas soumis a cette régle.
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16

JC-
DECAUX

A toutes fins utiles, il est a préciser que 'ensemble des caractéristiques du
mobilier urbain publicitaire reste défini dans un cadre contractuel aprés
procédures de la commande publique.

1l n’est donc pas nécessaire de prévoir de contraintes esthétiques au sein d’un RLP1
vis-a-vis du mobilier urbain

17

JC-
DECAUX

Si linterdiction générale des mobiliers de type « bipied » devait aussi s’appliquer au
mobilier urbain 33 mobiliers urbains d’information de 8 m?* seraient rendus non-
conformes( dont 29 mobiliers urbains a Créteil, 4 mobiliers nurbains a Alfortville)

18

JC-
DECAUX

Notre préconisation :

— Préciser que les dispositions esthétiques prévues au RLPi ne sont pas opposables
au mobilier urbain, ces derniéres étant régies par contrat issu de procédures de la
commande publique.

1l s’agit ici surtout de préserver la possibilité d’installer des mobiliers urbains
d’information de 8 m?* de type « bipied » qui, selon les contraintes d’implantation,
permettent seuls de respecter la réglementation relative aux personnes a mobilité
réduite. En effet, dans de nombreux cas, I'installation d’un mobilier de type «
monopied » reviendrait a créer un obstacle sur cheminement piéton ou sur piste
cyclable.

19

JC-
DECAUX

Nous relevons au projet 'intention de la collectivité de circonscrire le développement
de la publicité numérique a certaines zones du RLPi.

Toutefois, les dispositions de P'article P.3.7 et P.4.8 applicables respectivement aux
zones ZP3 et ZP4 ne traitent pas du cas spécifique du mobilier urbain

numérique.

20

JC-
DECAUX

Placé d’abord au service de la communication de la Ville, le mobilier urbain
numérique offre une nouvelle expérience et devient le vecteur d’une prise de patole
contextualisée, réactive, diffusée en temps réel. Accessible a tous les annonceurs,
notamment aux commerces de proximité, le mobilier urbain numérique est

particulierement efficace pour valoriser et soutenir ’économie locale

21

JC-
DECAUX

Nous souhaitons souligner que le zonage tel qu’il est proposé a date ne permet pas
a la Ville d’Alfortville de déployer les mobiliers urbains numériques de son contrat
faute d’étre concernée par les axes ou leur déploiement est autorisé, alors méme que
la Ville a récemment renouvelé son contrat.

22

JC-
DECAUX

Préciser ce qu'on considére sous le vocable « dispositif publicitaire» (densité,
intervalle)

23

JC-
DECAUX

La Ville dispose de la pleine et entiére compétence pour décider de I'implantation de
mobiliers urbains numériques sur son territoire. 1. implantation de mobiliers urbains
numériques demeure sous le régime strict de I"autorisation préalable « awutorisation
délivrée par le maire an cas par cas et compte tenu du « cadre de vie environnant » (article R581-15
dn Code de I'environnement).

En outre, la ville et PABF (dans le SPR et les abords de monuments historiques)
peuvent refuser toute implantation de mobilier urbain.— nécessaire maintien du
choix pour les villes de déployer ou non a I'avenir du mobilier urbain numérique

24

JC-
DECAUX

Zonage : Nos préconisations :

— Autoriser expressément le mobilier urbain numérique dans un article spécifique du
RLPi (ou a défaut, au sein de chaque zone), sous réserve du respect des articles
R.581-42 a R.581-47 du Code de ’environnement

— Préciser que les dispositions des articles P.3.7 et P.4.8 ne sont pas opposables au
mobilier urbain « support de publicité 2 titre accessoire » (# dispositif)

— _Maintenir les dispositions de l'article R.581-42 qui prévoient l'interdiction du
mobilier urbain numériques dans les communes > 10 000 habitants

25

JC-
DECAUX

Nos préconisations : Dans le cadre de la consultation relative au_contrat de
concession de service lancée par la Ville de Chennevieres-sur-Marne, nous
demandons une modification de zonage.

1l s’agirait de déplacer la limite entre la zone ZP2 etla zone ZP5b, de sorte que :
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¢ le rond-point a 'intersection de la rue du Général de  Gaulle et de la rue Aristide
Briand

* ’avenue du Maréchal Leclerc,

solent intégrés dans la zone ZP5b, eu égard a la présence de mobiliers urbains
d’information de 8§ m?

26

JC-
DECAUX

Nous relevons dans larticle P.10 (page 14) Iintention de prévoir une extinction
nocturne du mobilier urbain entre 23 heures et 7 heures du matin (hors abribus
et abris tramways éteints selon horaires de circulation).

Nous souhaitons rappeler que dans son article R.581-35, le Code de I’environnement
ne prévoit pas opposabilité des régles d’extinction lumineuse aux mobiliers urbains
éclairés par projection ou transparence, de méme qu’a la publicité apposée sur mobilier
urbain numérique dans la mesure ou ses images demeurent fixes.

En outre, les juges ont pu juger que I’éclairage la nuit des mobiliers urbains leur
petmet « d'assurer lenr fonction d'information des usagers des transports publics et des usagers des

voies publigues et contribue a la sécurité publique dans les agglomérations »
(CE, 4 décembre 2013, req. n° 357839)

27

JC-
DECAUX

Pour garantir la sobriété énergétique et préserver la_biodiversité, il existe d’autres
solutions qui permettraient aussi de répondre aux enjeux relatifs a la sécurité publique
et préserver les mobiliers urbains pour lesquels nous identifions un lien direct entre
éclairage et lutte contre le vandalisme :
— Réduire la plage d’extinction de 1h a 6h du matin, hors abribus et abris tramways
qui resteraient éclairés jusqu’a la fin du service
ou
— Réduire progressivement I'intensité lumineuse de sorte a maintenir un faible
éclairage de nuit :

* Baisse de 30% de I'intensité lumineuse entre 23h et 1h du matin, puis

* Baisse de 70% de lintensité lumineuse entre 1h et 6h du matin

28

JC-
DECAUX

Nous signalons une coquille dans I'art 6.1 : il est fait référence a la publicité et non au
mobilier urbain.

La publicité supportée par le mobilier urbain est interdite en co-visibilité d’'un monument
historique, classé ou inscrit.

29

JC-
DECAUX

en pages 74 et 75 du projet de RLP4, article Art A1.8 omet de mentionner le
mobilier urbain d’informations prévu a 'article R.581-47 du Code de 'environnement.

30

JC-
DECAUX

Les 3 tomes suivants illustrent, photos et cartes a 'appui, I'impact des mesures du RLPi a
Créteil, Alfortville, Sucy en Brie, détaillé dans le tome 1.

31

UPE

Ce projet de RLPi est manifestement contraire au_principe de conciliation auquel tout
RLP(i) doit répondre et qui est pourtant imposé par le code de environnement.

32

UPE

les découpages du territoire et la multiplication des regles associées a chacune des
zones ont un impact désastreux a 'encontre du média de la communication extérieure «
grand format »

33

UPE

Le projet de RLPi alourdit excessivement les contraintes économiques auxquelles
notre média est soumis et ne permet pas d’assurer sa pérennité a moyen terme

34

UPE

(A VIS du Comité économique et social européen du 20 octobre 2021

« Le CESE pense que toute entrave aux modeéles publicitaires européens risque de bénéficier aux
dispositifs de publicité numérique, essentiellement possédés par les GAFA alors que ceux -ci
échappent encore trés largement aux dispositifs fiscaux européens. »

35

UPE

La publicité extérieure contribue a 'information des consommateurs et permet de
mieux les éclairer quant a leur choix de produits ou de services.

36

UPE

Seuls Internet et la publicitéextéricure offrent la possibilité de communiquer sur une
zone géographique précise. La publicité extérieure reste un outil indispensablepour se
faire connaitre sur sa zone de chalandise.

Pénaliser la publicité extérieure revient a favoriser la publicité sur Internet, sans bénéfice
direct pour la collectivité (ex. TLPE), ni pour 'emploi local.
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37

UPE

Maintenir la présence de la communication extérieure, c’est favoriser la pluralité des
médias

38

UPE

Internet est devenu le premier média publicitaire, devant la télévision.

1l représente e n 2.0 2 0, 45,00% du marché publicitaire en France

Pénaliser les autres médias, dont la publicité extérieure, a pour conséquence de
renforcer la position dominante des GAFAM (Géants de linternet) sur le marché
publicitaire

39

UPE

La communication extérieure représente plus de 200 sociétés nationales, régionales
ou locales et pres de_15 000 salariés, répartis dans tout le territoire national dans
plusieurs centaines d'agences locales.

40

UPE

Média de la proximité et de la mobilité, l]a communication extérieure a engagé sa
transition écologique depuis de nombreuses années et entend lamplifier pour
contribuer a celle de I’économie et de la société francaises.

41

UPE

Le potentiel ou la puissance d’un emplacement ou d’un réseau d’affichage peut étre
exprimé en « occasions de voir » sur une période donnée.

Le nombre théorique I’ODYV est établi a partir de ’étude des flux de circulation
concernés par 'axe de visibilité. Une dédensification importante du réseau diminue
I'audience de la communication extérieure, favorisant un report des
investissementspublicitaires vers Internet (média nonimpacté par les réglementations a
cejour).

42

UPE

Le RLPi doit s’adapter de maniere maitrisée aux évolutions, notamment en termes
d’urbanisation et de technologies.

43

UPE

Le RLPi doit étre lisible et source de sécurité juridique.

Il ne doit pas étre un document excessivement complexe et se doit d’encadrer les
installations publicitaires de maniére claire pour gagner en efficacité.

11 doit éviter tout risque pouvant étre lié a l'interprétation juridique pour les acteurs
publics chargés de le faire appliquer et les acteurs privés chargés de le respecter.

44

UPE

I1 n’est pas rare de constater sur certains axes un nombre d’enseignes bien supérieur aux
publicités.

L’impression visuelle de « publicités » dans de nombreux secteurs n’existe que par la
confusion faite entre enseignes et publicités.

Pourtant, la publicité est maitrisée et encadrée par de nombreuses réglementations. Elle
subit de perpétuelles modifications réglementaires.

Cela augmente alors ses pertes etl’affaiblit face ala concurrence. Moins onéreux et de
grande surface, le systéme des panneaux « 4x3 » a été repris régulicrement par les
enseignistes.

45

UPE

La lutte contre la publicité sauvage ne doit pas étre 'occasion de définir des regles
drastiques a ’égard de la communication extérieure, amenant a la destruction de cette
activité économique

46

UPE

Le projet de RLP1 ne présente aucune étude d’impact économique et social tant pour
les opérateurs que pour les annonceurs locaux. Cette étude aurait pourtant pu éclairer
les choix les plus pertinents en fonction des objectifs poursuivis et permis d’évaluer
les conséquences dutexte présenté

47

UPE

Le projet de RLPi présenté permet la réalisation d’un audit complet, outil mesurant
I'impact de la future réglementation sur le parc de dispositifs publicitaires actuellement
déployé dans le territoire.

Concernant Poffre « grand format », il n’est pas tenu compte des possibilités de
transformation en formats 2m? et 4 m2

Tel que présenté, le projet de RLPi a pour conséquence une perte séche de 98 % du
parc de dispositifs sur le domaine privé.

Ce niveau de dépose entraine une perte de couverture du tetritoire et la destruction
programmée d’une activité historique de communication.
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48

UPE

Par sa présence dans 'ensemble d’un territoire, le média de la communication extérieure
offre par ailleurs de sérieuses garanties d’audience.

L’ODV ou « Occasion De Voir » correspond a une occasion de contact. La
puissance d’un réseau d’affichage peut étre exprimée en « occasions de voir » sur
une période donnée. Le nombre théorique 'ODV est établi a partir deI’étude des flux
de circulation concernés par I'axe de visibilité.

Au mieux, sous réserve de la possibilité pour les opérateurs de transformer ensemble
de leurs dispositifs (investissements tres importants), le média perd pres de 73% de son
audience.

A titre comparatif, qui peut imaginer une suppression de 98% de la presse ou des écrans de
télévision dans un territoire donné ou encore de ne raccorder que 1 habitants sur 10 a
I'Internet ?

Une forte diminution de I'audience du fait d'une dédensification publicitaire trop
importante favorisera le report des investissements publicitaires vers d’autres supports
principalement Internet et des modes de communication interdits (affichage sauvage).

49

UPE

Article P.P.3 : Regles de linéaire
La Cour Administrative d’Appel de Nancy (CAA Nancy 18/5/2017, N° 16NC00986 a

jugé que, au sens des dispositions de I'article R581-25 du Code de ’Environnement,

« pour la détermination du nombre de dispositifs pouvant étre installés, il y a lien de tenir compte de toute
la longnenr du ou des cotés de I'nnité fonciere bordant une ou plusienrs voies ouvertes a la circulation
publigue. »

Ainsi lorsque 'unité fonciere est bordée par plusieurs voies, les longueurs peuvent étre
cumulées entre elles.

Il conviendra de tenir compte de cette jurisprudence dans le projet de RLPi

50

UPE

Le projet de RLPi prévoit une régle de priorité en faveur desenseignes au détriment
des publicités murales. Cette disposition nous parait opposée au principe d’égalité
devantla loi et au principe d’égalité de traitement dans la mesure ou elle favorise 7
fine Penseigne, ce qui est également contraire a la jurisprudence administrative (voir
en ce sens, CAA Nancy, 23 juillet2019, 18NC01740, a propos d’un RLP :

«Par suite, les sociétés requérantes sont fondées a soutenir que cette différence de traitement constitne nne mesure
restrictive illégale et a en demander I'annulation. »).

Nous demandons la suppression des dispositions de l'article P.P.4 du projet de RLPi

51

UPE

« Article P.P.7 : Dispositifs publicitaires de dimensions exceptionnelles

En application de I'art 1.581-9 du code de I'environnement, les dispositifs publicitaires de
dimensions exceptionnelles sont soumis a autorisation du maire au cas par cas.

La loi confére ainsi au maire un pouvoir d’appréciation pour 'implantation des publicités.
Au surplus, les dispositifs de dimensions exceptionnelles font I'objet d’'un avis de la
Commission Départementale en mati¢re de Nature, Paysages et Sites (CDNPS).

Nous suggérons de soumettre ces types de support a la seule réglementation
nationale afin que le maire puisse exercer un controle discrétionnaire sur chaque
demande d’autorisation préalable.

Un RLPI étant établi sur une longue durée, il convient de tenir compte des événements
exceptionnels qui peuvent étre organisés. Nous préconisons de ne pas interdire de
maniere générale ces types de support publicitaire, mais de les prévoir dans les RLPi afin
d’anticiper tout type de besoin de communication a I'avenir par les acteurs locaux.

52

UPE

Le projet de RLPi prévoit d’interdire de maniére générale et absolue la publicité sur
les toitures ou sur les terrasses dans ’'ensemble du tetritoire.

Cette interdiction, non circonstanciée et non justifiée par un impératif
environnemental, nous semble contredire la jurisprudence administrative.

En effet, le juge administratif prohibe les interdictions générales et absolues qui ne
seraient pas justifiées par des circonstances locales particulieres (voir par exemple,
CAA Bordeaux, 19 mai 2020 N°18BX00795 :

«lLa société requérante est ainsi fondée a soutenir que cette interdiction est entachée d'illégalité. . .».
Pour toutes ces raisons, nous demandons la réintroduction de la publicité sur les
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toitures et terrasse dans toutes les zones selon les conditions fixées par le Réglement
National de publicité (RNP).

53

UPE

Article P.P.10 : Publicité éclairée et lumineuse

Les grands centres urbains tels que le territoire de Grand Paris Sud EstAvenir ont
une activité en soirée tres importante (activités culturelles, sorties festives,
restaurants....). Cette activité renforce les niveaux d’audience. Certains acteurs locaux,
utilisateurs de la communication extérieure, ciblent précisément ces déplacements de
soirée.

Nous suggérons Papplication de la réglementation nationale s’agissant de

Pextinction des publicités éclairées et lumineuses.

54

UPE

Axes routiers (ZP3)

Le territoire compte pres de 300 kms de chaussée (donnée GPSEA).

La cartographie recense un nombre d’axes primaires et secondaires, source de
l'audience d’un territoire. Pourtant, seuls 14 secteurs sont ouverts a la publicité de grand
format. Certains axes primaires sont totalement absents de la zone 3.

Afin de garantir aux annonceurs une audience concurrentielle face aux autres médias,
nous suggérons d'intégrer a la zone 31’ensemble des axes recensés par la cartographie
issue de GPSEA.

A défaut, il conviendra d’intégrer les axes listés ci-dessous :

D111 Ormesson / D19 Bonneuil-sur-Marne / D101 Bonneuil sur Marne

N6 Créteil / D406 Créteil / D86 Créteil / D148 Alfortville

55

UPE

Article P.3.3 : Dispositif publicitaire de petit format

Le projet de reglement tend a interdire, en toutes zones, I’affichage de petit format.
Cette interdiction générale et absolue est illégale et manifestement contraire a la
liberté d’expression garantie par les textes constitutionnels.

56

UPE

De plus, I'affichage de petitformat est un mode de publicité réglementé par le
reglement national de publicité (RNP) contenu dans le code de Penvironnement.

Larticle 1L581-8 prévoit que : « La publicité ne pent reconvrir tout ou partie d'une bate. Toutefois, sous
réserve de ['application de ['article L. 581-4 et du présent article, cette interdiction est levée pour les dispositifs de petit
Jormat intégrés d des devantures commerciales et ne reconvrant que partiellement la baie on lorsqu'il s'agit de la
devanture d'un établissement temporairement fermé pour véfection on a la suite d'une procédure de réglement
Jjudiciaire, dans des conditions fixées par décret en Conseil d'Etat. »

Ainsi, le régime juridique de ’affichage de petit format est directement précisé par
le RNP.

Ce dernier prévoit notamment (article R581-57) que

« Les dispositifs de petits formats mentionnés an 111 de larticle L. 581-8 ont une surface unitaire inférienre a 1 metre
carvé. Leurs surfaces cumulées ne penvent reconvrir plus du dixcieme de la surface d'une devanture commerciale et dans la
limitemascimale de 2 metres carrés ».

La Cour administrative d’appel de Bordeaux a jugé que, en dehors des zones
d’interdiction visées a I'article 1.581-4et au I de l'article .581-8 du code de
lenvironnement, un RLP ne peut définir « des zones dans lesquelles s appliquent, s’agissant de la
publicité sur les baies, des exceptions a linterdiction plus restrictives que celles prévues par le riglement national de
publicité » (voiren ce sens, CAA Bordeaux, 26 avril 2021, N° 19BX01464

et TA Toulouse, 2 juillet 2021, N°1905615).

Sous réserve des interdictions prévues par I'article L581-4 du code de 'environnement,

un RILPi n’a pas compétence pour interdirede maniere générale et absolue I’affichage

de petit format dans ensemble du territoire, sans risquer la censure ultérieure des
juridictions administratives.

Pour toutes ces raisons, nous demandonsd’appliquer les dispositions du
reglement nationalde publicité¢ (RNP) s’agissant de ’affichage de petitformat
intégré aux devantures commerciales.
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57 | UPE ZP2- Article P.2.6 : Publicité sur bache

Le projet de réglement vise a interdire par principe la publicité sur les baches de
chantier ainsi que les baches publicitaires.

En application de Tarticle 1L581-9 du code de I'environnement, la publicité sur les
baches de chantier et les baches publicitaires sont soumises a autorisation du maire au
cas par cas.

La loi confére ainsi au maire un pouvoir d’appréciation pour 'implantation de ces
publicités. Ainsi, il convient de ne pas interdire par principe lesbaches publicitaires et
la publicité sur les baches de chantier puisque ces dispositifssont soumis a autorisation
préalable.

Par ailleurs, un RLPi étant établi sur une longue durée, il convient de tenir comptedes
évenements sportifs ou encore culturels qui peuvent étre organisés.

Nous vous suggérons de soumettre ces types de support a la seule réglementation

nationale afin que les maires puissent exercer un contrélediscrétionnaire sur chaque
demande d’autorisation préalable.

58 | UPE ZP3 - -Article P.3.1 : Publicité apposée sur mur de batiment ou scellée au sol
Historiquement, la communication extérieure s’appuie sur des formats d’affiche
standards. En effet, le média recourt a une chaine logistique et des processus
nécessairement standardisés (imprimeurs, matériels, logistique, optimisation des cotts...).
Un format standard se dégage en France dans les agglomérations de plus de 10 000
habitants ou appartenant a une unité urbaine de plus de 100 000 habitants : £& #? de
surface d’affiche.

Il est indispensable que ce format national soit repris dans le futur RLPi.

Ce format, en milieu urbain, permet une parfaite visibilité etlisibilité du message.

De plus, il convient de tenir compte des éléments d’encadrement propres a chaque
opérateur afin de déterminer la surface unitaire maximale

« encadrement compris » autorisée des dispositifs publicitaires dans le futur RLPi. En
la matiere, le ministere de la Transition écologique et solidaire a publié, en octobre 2019,
une fiche relative aux modalités de calcul des formats des publicités.

Il en ressort que les collectivités locales peuvent tout a fait prévoir dans leur RLP(j)
un format d’encadrement de 10,50 m? pour une surface d’affiche de 8§ m?

(bttps:/ [ www.ecologie. gouv.fr/ sites/ defanit/ files/ modalité”o 20 -caleul-format-publicité.pdf).

Le respect des formats standards utilisés par les professionnels de ’affichage estune
condition sine gua non pour notre média. En effet, une diminution drastique du format
excluant le format standard reconnu nationalement - 8§ m? d’affiche - et ne tenant pas
compte de la réalité terrain est un non-sens économique et écologique.

59 | UPE Article P.3.1 : Publicité apposée sur mur de batiment ou scellée au sol

Maintenir un format a 8 m? maximum entrainerait la disparition de ’ensemble des
dispositifs de type « vitrines » ou « classiques » de format 8 m? actuellement
implantés et/ou utilisés alors qu’ils sont pourtant conformes a la réglementation
nationale (destruction, mise au rebut de centaines de dispositifs...).

Cette mesure entraine ladisparition de la communication extérieure de grand format
sur le domaine privé, les dispositifsdevenant non conformes pour quelques
centimetres.

60 | UPE Article P.3.1 : Publicité apposée sur mur de batiment ou scellée au sol

L’EPT Grand Paris Sud Est Avenir est un des trés rares territoires refusant a ce jour
de prendre en compte la fiche ministérielle relative aux formats.

Extrait de la fiche : « les panneans standards existants non numériques dits de « 8 m? » ont en réalité,
genéralement, une sutface de 10,50 m? ou des moulures ponvantatteindre 25 cm de large. Un RLP soubaitant, la oi
le reglement national de publicité (RNP) antorise un format maximum de 12 m? (encadrement compris), avoir des
panneanx: correspondant a du standard dit de « 8 m? » devea done prévoir, soit une surface de 10,50 m? (encadrement
compris), soitune affiche de 8 m?* et des moulures de 25 cm de large. Dans les denx cas, la surface totale du dispositif
(affiche/ éoran + encadrement) ne peut excédercelle fixée par le code de environnement. »
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61 | UPE Article P.3.1 : Publicité apposée sur mur de batiment ou scellée au sol

A 30 metres (distance de référence de visibilité d’un dispositif), le maintien de cette
disposition n’apporte aucune plus-value environnementale. nous vous proposons la
formulation suivante : « La surface unitaire et utile d affichage n'excéde pas 8 nr?, la surface dn
dispositif (affiche et encadrement) n'exccéde pas 10,50 mi? ».

62 | UPE Article P.3.1 : Publicité apposée sur mur de batiment ou scellée au sol /Linéaire de P'unité
fonciere :

Cette regle de densité se doit de différencier le type de support. En effet, un
dispositif sur support mural ne créée pas d’obstacle visuel supplémentaire car il
s’appuie sur un objet existant. Parailleurs, le linéaire sur rue disponible est
généralement tresinférieur a un positionnement de dispositifs scellés au sol sur un
terrain. Ainsi, nous suggérons, pour les dispositifs publicitaires muraux, 'application
du reglement national de publicité (article R.581-25 du code del’environnement), tout
en limitant 4 un seul dispositif maximum par mur

63 | UPE Article P.3.1 : Publicité apposée sur mur de batiment ou scellée au sol

Une réglementation se doit d’étre simple, claire et intelligible pour 'ensemble des
acteurs (opérateurs comme services de la police administrative chargés de son
application).Or, ces dispositions sont contraires a cet objectif.

St le code de lenvironnement a prévu une aération des implantations par le biais
d’une regle de densité fonction de l'unité fonciere (article R.581-25), c’est bien pour
évitertoute situation dont la gestion serait inapplicable.

Les regles d’interdistance sont sources d’insécurités juridique et opérationnelle,
d’autant plus si on combine le domaine privé et le domaine public. La Cour
administrative d’appel de Paris a jugé que la notion d’interdistance était contraire a

I’objectif constitutionnel de clarté et d’intelligibilité de la norme et a censuré un RLP
sur cepoint (CAA Paris, 30 juillet 2019, N° 17PA23182).

Par ailleurs, la collectivité a la maitrise de ses implantations sur le domaine public et ne
peut interférer sur le domaine privé en exigeant le respect d’une distance par rapport a
un dispositif implanté antérieurement sur un des domaines. Nous préconisons la
suppressmn de toute regle d’1nterd1stance entre deux dispositifs.

64 | UPE

La pubhc1te est autorisée sur les baches de chantier. La surface de la pubhc1te est limitée
a 50% de la bache totale sans toutefois excéder 8§ m? Limiter la surface de la publicité
sur les baches de chantier a 8 m? est un non-senséconomique et commercial dans la
mesure ou ces dispositifs, de tres grand format,nécessitent une visibilité et une
lisibilité adaptées. Cette disposition s’apparente alors a une interdiction déguisée
d’implanter de tels dispositifs puisque les annonceurs se détourneront de cet outil de
communication. De plus, en application de I’article 1.581-9 du code de
Ienvironnement, la publicitésur les baches de chantier et les baches publicitaires_sont
soumises a autorisation du maire au cas par cas. La loi confére ainsi au maire un
pouvoir d’appréciation pour 'implantation de ces publicités. Ainsi, il convient de ne
pas interdire par principe lesbaches publicitaires puisque ces dispositifs sont soumis a
autorisation préalable. Par ailleurs, un RLPi étant établi sur une longue durée, il
convient de tenir comptedes événements sportifs ou encore culturels qui peuvent étre
organisés. Nous vous suggérons de soumettre ces types de support a la seule
réglementation nationale afin que les maires puissent exercer un controle
discrétionnaire sur chaque demande d’autorisation préalable.

65 | UPE Article P.3.6 : Publicité sur palissade de chantier

La publicité sur palissade de chantier est admise en conformité avec le Reglement
National de Publicité (RNP).
Toutefois, la surface unitaire est limitée a 4 m2.
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66

UPE

L’implantation de palissade de chantier répond a un besoin de sécurité nécessitant
des investissements importants pour des durées d’exploitation relativement courtes;
I'implantation de dispositifs publicitaires sur palissade permet de répondre a un
modele économique particulier.

La réalisation de palissades selon des criteres de sécurité, d’esthétisme, et d’entretien
spécifiques ne peut s’effectuer que si ce modele économique permet une exploitation
raisonnée du parc publicitaire implantée sur ces palissades.

Une standardisation de matériels et une uniformité de format doivent exister dans
I’ensemble du territoire concerné afin d’intégrer les dispositifs issus des palissades
chantier dans une offre globale sur 'agglomération.

Au regard des travaux programmés dans le cadre du Grand Paris, il convient de
favoriser un format maximal dans l’agglomération pour intégrer ces types de
dispositifs publicitaires temporaires dans un maximum d’offres commerciales : 8 m?
d’affiche, dispositif total a 10,50 m?

67

UPE

Article P.3.7 : Publicité éclairée et lumineuse/ territoires agglomérés < 10 000 habitants
Par ces dispositions, la publicité par projection est interdite. Cette interdictionn’est pas
justifiée par des considérations locales relatives a la protection du cadre de vie.

De plus, I’éclairage par projection est techniquement la seule solutiond’éclairage pour
bon nombre de dispositifs publicitaires, comme les baches publicitaire, la publicité
sur les baches de chantier ou encore la publicité sur les toitures.

Nous suggérons que ’éclairage par projection soit réalisable pour certains types de
dispositifs, notamment la publicité sur les baches de chantier, les baches publicitaires et
la publicité sur toiture

68

UPE

Article P.4.1 : Publicité apposée sur mur de batiment Le dispositif sur support mural
est sans doute le dispositif qui s’intégre lemieux au cadre de vie environnant. Un
dispositif sur support mural ne créée pas d’obstacle visuel car il s’appuie sur un objet
existant. Cette interdiction n’est pas justifiée par des considérations localestrelatives a
la protection du cadre de vie.

Dans la mesure ou cette disposition ne repose sur aucun motif environnemental,

nous demandons la suppression de celle-ci et l'autorisation d’implantation de la

publicité murale avec un format d’affichede 8m? et de 10,50 m? encadrement compris.

69

UPE

Article P.4.2 : Dispositif publicitaire scellé au sol

Nous comprenons que la communication extérieure se trouve interdite en ZP4,hors
zones commerciales de plus de 20 000 m?.

Dans un souci de simplification et de bonne lisibilité du projet et des zones
autorisées ou non,

il serait utile de définir une zone reprenant exclusivement ces zones commerciales de
plus de 20 000 m?. Leur simple énumération en annexene suffit pas a les définir
précisément.

Hors le cas des zones commerciales > 20 000 m?, les annonceurs ne peuvent plus se
faire connaitre sous forme de pré-signalisation immédiate :

il s‘agitdonc d’un non-sens économique et commercial.

Dans un réel souci de simplification et de visibilité¢ des annonceurs locaux, nous
préconisons :

-Une reproduction graphique des zones commerciales de plus de 20 000 m? ;

-La possibilité de communiquer dans les autres zones dites d’activités aux
conditions suivantes : -Format 8 m? d’affiche, 10,50 m? dispositif ;

-1 dispositif scellé au sol maximum par unité fonciere.

70

UPE

Article P.4.2 : Dispositif publicitaire scellé au sol

la communication extérieure s’appuie sur des formats d’affiche standards. En effet, le
média recourt a une chaine logistique et des processus nécessairement standardisés
(imprimeurs, matériels, logistique, optimisation des cotts...).

Un format standard se dégage en France dans les agglomérations de plus de 10 000
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habitants ou appartenant a une unité urbaine de plus de 100 000 habitants : /&8 #” de
surface d’affiche. 1l est indispensable que ce format national soit repris dans le futur
RLPi. Ce format, en milieu urbain, permet une parfaite visibilité et lisibilit¢ du
message. De plus, il convient de tenir compte des éléments d’encadrement propres a
chaque opérateur afin de déterminer la surface unitaire maximale « encadrement
compris » autorisée des dispositifs publicitaires dans le futur RLP1.

71

UPE

En la matiere, le ministere de la Transition écologique et solidaire a publié, en octobre
2019, une fiche relative aux modalités de calcul des formats des publicités. 11 en ressort
que les collectivités locales peuvent tout a fait prévoir dans leur RLP@) un format
d’encadrement de 10,50 m? pour une surface daffiche de 8 m?
(bttps:/ [ www.ecologie goup.fr/ sites/ defanlt/ files/ modalité”e20-calenl-format-publicité pdp).

72

UPE

Le respect des formats standards utilisés par les professionnels de I’affichage est une
condition sine qua non pour notre média. En effet, une diminution drastiquedu format
excluant le format standard reconnu nationalement - 8 m? d’affiche - et ne tenant pas
compte de la réalité terrain est un non-sens économique et écologique.

73

UPE

Article P.4.2 : Dispositif publicitaire scellé au sol/ surface unitaire de la publicité : 8 m?
max

A 30 metres (distance de référence de visibilité d’'un dispositif), le maintien de cette
disposition n’apporte aucune plus-value environnementale. Nous vous proposons la
formulation suivante: «I_a surface unitaire et utile d’affichage n’excéde pas 8ni?, la surface du
dispositif (affiche et encadrement) n'exccéde pas 10,5m° ».

74

UPE

Article P.4.2 : Dispositif publicitaire scellé au sol /

Les centres commerciaux sont généralement composées de tres peu d’unités
foncieres (regroupement de patcelles non identifiables par un simple relevé
cadastral). Limiter a un seul dispositif par unité fonciere maximum réduit le nombre
de dispositifs publicitaires de facon excessive et inappropriée aux lieux (zones
commerciales). Dans la mesure ou la communication extérieure a toute légitimité pour

existerdans les zones commerciales, nous suggérons 'application des regles de
densité prévues par le réglement national de publicité (RNP) dans ces secteurs (article

R.581-25 du code de 'environnement).

75

UPE

Article P.4.6 : Publicité sur bache dans les territoires agglomérés de plus de 10 000
habitants.

Limiter la surface de la publicité sur les baches de chantier a 8 m? est un non-sens
économique et commercial dans la mesure ou ces dispositifs, de tres grand format,
nécessitent une visibilité et une lisibilité adaptées. Cette disposition s’apparente alors
a une interdiction déguisée d’implanter de tels dispositifs puisque les annonceurs se
détourneront de cet outil de communication.

De plus, en application de I'article 1L581-9 du code de I'environnement, la publicité
sur les baches de chantier et les baches publicitaires sont soumises a autorisation du

maire au cas par cas.

La loi confeére ainsi au maire un pouvoir d’appréciation pour Iimplantation de ces
publicités. Ainsi, il convient de ne pas interdire par principe les baches publicitaires

puisque ces dispositifs sont soumis a autorisation préalable.

Par ailleurs, un RLPi étant établi sur une longue durée, il convient de tenir comptedes
évenements sportifs ou encore culturels qui peuvent étre organisés.

Nous suggérons de soumettre ces types de support a la seule réglementation
nationale afin que les maires puissent exercer un controle discrétionnaire sur chaque
demande d’autorisation préalable.

76

UPE

Article P.4.7 : Publicité sur palissade de chantier

La publicité sur palissade de chantier est admise en conformité avec le Reglement
National de Publicité (RNP). Toutefois, la surface unitaire est limitée a 4 m2.

De la méme maniére qu’en ZP3, 'implantation de palissade de chantier répond aun
besoin de sécurité nécessitant des investissements importants pour des durées
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d’exploitation relativement courtes; 'implantation de dispositifs publicitaires sur
palissade permet de répondre a un modele économique particulier.

La réalisation de palissades selon des critéres de sécurité, d’esthétisme, et d’entretien
spécifiques ne peut s’effectuer que si ce modele économique permetune exploitation
raisonnée du parc publicitaire implantée sur ces palissades.

Une standardisation de matériels et une uniformité de format doivent exister dans
I'ensemble du territoire concerné afin d’intégrer les dispositifs issus des palissades

chantier dans une offre globale sur 'agglomération.

Au regard des travaux programmés dans le cadre du Grand Patis, il convient de
favoriser un format maximal dans I'agglomération pour intégrer ces types de
dispositifs publicitaires temporaires dans un maximum d’offres commerciales : 8 m?
d’affiche, dispositif total a 10,50 m?

77

UPE

Article P.4.8 : Publicité éclairée et lumineuse /seule la publicité éclairée par transparence

est admise.
Par ces dispositions, la publicité par projectionest interdite. Cette interdiction n’est pas
justifiée par des considérations localesrelatives a la protection du cadre de vie. De plus,
Iéclairage par projection est techniquement la seule solution d’éclairage pour bon
nombre de dispositifs publicitaires, comme les baches publicitaire, la publicité sur les
baches de chantier ou encore la publicité sur lestoitures.

Nous suggérons que I’éclairage par projection soit réalisable pour certains types de
dispositifs, notamment la publicité sur les baches de chantier, les baches publicitaires et
la publicité sur toiture.

78

UPE

Article P.5.7 : Publicité sur palissade de chantier/ la surface unitaire est limitée a4 m2
De la méme maniere qu’en ZP4, I'implantation de palissade de chantier répond aun
besoin de sécurité nécessitant des investissements importants pour des durées
d’exploitation relativement courtes; I'implantation de dispositifs publicitaires sur
palissade permet de répondre a un modele économique particulier.

La réalisation de palissades selon des criteres de sécurité, d’esthétisme, et d’entretien
spécifiques ne peut s’effectuer que si ce modele économique permetune exploitation
raisonnée du parc publicitaire implantée sur ces palissades.

Une standardisation de matériels et une uniformité de format doivent exister dans
I’ensemble du territoire concerné afin d'intégrer les dispositifs issus des palissades
chantier dans une offre globale sur 'agglomération. Favoriser un format maximal dans
I'agelomération pour intégrer ces types de dispositifs publicitaires temporaires dans
un maximum d’offres commerciales : 8m? d’affiche, dispositif total 2 10,50 m?

79

UPE

Article P.6.1 : Publicité apposée sur mur de batiment

La communication extérieutre s’appuie sur des formats d’affiche standards.

En effet, le média recourt a une chaine logistique et des processus nécessairement
standardisés (imprimeurs, matériels, logistique, optimisation des cotuts...).

Un format standard se dégage en France dans les agglomérations >10 000 habitants ou
appartenant a une unité urbaine >100 000 habitants :

1e8 ni? de surface d’affiche. 11 est indispensable que ce format national soit repris dans le
futur RLPi. Ce format, en milieu urbain, permet une parfaite visibilité etlisibilité du
message. De plus, il convient de tenir compte des éléments d’encadrement propres a
chaque opérateur afin de déterminer la surface unitaire maximale « encadrement
comptis » autorisée des dispositifs publicitaires dans le futur RLPi.

Le respect des formats standards utilisés par les professionnels de I’affichage est une
condition sine gua non pour notre média.

Une diminution drastiquedu format excluant le format standard reconnu
nationalement - 8 m? d’affiche - et ne tenant pas compte de la réalité terrain est un
non-sens économique et écologique.

80

UPE

En la matiére, le ministére de la Transition écologique et solidaire a publié, en octobre
2019, une fiche relative aux modalités de calcul des formats des publicités. Il en ressort
que les collectivités locales peuvent tout a fait prévoir dans leur RLP(1) un format
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d’encadrement de 10,50 m? pour une surface d’affiche de 8 m?
(bttps:/ Lwww.ecologie. gouv.fr/ sites/ default/ files/ modalité”o20-calenl-format-publicité.pdj).

81

UPE

Article P.6.1 :

A 30 metres (distance de référence de visibilité d’un dispositif), le maintien de cette
disposition n’apporte aucune plus-value environnementale. Ainsi, nous vous proposons
la formulation suivante :«la surface nnitaire et utile d’affichage n'excéde pas 8ni?, la surface du
dispositif (affiche et encadrement) n'exccéde pas 10,5m°».

82

UPE

Article P.6.6 : Publicité sur bache

En application de l'article L581-9 du code de I'environnement, la publicité sur les
baches de chantier et les baches publicitaires sont soumises a autorisation du maire
au cas par cas. La loi confére ainsi au maire un pouvoir d’appréciation pour
I'implantation de ces publicités. Ainsi, il convient de ne pas interdire par principela
publicité sur les baches de chantier et les baches publicitaires puisque ces dispositifs
sont soumis a autorisation préalable

Par ailleurs, un RLPi étant établi sur une longue durée, il convient de tenir comptedes
évenements sportifs ou encore culturels qui peuvent étre organisés.

Nous suggérons de soumettre ces types de support a la seule réglementation

nationale afin que les maires puissent exercer un controle discrétionnaire sur chaque
demande d’autorisation préalable.

83

UPE

Article P.6.7 : Publicité sur palissade de chantier

De la méme maniere qu’en ZP4, 'implantation de palissade de chantier répond a un
besoin de sécurité nécessitant des investissements importants pour des durées
d’exploitation relativement courtes ; 'implantation de dispositifs publicitaires sur
palissade permet de répondre 4 un modele économique particulier.

La réalisation de palissades selon des criteres de sécurité d’esthétisme et d’entretien
spécifiques ne peut s’effectuer que si ce modele économique permet une exploitation
raisonnées du parc publicitaire implantée sur ces palissades.

Une standardisation des matériels et une uniformité de format doivent exister dans
I’ensemble du territoire concerné afin d’intégrer les dispositifs issus des palissades
chantier dans une offre globale de 'agglomération.

84

UPE

Article P.7.1: Dispositions générales

Toute publicité est soumise aux dispositions du réglement national de publicité.

Un RLPi est un document ayant vocation a durer dans le temps. En limiter les
modifications est source de simplification et de sécurité juridique pour les acteurs
économiques.

Les zones hors agglomérations (interdites a la publicité par le réglement national de
publicité) n’ont pas a étre zonées, ni lies a des dispositions spécifiques. Un territoire
s’urbanise et se modifie. De futures zones baties se retrouverontainsi interdites a toute
publicité sous couvert de zones dites « hors agglomération ».

Aussi, les secteurs hors agglomérations ne doivent pas étre figés dans une zone
définie, ni soumis a des dispositions particulicres, la réglementation nationale
s’appliquant par défaut.

85

UPE

ZP7 -DOMAINE FERROVIAIRE

Article P.8.1 : Publicité apposée sur mur de batiment / 2 m2 maximum

Article P.8.2 : Dispositif publicitaire scellé au sol / 2 m2 maximum

Bien que le territoire de Grand Paris Sud Est Avenir possede un domaine
ferroviaire important, le projet de RLPI y prévoit une suppression totale de la
communication de grand format.

Seuls quelques secteurs semblent ouverts a la publicité dans des conditions de format
réduisant a néant les possibilités d’exploitation de ces zones.

Les pages suivantes (photos sur document original) démontrent a la fois le peu d’intérét de
ces zones ainsi ouvertes du fait de leurs tracés actuels (prise en compte d’une partie
infime du domaine ferroviaire en présence) etl'incongruité des dispositions associées.
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86

2P7 -LE DOMAINE FERROVIAIRE

UPE Le domaine ferroviaire présente deux particularités : une seule unité fonciére ; un seul
opérateur gere l'exploitation publicitaire de ce territoire (regle d’interdistance
possible)

A ce titre, nous suggérons l'introduction de regles particulieres pour ce domaine
spécifique sur toutes les zones ouvertes aux dispositifs muraux et scellés au sol,
permettant le maintien de dispositifs publicitaires placés généralement dans un
environnement moins urbanisé :

Il convient de déterminer un zonage spécifique pour le domaine ferroviaire ;
Autorisation des dispositifs muraux et scellés au sol avec un format d’affiche de 8
m? et une surface de 10,50 m?, encadrement compris ; un dispositif publicitaire seul sur
son emplacement regle d’interdistance de 100 metres entre chaque dispositif publicitaire

5
aucune distance n’est a respecter entre 2 dispositifs publicitaires séparés par une
voleroutiere ou par une voie ferrée.

87

UPE en gare, v compris parvis, stations RER et tramway

Pour les dispositifs visibles depuis une voie ouverte a la circulation publique et
implantés sur les quais non couverts ainsi que ceux situés sur les parvis, les regles
pourraientétre les suivantes :

Maintien des dispositifs doubles (« cote a cote » et double face) ;

Aucune distance a respecter entre deux dispositifs séparés par une voie ferrée ;
Autorisation des dispositifs publicitaires numériques avec un format de 2 m?

88

UPE Impact de nos propositions :
Modification du format de 8m? a 10,50 m?* : possibilité de transformer et conserver 11%

de notre parc actuel.
Passage en ZP3 des axes demandés : possibilité de transformer et conserver22% de notre

parcactuel.
A ce jour le projet de RLPi entraine la dépose de 98% du parc publicitaire sans
aucune possibilité de transformation.

89

UPE La communication extérieure est un média déja particulicrement réglementé
(treize évolutions normatives nationales en douze ans), a la différence de la
publicité sur I'Internet.

La communication extérieure est un média historique dont I’existence repose sutr une
garantie d’audience (couverture du tertitoire et répétition du message).

Pour parvenir a un degré raisonnable d’audiences, le territoire se doit d’étre
raisonnablement et efficacement couvert par un réseau maitris¢é de dispositifs
publicitaires et capable de répondre a l'ensemble des annonceurs tant locaux que
nationaux,via un format standard et uniforme pour I’ensemble de la filiere.

C’est véritablement sur ce point que nous vous demandons de modifier les regles de
format et d’intégrer quelques axes structurants complétant les zones d’activités sous
peine de voir le média disparaitre au profit des géants du Web (GAFAM) qui ne créent
pas d’emploislocaux et ne reversent aucune recette aux collectivités locales.

90

FEDACS | Dans le cadre de la promotion du commerce local (de Sucy en Brie), la FEDACS fait
régulierement appel aux services de I'affichage DECAUX afin de communiquer sur les
différentes animations et opérations commerciales développées sur la ville.

91

FEDACS | Nous avons constaté qu’un certain nombre de panneaux publicitaires, déja présents sur
la commune, avaient été classés en Zone de Publicité 1 — Espaces Naturels et
Remarquables, alors méme que ces panneaux sont positionnés sur des espaces goudronnés
figurant en zone urbaine au Plan Local d’Urbanisme.

Orx, les regles du futur reglement auraient pour conséquence de faire disparaitre ses
panneaux sachant qu’en Zone de Publicité 1, Ia publicité est interdite.
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92 | FEDACS | Ces panneaux sont, pour la FEDACS indispensables en termes de communication aupres
de la population. En effet, ils bénéficient d’une excellente visibilité car positionnés sur des
passages stratégiques, en entrée de Ville notamment, et il serait extrémement dommageable
pour les commercants Sucyciens de les voir disparaitre. Nous souhaiterions que le

Zonage de Publicité 1 du futur Réglement Local de la Publicité Intercommunale soit
calqué surle zonage du Plan Local d’Urbanisme de la commune.

Les zones naturelles seraient ainsi préservées de tout affichage et les affichages présents sur les
zones urbaines seraient ainsi maintenus.

93 | FEDACS | La commune de Sucy est une ville qui a su préserver, au fur et a mesure de son
urbanisation, son patrimoine naturel et nous n’avons aucun doute sur le fait que la
commune a fait le choix d’implantation de ces panneaux dans le plus grand respect du
cadre vie des habitants et avec le souci de préserver les espaces naturels présents sur son
territoire.

94 | FEDACS | Dans cette période complexe, post pandémie, la communication reste essentielle dans
le développement et le soutien au commerce local, c’est pourquoi nous vous demandons
de bien vouloir prendre en compte notre demande de modification, formulée au nom
de la FEDACS regroupant 110 commercants de la ville.

95 | Domaine | Depuis une dizaine d'années, le Domaine de Grosbois s'inscrit dans une démarche
de volontaire d'ouverture aux publics (particuliers, institutionnels, entreprises) et a
Grosbois | développé une offre complete:

- visites du centre d'entrainement et du chateau

- journées du patrimoine, journées des métiers d'art.

- parcours thématiques et ateliers pour les scolaires

- séminaires et réceptions

Le Trot, propriétaire du Domaine souhaite mieux faire connaitre

les activités spécifiques du centre d'entrainement de chevaux trotteuts,

au travers de la variété de ses méders de l'entraineur au lad, en passant pat le
maréchal ferrant.

Nous voulons aussi promouvoir et intéresser aux formations proposées par 'école

des courses hippiques et faire connaitre I'excellence de la clinique vétérinaire.

96 | Domaine | Nous disposons le long de la RN 19 d'un mur en plaque de béton coté Villecresnes
de et d'un mur en meuliére vers Boissy , réguliérement entretenu mais tagué en de
Grosbois | nombreux endroits ces dernieres années.

Nous souhaitons pouvoir disposer sur ce mur et en se limitant a la hauteur du
couronnement des dispositifs d'enseigne, de préenseigne ou de publicité afin de faire
la promotion des activités du Domaine de Grosbois avec les conseils et I'avis de
1'Architecte de Batiments de France.

97 | Domaine | Nous pourrions nous inspirer par exemple de dispositifs installé Quartier Carnot
de pour la Garde Républicaine ou de dispositif existants sur d'autres sites classés.
Grosbois

98 | Domaine | Nous sollicitons la réintroduction de la publicité et de la préenseigne sur le mur

de d'enceinte tel que prévu au point 1-2 du porter a connaissance 3/18.

Grosbois | Cette demande concerne la réintroduction de la publicité et de la préenseigne liée aux
activités exclusives du site.

Ce projet sera développé en collaboration avec les communes de Marolles,
Villecresnes et Boissy (Ville Impériale), le Gpsea et le comité du tourisme du Val-de-
Marne afin de faire connaitre aux usagers de la RN 19 ce site exceptionnel.

99 | Domaine | Nous nous engageons_a exclure toute publicité pour des produits ou services

de extérieurs aux activités spécifiques du Domaine de Grosbois.

Grosbois
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100 | Domaine | Dans l'attente d'une notification de dérogation tel que prévu a l'article L.581-8 du
de code de l'environnement et d'une réintroduction de la publicité et de la préenseigne
Grosbois | surle mur d'enceinte du Domaine de Grosbois.

101 | X Demande de précisions sur le RLPI

EXAMEN THEMATIQUE DES OBSERVATIONS

Ces 101 observations peuvent étre regroupées selon les themes suivants,
numérotés de A a M, qui appellent les remarques ci-apres de la commissaire-
enquétrice :

A SATISFACTION
1

Aucune remarqgue de la commissaire-enquétrice...

B COMPETENCE DU MAIRE / CONTRAT / COMMANDE PUBLIQUE
2,5,67,12,13,16,18,21,2351,57,63, 64,75, 82,93

Les différents contributeurs insistent sur le fait que le maire dispose de la pleine et
entiere compétence pour décider de I'implantation de mobiliers urbains sur leur
territoire, en négociant des contrats dans le cadre de la commande publique, sous le
régime strict de I’autorisation préalable et de I’ accord des ABF en périmeétre protégé.
Cette affirmation est reprise a I'envi dans de trés nombreuses observations et
souligne que le RLPi restreint notablement cette maitrise des maires par rapport au
RNP.

Réponse GPSEA :

Le mobilier urbain est effectivement régi par des contrats privés entre la ville et le
publicitaire. Ces contrats ne rentrent pas dans le champ d’application d’un RLPi.

En effet, un RLPi a pour but d'ajuster dans un sens plus restrictif la réglementation
nationale de I'affichage extérieur, en I'adaptant aux contextes locaux.

Il est a noter que ce RLPia été élaboré en concertation avec les 16 communes
membres et ce tout au long de la procédure.

c JURISPRUDENCE / SECURITE JURIDIQUE
5,26, 34,43,49,50,52 55, 56, 63, 84, 97

Les observations soulignent qu’une réglementation se doit d’étre simple, claire et
intelligible pour I'ensemble des acteurs et estiment que les dispositions du RLPi sont
contraires a cet objectif.

-Un contributeur rappelle la jurisprudence relative a la notion d’interdistance, notion
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jugée « contraire a I'objectif constitutionnel de clarté et d’intelligibilité de la norme »
par la CAA de Paris (2019) et s’appuie sur ce jugement pour demander la suppression de
toute régle d’interdistance entre deux dispositifs publicitaires.

Réponse de GPSEA :

Considérant la décision du Conseil d’Etat du 3 février 1999, I'interdistance reste
applicable avec clarté. Il est a noter que la CAA de Paris du 30 juillet 2019 s’est
prononcée sur une interdistance avec une zone de publicité réglementée et non
entre deux dispositifs publicitaires.

Le RLPi ne sera donc pas modifié en ce qui concerne ces régles.

-S’agissant des dispositifs de petit format, il rappelle que la CAA de Bordeaux (2021) a
jugé que un RLP ne peut définir « des zones dans lesquelles s’appliquent, s’agissant de la
publicité sur les baies, des exceptions a l'interdiction plus restrictives que celles prévues par le
réglement national de publicité » et demande en conséquence que soient appliquées les
dispositions du RNP s’agissant de l‘affichage de petit format intégré aux devantures
commerciales.

Réponse de GPSEA :
Ce dispositif est en cours de réflexion sur l'interprétation de cette jurisprudence au
regard des textes réglementaires applicables a ce jour.

-UPE souligne que le RLPi qui prévoit d’interdire de maniére générale et absolue la
publicité sur les toitures ou sur les terrasses dans I'ensemble du territoire est
« entaché d’illégalité », en se référant a un arrét de la CAA de Bordeaux (2020) et
demande la réintroduction de la publicité sur les toitures et terrasse dans toutes les
zones selon les conditions fixées par le RNP.

Réponse de GPSEA :

Modification du dossier a approuver : « La publicité sur toiture ou terrasse sera
réintroduite en ZP4 dans les zones commerciales de plus de 20 000 m? dans les
conditions fixées par le RNP. »

-De méme, UPE conteste la regle de priorité en faveur des enseignes au détriment des
publicités murales en citant un jugement de la CAA de Nancy (2019) :

«Par suite, les sociétés requérantes sont fondées a soutenir que cette différence de traitement
constitue une mesure restrictive illégale et a en demander I'annulation. » ce qui les améne a demander
la suppression des dispositions de I'article P.P.4.

Réponse de GPSEA :
Il ny a pas de principe d’inégalité des lors que le choix ne se pose pas pour une
nouvelle installation entre une enseigne et une publicité. L'enseigne étant déja
installée, le principe de l'application de cette disposition limite le risque de
confusion de messages « publicité/enseigne », et permet une meilleure lisibilité de
I'activité existante.
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-Au sujet de I'unité fonciére, il rappelle le jugement de la CAA de Nancy (2017) :

« pour la détermination du nombre de dispositifs pouvant étre installés, il y a lieu de
tenir compte de toute la longueur du ou des c6tés de I'unité fonciére bordant une ou
plusieurs voies ouvertes a la circulation publique » d’ol il ressort que lorsque I'unité
fonciére est bordée par plusieurs voies, les longueurs peuvent étre cumulées entre elles.

Réponse de GPSEA :
Le dossier a approuver tiendra compte de la jurisprudence de la CAA de Nancy du

18/05/2017.

L’article sera réécrit comme suit :

« La réegle de linéaire tient compte de toute la longueur du ou des cétés de
l'unité fonciére bordant une ou plusieurs voies ouvertes a la circulation
publique. »

-Sur l'éclairage de nuit des dispositifs publicitaires numériques, UPE rappelle I’avis du
CESE (Comité économique et social européen du 20 octobre 2021) qui estime que « I'entrave aux
modeles publicitaires européens risque de bénéficier aux dispositifs de publicité numérique,
essentiellement possédés par les GAFA alors que ceux -ci échappent encore trés largement aux
dispositifs fiscaux européens. ».

Réponse GPSEA :
La publicité extérieure numérique et non numérique est régie par le Code de
I'environnement. Le RLPI n’est pas soumis a ce CESE.

- Enfin UPE rappelle les juges ont pu juger que I'éclairage la nuit des mobiliers
urbains leur permet « d'assurer leur fonction d'information des usagers des
transports publics et des usagers des voies publiques et contribue a la sécurité
publique dans les agglomérations » (CE, 4 décembre 2013.

Réponse de GPSEA :

Le RLPi propose déja une regle d’extinction plus restrictive que le RNP, soit 23h a 7h.

Il est également précisé que les abris bus et abris tramways resteraient éclairés jusqu’a
la fin du service. Aucune modification ne sera apportée au réglement en ce sens.

Au vu de ces différentes observations, je ne doute pas que le service juridique de
GPSEA vérifiera que le projet de RLPi est assuré d’une sécurité juridique.

GPSEA a répondu en concertation avec les 16 communesmembres.|l est rappeléque
le RLPi est élaboré au regard des textes réglementaires en vigueur qui s’y
appliquent.
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D ASPECTS ECONOMIQUES
24,33, 39,45,46,47,59,66,76,78,83,89 90 94

Les observations relatives a 'économie revétent plusieurs aspects :

-S’agissant des mobiliers urbains, les recettes publicitaires permettent de financer
les services qui leur sont rattachés (information municipale, affichage administratif
et libre, abris-voyageurs, journaux électroniques, taxe locale sur la publicité
extérieure ou redevance.

Réponse GPSEA :

Il est rappelé que le mobilier urbain est géré par un contrat de droit privé. Par
ailleurs, le mobilier urbain est soumis a autorisationdu Mairede la commune
concernée.

-La_publicité sur bdches et sur palissades est caractérisée par des investissements
importants pour des durées d’exploitation relativement courtes et répond a un
modele économique particulier.

Réponse de GPSEA :

Le dossier du RLPia approuver sera modifié comme suit :

La publicité sur bdche de chantier et les bdches publicitaires sont réintroduites dans
les conditions définies par le RNP.L’affichage publicitaire sur les bdches posées sur
les échafaudages des travaux de restauration des facades des monuments
historiques, classés ou inscrits, est exclu des dispositions du code de
I’environnement.

En application de l'article L.621-29-8 du code du patrimoine, l'installation de ces
bdches d'échafaudage comportant un espace dédié a l'affichage publicitaire sera
soumis a autorisation de [l'autorité administrative chargée des monuments
historiques.

Si la publicité n’était plus autorisée sur les mobiliers urbains d’information, ce serait
a la municipalité de financer leur d’implantation et leur maintenance, ainsi que leur
exploitation, puisque les recettes publicitaires ne financeraient plus les services
d’information municipale en direction des usagers, ce qui alourdirait excessivement
les charges municipales.

-Cette interdiction entrainerait la destruction de cette activité économique, notamment
des emplois.

Réponse GPSEA :
Il est rappelé que le mobilier urbain est géré par un contrat de droit privé.

REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE INTERCOMMUNAL DU TERRITOIRE GRAND PARIS-SUD-EST AVENIR
Rapport, conclusions et avis de Madame MF Blanchet, commissaire enquétrice

15 avril 2022 111




Dossier n° E21000115 /77 du 29 novembre 2021 - Tribunal Administratif de Melun
Arrété n° AP2022-001 du 14 janvier 2022 du Président de 'EP1— Grand Paris Sud Est Avenir (GPSEA)

-Coté opérateurs, ils estiment que le projet de RLPi présenté aurait pour
conséquence une perte seche de 98 % du parc de dispositifs sur le domaine privé. Ce
niveau de dépose des matériels non réutilisables entrainerait la destruction
programmeée d’une activité historique de communication, qui constituerait de plus un
probléme écologique.

Réponse de GPSEA :

Au regard du contexte territorial, sur les 16 communes-membres, au 13 juillet 2022,
13 communes posséderaient un RLP caduc si le RLPi n'était pas approuvé a cette
date (Article L581-14-3 du code de I'environnement).

Le Territoire a donc fait le choix d’élaborer un Réglement Local de Publicité
Intercommunal. Il est rappelé que les publicistes auront 2 ans pour mettre en
conformité leurs dispositifs (publicités et pré enseigne )avec le RLPi, quant aux
commergants et sociétés , ils auront 6 ans pour mettre en conformité leurs
enseignes.

-L’adoption du format « affiche de 8m? soit 10,5m? encadrement compris »,
permettrait la transformation de 11% du parc actuel des dispositifs publicitaires, le reste
devant étre déposé et détruit puisque non réutilisable.

Réponse de GPSEA :

Cette remarque sera prise en compte dans le dossier de RLPi a approuver.

Le format de la publicité qui est admis dans les différentes zones du RLPi sera modifié
comme suit :

-Surface de I'affiche ou de I’écran : 8m?

- Surface totale du dispositif encadrement compris : 10,5 m?

-L’acceptation par GPSEA de passer en ZP3 les axes demandés permettrait ce conserver
22% du parc actuel, le reste devant étre déposé et détruit puisque non réutilisable.

Réponse de GPSEA :

Les axes routiers ont fait I'objet d’un travail de concertation avec les 16 villes membres.
Il a été fait le choix de prendre les axes structurants et traversants les 16 villes. Il est
rappelé que certains axes routiers traversent des périmetres de protections au titre des
monuments historiques. Ainsi, la publicité est autorisée sur ces axes routiers en ZP3
jugés importants et en dehors des périmetres de protection.

Enfin les professionnels qui se sont exprimés indiquent leurs craintes relatives aux
restrictions que le RLPi leur impose, notamment face a la part importante prise dans ce
secteur par Internet et les GAFA(M), et s’appuient sur I’avis du Conseil Economique
Social Européen (obs 34).

Réponse GPSEA :

Le RLPi n’a pas objet d’interdire la publicité mais de lintégrer dans un
environnement urbanistique. En effet, le RLPi doit étre plus restrictif que la
réglementation nationale tout en préservant le développement de ['activité
économique locale, les paysages et le cadre de vie.
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Ces différents impacts économiques et sociaux méritent d’étre mesurés.

E DEFINITIONS
3,4,6,8,9,10,13,14,15,17,18, 22, 24, 25, 34,47, 49

-Plusieurs observations demandent que soit amendé le lexique du RLPi, et
notamment que le mobilier urbain soit traité de maniere spécifique comme le fait le
Code de I'environnement dans sa sous-section dédiée.

Réponse GPSEA :

La publicité apposée sur le mobilier urbain fait I'objet d’articles spécifiques dans le
RLPi(Art. P.2.5 page 17 / Art. P.3.4 page 19 / Art. P.4.5 page 21 / Art. P.5.5 page 24 /
Art. P.6.5 page 26).

D’autres articles du RLPi traitant une thématique telle que la publicité éclairée et
lumineuse précisent également les spécificités applicables a la publicité apposée sur
le mobilier urbain(Art. P.2.8 page 17 / Art. P.3.7 page 20 / Art. P.4.8 page 22 / Art.
P.5.8 page 24 / Art. P.6.8 page 26).

Il sera rajouté au lexique, au 20°™ point, le mot« dispositif publicitaire ».

-Il convient de préciser que le mobilier urbain, qui est un « support accessoire de
publicité », ne doit pas étre confondu avec un « dispositif publicitaire dont le
principal objet est la publicité ».

Réponse GPSEA :

Les articles concernant les dispositifs publicitaires scellés au sol seront corrigés
dans le sens olu le mobilier urbain apparaitra réglementé indépendamment des
dispositifs publicitaires.

-Les propositions de définition de JC Decaux ( obs n° 4) me paraissent appropriées,
de méme que les propositions de rédaction des articles P.5.2 et P.6.2 (obs n° 8).

Réponse GPSEA :

Pour précision, il est ajouté a la définition du dispositif dans le lexique le mot
« publicitaire » comme suit « 20. Dispositif publicitaire ».

La définition de mobilier urbain est bien indiquée dans le lexique.

Afin d’éviter toutes confusions entre les dispositifs publicitaires et le mobilier
urbain, les articles P.5.2 et P.6.2. seront modifiés au dossier a approuver :

le terme « a I'exception de la publicité supportée par le mobilier urbain »

sera supprimé.

-Préciser ce qu’on considere sous le vocable « dispositif publicitaire» (densité,

intervalle)

Réponse GPSEA :

Comme indiqué dans le reglement du dossier mis a enquéte publique en page 80 :

« Un dispositif publicitaire est un support ou matériel dont le principal objet est de
recevoir toute inscription, forme ou image constituant une publicité. Ces supports, a
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I’exclusion des supports de base, sont assimilés a des publicités, et doivent respecter
I'ensemble des regles applicables a ces derniéeres, qu’il y ait des inscriptions ou
affiches publicitaires apposées ou non. Un dispositif publicitaire peut étre constitué
de deux faces et donc avoir deux publicités apposées, ou dans le cas des dispositifs a
affichage déroulant, a affichage défilant, a images numériques, supporter plusieurs
publicités. »

-Compte tenu du jugement de la CAA de Nancy (2017) préciser que lorsque |'unité
fonciére est bordée par plusieurs voies, les longueurs peuvent étre cumulées entre elles.

Réponse GPSEA :
Il est pris compte de cette jurisprudence.

Le dossier de RLPia approuver sera modifié comme suit :

« La regle de linéaire tient compte de toute la longueur du ou des cétés de l'unité
fonciére bordant une ou plusieurs voies ouvertes a la circulation publique. »

F ZONAGE
7,9,21,24,25,84, 85, 86, 91,92,

-L’observation n° 9 indique que la ZP1 est plus large que la zone N du PLU et
englobe les trottoirs attenants.

Réponse GPSEA :
Pour I'approbation du dossier, il sera revu avec les villes concernées certaines
limites relatives a la zone N des PLU.

-Alfortville : n’étant pas concernée par les axes ou le déploiement des mobiliers
urbains numériques sont autorisées, est dans l'impossibilité de profiter du
contrat qui vient d’étre renouvelé.

Réponse GPSEA :

Il est rappelé que le mobilier urbain fait I'objet d’un contrat privé entre la ville
et le publicitaire. Les services de la ville d’Alfortville ont travaillé de concert
avec GPSEA depuis le début de la procédure.

Il est rappelé que le RLPi ne régit pas les dispositifs actuels mais s’appliquera
aux dispositifs futurs dans le délai des 2 ans en ce qui concerne les dispositifs
publicitaires et 6 ans pour les enseignes.

Le mobilier urbain devra respecter le RLPi.

-Chenneviéres : dans le cadre de la consultation relative au_contrat de
concession il est demandé une modification du zonage : déplacement de limite
entre ZP2 et ZP5b compte tenu de la présence de mobiliers urbains
d’information de 8 m?, autorisés en ZP5b. (obs 25).

Réponse GPSEA :
Par souci de cohérence avec la délimitation du périmétre de protection aux
abords des monuments historiques, cette modification de zonage sera
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possible que pour le rond-point a I'intersection de la rue du Général de Gaulle
et de la rue Aristide Briand, le plan de zonage sera modifié en ce sens.

-Sucy-en-Brie : une association fait observer que des espaces goudronnés,
situés en zone urbaine dans le PLU, sont classés en ZP1.

Réponse GPSEA :
Le zonage N va étre retravaillé avec la ville.

-l n’y a pas lieu d’affecter un zonage particulier aux zones hors
agglomération, déja interdites a la publicité par le RNP.

Réponse GPSEA :
Le RLPi fait le choix de conserver une zone hors agglomération (ZP6)qui est
soumise au RNP.

-UPE demande qu’un zonage spécifique soit attribué au domaine ferroviaire
dont la particularité est: une seule unité fonciére/ un seul opérateur gere
I’exploitation publicitaire de ce territoire (regle d’interdistance possible)
permettant le maintien de dispositifs publicitaires de grand format.

Réponse GPSEA :

Il est proposé de modifier le reglement comme suit :

La ZP7 est constituée par les différentes infrastructures ferroviaires que sont

les bdtiments et les quais de gare. Ses dispositions s’appliquent également

aux terrains bordant les voies ferrées ou les quais de gare.

Le RLPi ne prescrit pas en ZP7 d’interdistance entre 2 dispositifs séparés par

une voie ferrée.

Il est proposé une reformulation de I'article sur les dispositifs publicitaires

numériques :« La publicité éclairée est interdite. Par dérogation a cette

interdiction, la publicité éclairée par transparence est admise. La publicité

lumineuse est interdite. Par dérogation a cette interdiction, la publicité

numérique est admise dans les conditions définies a I'article P.8.2..

Il est proposé un ajout de texte :

« Maintien du dispositif publicitaire scellé au sol double panneaux « cbéte a

cOte », selon les prescriptions définies ci-dessous :

- Surface unitaire du simple panneau (affiche/écran + encadrement) : 2 m?
maximum, soit un dispositif total : 2 m?+ 2 m?

- Hauteur du dispositif : 2,50 métres
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6

FORMAT / HAUTEUR / DENSITE / LINEAIRE
2,7,13,22,32,40, 41,44,756,58,59,60,61,62, 63, 66,
68,70,71,72,73,75,76,78,79,80,81,83, 85, 86, 87, 88, 89, 96

Ce théme a recueilli le plus grand nombre d’observations, avec de trés nombreuses
redites et reformulations, ce qui montre a quel point il est ressenti comme vital par
les professionnels.

Ceux-ci se réferent constamment au RNP, moins contraignant, dont ils privilégient le
maintien. Par nature, un RLPi est plus contraignant que le RNP.

Cependant il me parait nécessaire pour GPSEA d’assouplir quelque peu certaines
régles.

-UPE déplore la confusion qui existe entre les enseignes et les publicités, du fait que
les enseignistes ont souvent adopté le format « 4x3 » des publicitaires. De ce fait
Iimpression visuelle des publicités est renforcée. Serait-il possible d’imposer des
formats différents selon qu’il s’agit d’enseigne ou de publicité ?

Réponse GPSEA :
Une annexe sera créée pour rappeler les principales dispositions du RNP issues du
code de I’environnement, applicables a la publicité et aux enseignes.

Il ny a pas de principe d’inégalité deés lors que le choix ne se pose pas pour une
nouvelle installation entre une enseigne et une publicité. L'enseigne étant déja
installée, le principe de |'application de cette disposition limite le risque de
confusion de messages « publicité/enseigne », et permet une meilleure lisibilité de
I'activité existante.

-Format d’affiches publicitaires : la préférence d’un format standard de 8 m? de
surface se dégage chez les professionnels de la publicité.

- Il me semble nécessaire que le RLPi reprenne les éléments de calcul de surface
unitaire tels que définis par une fiche du ministére de la Transition écologique et
solidaire, publiée en octobre2019, ce qui porterait le dispositif complet (affiche plus
encadrement) a 10,50m? Ce choix de format s’impose a toute la chaine logistique et
constitue une donnée économique non négligeable pour 'ensemble de la chaine
logistique. Photos a I'appui, UPE montre que la différence dans le ressenti visuel a
30m entre « 8m? » et « 10,50m? » est inexistant.

-La proposition d’UPE (obs 61 et obs 73) me parait tout a fait recevable. Ce format
peut tout aussi bien s’adapter aux publicités sur bdche et sur palissades de chantier.

Réponse de GPSEA :

Il est pris en compte cette remarque. Le format de la publicité qui est admis dans les
différentes zones du RLPi sera modifié comme suit :

-Surface de 'affiche ou de I’écran : 8m?

- Surface totale du dispositif encadrement compris : 10,5 m?
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-S’agissant de linéaire et d’interdistance, il est nécessaire de reprendre le RLPi a la
lumiere des différentes jurisprudences signalées.

Réponse de GPSEA :

Considérant la décision du Conseil d’Etat du 3 février 1999, I'interdistance reste
applicable avec clarté. Il est a noter que la CAA de Paris du 30 juillet 2019 s’est
prononcée sur une interdistance avec une zone de publicité réglementée et non
entre deux dispositifs publicitaires.

Le RLPi ne sera donc pas modifié en ce qui concerne ces régles.

-UPE estime que L’EPT Grand Paris SudEst Avenir est un des trés rares territoires
refusant a ce jour de prendre en compte la fiche ministérielle relative aux formats »
(obs 60).

Réponse GPSEA :

Il est pris en compte cette remarque. Le format de la publicité qui est admis dans les
différentes zones du RLPi sera modifié comme suit :

-Surface de l'affiche ou de I’écran : 8m?

- Surface totale du dispositif encadrement compris : 10,5 m?

H CO-VISIBILITE
5 61128

-Les abords des monuments historiques (PDA) sont définis par le code du Patrimoine.
La co-visibilié est estimée par I’ABF qui seul est habilité a donner ou refuser son
accord. JC Decaux signale dans I'obs n° 5 une possibilité d’interprétation entre le
code du Patrimoine (périmétre de 500m?) et PDA prévu en Zone ZP2. Il remarque
que le _mobilier urbain d’informations prévu a [larticle R.58147 du Code de
I’environnement est omis dans 'art A18.

Réponse GPSEA :

La volonté des communes s’est portée sur une réintroduction maitrisée de la
publicité sur les mobiliers urbains en ZP2 qui couvre principalement les abords des
monuments historiques et les sites patrimoniaux remarquables existants sur le
territoire de GPSEA. Les conditions d’'implantation des 5 types de mobilier urbain
sont soumises au RNP, mais dans la limite d’'une surface de publicité limitée a 2 m?
de maniere a faire cohabiter la publicité avec ces paysages de qualité.

Le RLPi a donc fait le choix de ne pas interdire le mobilier urbain dans les espaces
de co-visibilité.
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I ECLAIRAGE
26 27 6777

-S’agissant de la sobriété énergétique, une observation (27) suggére une alternative
a une plage d’extinction fixe, par une modulation de l'intensité suivant I’heure de la
nuit (27).

Réponse de GPSEA :

Le RLPi propose déja une regle d’extinction plus restrictive que le RNP, soit 23h a 7h.

Il est également précisé que les abris bus et abris tramways resteraient éclairés jusqu’a
la fin du service. Aucune modification ne sera apportée au réglement en ce sens.

-Le contributeur estime que I’éclairage par projection est techniquement la seule
solution d’éclairage pour bon nombre de dispositifs publicitaires, comme les bdches
publicitaires, la publicité sur les bdches de chantier ou encore la publicité sur les
toitures.

Réponse de GPSEA :

Le dossier a approuver sera modifié,

le RLPi réintroduira la publicité éclairée par projection dans les territoires
agglomérés de plus de 10 000 habitants sur les baches de chantier supportant de
la publicité.

J SECURITE
3 182627 43 63 66 76 78 83 84

-Le contributeur estime que l'implantation de mobiliers urbains « bipied » permet
seule de respecter la réglementation relative aux personnes a mobilité réduite, car la
publicité sur type « monopied » crée un obstacle sur leur cheminement ainsi que sur
celui des piétons, ou sur les pistes cyclables, ce que les photos jointes illustrent.

Réponse de GPSEA :
Le RLPi laissera le choix a la commune d’autoriser au publicitaire du mobilier de
type bipied ou monopied.

-L’éclairage nocturne des mobiliers urbains « contribue a la sécurité publique dans
les agglomérations ».

Réponse de GPSEA :

Le RLPi propose déja une regle d’extinction plus restrictive que le RNP, soit 23h a 7h.

Il est également précisé que les abris bus et abris tramways resteraient éclairés jusqu’a
la fin du service. Aucune modification ne sera apportée au réglement en ce sens.
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-L’implantation de palissades de chantier répond a un besoin de sécurité nécessitant
des investissements importants pour des durées d’exploitation variables, qui
peuvent étre allégés par les redevances des dispositifs publicitaires.

Il s’agit d’'un modéle économique spécifique.

Réponse de GPSEA :

Pour la publicité sur palissade de chantier, le RLPia fait le choix du format de
I'affiche de 8m? et d’un dispositif total de 10,50 m? encadrement compris dans les
zones ZP3, ZPA4 et ZP5b.

Pour la ZP5a, le choix des communes de moins de 10 000 habitants s’est porté sur
un format de publicité réduit a 4 m2.

K AXES ROUTIERS
54,87 88 89

-Il est demandé d’intégrer quelques axes structurants complétant les zones
d’activités car certains axes primaires sont absents de la ZP3.

-La demande (obs 54) est d'intégrer I'ensemble des axes routiers recensés sur la cartographie GPSEA
ne me parait pas réaliste.

-Par contre Fautre proposition, qui est d'intégrer les axes : D111 Ormesson / D19 Bonneuil-sur-
Marne / D101 Bonneuil sur Marne / N6 Créteil / D406 Créteil / D86 Créteil / D148
Alfortville mérite d’étre étudiée.

Réponse de GPSEA :

Les axes routiers ont fait I'objet d’un travail de concertation avec les 16 villes membres.
Il a été fait le choix de prendre les axes structurants et traversants les 16 villes.

Il est rappelé que certains axes routiers traversent des périmetres de protections au titre
des monuments historiques. Ainsi, la publicité est autorisée sur les axes routiers en ZP3
jugés importants et en dehors des périmetres de protection.

L CONCURRENCE INTERNET / GAFA / GAFAM
34 44 48 54 36 38 41 48 89

UPE estime que seuls Internet et la publicité extérieure offrent la possibilité de
communiquer sur une zone géographique précise.

Pénaliser les autres médias, dont la publicité extérieure ,a pour conséquence de
renforcer la position dominante des GAFAM (géants de l'internet) sur le marché
publicitaire. Les mesures de nature a diminuer I'audience delapublicité
extérieure, favorisent un report des investissements publicitaires vers Internet(
média non impacté par les réglementations a ce jour), ce que signale I’avis du CESE
(obs34).
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Réponse GPSEA :
La publicité extérieure numérique et non numeérique est régie par le Code de
I'environnement. Le RLPI n’est pas soumis a ce CESE.

M | CAS PARTICULIER du DOMAINE DE GROSBOIS
95, 96, 97, 98, 99, 100

La contribution du Domaine de Grosbois, propriété du Trot, concerne la possibilité de
communiquer, sur les murs extérieurs du domaine, sur ses seules spécificités :
-centre patrimonial culturel participant aux journées du Patrimoine et aux Journées
des Métiers d’Art, séminaires, visites scolaires,

-centre d’entrainement des chevaux trotteurs,

- école des courses hippiques,

-découvertes des métiers liées au cheval,

-clinique vétérinaire.

Le contributeur se référe a des situations analogues : dispositifs installés Quartier
Carnot pour la Garde Républicaine ou de dispositifs existants sur d'autres sites
classés.

Je pense que ce dossier mérite d’étre traité dans un autre cadre que celui d’'une
enquéte publique sur le RLPi du Territoire GPSEA.

Réponse GPSEA :

Nous sommes en dehors d’une agglomération, dans un périmétre de protection au
titre des abords de monuments historiques.

En application du RNP, la publicité et les pré-enseignes sont interdites en dehors
des lieux qualifiés d’agglomération (art. L. 581-7 du code de I'environnement).

Ainsi le contributeur devra déposer une demande d’enseigne a la ville concernée,
elle sera soumise a autorisation du Maire, aprés accord de I’ABF (art. L.581-18 et
R.581-16 du code de I’environnement).

Il est a noter que le dossier d’autorisation administrative relative a I'enseigne
comportera un certain nombre d’informations permettant d’apprécier I'intégration
de I'enseigne dans cet environnement patrimonial.
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ANNEXE 3
RLP] @sudest

REGLEMENT LOCAL
DE PUBLICITE INTERCOMMUNAL

TRAITEMENT DES AVIS EMIS PAR

LES PERSONNES PUBLIQUES ASSOCIEES
(PPA)

ET

LA COMMISSION DEPARTEMENTALE DE
LA NATURE, DES PAYSAGES ET DES
SITES (CDNPS)
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1 - AVIS DES PERSONNES PUBLIQUES
ASSOCIEES
PPA
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1.1 - Remarques de la Direction régionale et interdépartementale,
I’environnement,
de 'aménagement et des transports d’lle-de-France (DRIEAT)

1.1a- Le rapport de présentation :

Tomel l
RAPPORT DE PRESENTATION

Observations formulées :

Un recensement plus complet relevant les infractions aurait permis d’engager des que
possible des actions de police

Réponses GPSEA en accord avec les villes :

La collectivité n’a pas fait le choix d’établir un recensement exhaustif des infractions.

Les actions de police pourront étre menées par les communes a l'issue de |'approbation du
RLPi pour une mise en conformité si nécessaire autour d’une seule action : irrégularités du
RNP et du RLPi.

Observations formulées :

Art. 1.2.2. Un patrimoine historique, naturel et remarguable (Page 25)

Les périmetres délimités des abords des MH (PDA) de VILLECRESNES ne sont pas a jour selon
I'atlas des patrimoines

Réponses GPSEA en accord avec les villes :

Vérification et mise a jour, selon I'atlas des patrimoines, des périmetres délimités des
abords des MH (PDA) de Villecresnes.

Observations formulées :

Préciser pour plus de clarté, dans le chapitre des orientations qui fait référence a la SIL que
cette derniére releve du code de la route et doit étre distinguée de la publicité

Réponses GPSEA en accord avec les villes :

Ajout du texte ci-dessous dans le dossier de RLPi dans ORIENTATIONS 2 et 3 :
Développement de la signalisation d’information locale (SIL) afin de répondre aux attentes de
communication des acteurs locaux.

Ces dispositifs de signalisation d’information locale (SIL) relevent du Code de la route et
doivent se distinguer de la publicité.
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Observations formulées :
ZP1 et ZE1 : « Les zones protégées » : Préciser, si tel est bien le cas, que les zones protégées
correspondent aux zones N figurant sur les PLU.

Réponses GPSEA en accord avec les villes :

Ajout du texte ci-dessous dans le dossier de RLPidans DEFINITION ZP1 et ZE1

« Les zones protégées »

« Les zones protégées en raison de la qualité des sites, des milieux naturels, des paysages, de
leur intérét, notamment du point de vue esthétique et écologique. Ces espaces naturels
correspondent aux zones N figurant dans les PLU »

Observations formulées :
ZP2 et ZE1 : Distinguer les périmetres délimités aux abords (PDA) des périmetres de
protection de 500 m délimités aux abords des MH.

Réponses GPSEA en accord avec les villes :

Ajout du texte ci-dessous dans le dossier de RLPi dans DEFINITIONS ZP2 et ZE1 :

Les périmétres protection de 500 métres délimités aux abords des monuments historiques
existants sur les communes du territoire de GPSEA.

Les Périmeétres Délimités des Abords (PDA) des monuments historiques existants sur les
communes du territoire de GPSEA

Observations formulées :

Demande de suppression du texte en doublon :

« La publicité sur les palissades de chantier est soumise au réglement national de publicité
(RNP) sans toutefois excéder une surface unitaire de 4 m2. »

Réponses GPSEA en accord avec les villes :
Suppression du texte en page 125

Observations formulées :

ZP7 : Domaine ferroviaire :

Préciser si les dispositions de cette zone s’appliquent également sur les terrains bordant les
voies ferrées

Réponses GPSEA en accord avec les villes :

La définition de la ZP7 sera complétée comme suit :

La ZP7 est constituée par les différentes infrastructures ferroviaires : bdtiment et quais de
gare. Ses dispositions s’appliquent également aux terrains bordant les voies ferrées ou les
quais de gare.
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Observations formulées :

Remarque ABF :

Intégrer les espaces protégés situés hors agglomération (ZE3) avec les espaces protégés
situés en agglomération, soit en ZE1

Réponses GPSEA en accord avec les villes :
Ajout du texte ci-dessous dans le dossier de RLPi
DEFINITION ZE1 :
La ZE1 est constituée par, les espaces naturels, les périmétres de protection bdti et
remarquable, et certains secteurs résidentiels limitrophes :
- Les espaces boisés classés au sens du code de [l'urbanisme, situés en et hors
agglomération : ....
- Les zones protégées, situées en et hors agglomération, ........

Ajout du texte ci-dessous dans le dossier de RLPiDEFINITION ZE1 :

La ZE1 est constituée par, les espaces naturels, les périmétres de protection bdti et
remarquable, et certains secteurs résidentiels limitrophes :

- Les espaces boisés classés au sens du code de 'urbanisme, situés en et hors agglomération

- Les zones protégées, situées en et hors agglomération,........

1.1b - Les documents graphiques :

Tome Il —~ANNEXES

Observations formulées :

Remarque ABF :

Intégration du Label Architecture Contemporaine Remarquable (ACR) de la Cité des Bleuets
et du Palais de Justice de Créteil, en ZP2 et en ZE1

Réponses GPSEA en accord avec les villes :
Il n’est pas souhaitable d’intégrer ce titre honorifique du fait que d’autres labels pourraient
intervenir dans le futur, il faudrait alors modifier le RLPi.

Observations formulées :

Demande de modification de la légende du zonage du RLPi des périmeétres de protection
selon I’Atlas des patrimoines

« PUBLICITE : ZP1 et ZP2 et ENSEIGNE : ZE1

Réponses GPSEA en accord avec les villes :
Le changement de couleurs avec celles de I'atlas des patrimoines sera réalisée dans la
mesure du possible.
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Observations formulées :

Demande de modification de la légende du plan: Modifier le terme « périmétre de
protection modifié autour de MH » par le terme « périmétre délimité des abords (PDA) des
MH »

Réponses GPSEA en accord avec les villes :
Les termes de légende des périmétres de protection aux abords des MH seront modifiés

Observations formulées :
Corriger la superficie du site patrimonial remarquable (SPR) de Mandres-les-Roses qui est
tronquée.

Réponses GPSEA en accord avec les villes :
Le périmeétre SPR de Mandres-les-Roses sera vérifié et corrigé sur les plans de zonage du
RLPi.

1.1c - Les dispositions réglementaires :

Tome Il - REGLEMENT

Observations formulées :

Reformuler le dernier alinéa du PREAMBULE en précisant la dérogation possible du RLPi pour
prévoir des dispositions applicables aux publicités et enseignes lumineuses situées a
I'intérieur des vitrines d’un local commercial.

Réponses GPSEA en accord avec les villes :

En application de la Loi du 22 aout 2021 portant lutte contre le déréglement climatique et le
renforcement de la résilience face a ces effets, le reglement local de publicité
intercommunal (RLPi), peut prévoir des prescriptions concernant les publicités et les
enseignes lumineuses situées a l'intérieur des vitrines ou des baies d’un local a usage
commercial qui n'est pas principalement utilisé comme un support de publicité et destiné a
étre visibles d'une voie ouverte a la circulation publique.

Observations formulées :
Prévoir des dispositions applicables aux publicités et enseignes lumineuses situées a
I'intérieur des vitrines d’un local commercial
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Réponses GPSEA en accord avec les villes :

Il sera ajouté dans |'Article P.2.8 correspondant a la « Publicité éclairée et lumineuse » que
les publicités lumineuses situées a I'intérieur des vitrines ou des baies sont interdites.

Il _sera ajouté dans I'Article E.P.9 correspondant a I’ »Extinction des enseignes
lumineuses »que les enseignes lumineuses situées a l'intérieur des vitrines ou des baies d’un
local a usage commercial doivent étre éteintes au plus tard 1 heure aprés la cessation de
I'activité et peuvent étre allumées au plus tot 1 heure avant la reprise de |'activité

Observations formulées :
Réintégrer, en agglomération, les dispositifs publicitaires de dimensions exceptionnelles qui
sont soumis a autorisation du Maire

Réponses GPSEA en accord avec les villes :

REFORMULATION Article P.P.7 :

« Les dispositifs publicitaires de dimensions exceptionnellespeuvent étre autorisées dans
les conditions définies par le réglement national de publicité (RNP), notamment ['article
R.581-56 du code de I'environnement ».

Observations formulées :
Cartographier les batiments remarquables (art. P.P.9 du RLPi)

Réponses GPSEA en accord avec les villes
:Art. P.P.9 : Les batiments remarquables ne sont pas cartographiés en raison de leur
évolution permanente sur le territoire

Observations formulées :

Remarque ABF :

Remplacer le terme « batiments remarquables » par « immeubles relevant du patrimoine
bati protégé »

Réponses GPSEA en accord avec les villes :
Il sera ajouté dans 'article P.P.9 : « la publicité est interdite sur les bdtiments bétis protégés
....., intégrant les bdtiments et leurs terrains, les murs et les cl6tures »

Observations formulées :
Remarque ABF :
Préciser 'interdiction si elle porte également sur les terrains

Réponses GPSEA en accord avec les villes :
Il sera également ajouté dans lI'article P.P.9 : « La publicité est interdite sur les batiments
bdtis protégés ....., intégrant les bdtimentset leurs terrains, les murs et les clétures »
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Observations formulées :
Remarque ABF :
Préciser l'interdiction de la publicité sur les arbres

Réponses GPSEA en accord avec les villes :
il sera ajouté dans l'article P.P.1 : La publicité est interdite sur les arbres

Observations formulées :

Remarque ABF :

ZP2 : Réintroduction de la publicité sur le mobilier urbain

Indiquer la notion de co-visibilité pour ne pas porter atteinte aux abords des MH (PDA)

Réponses GPSEA en accord avec les villes :
Le RLPi a fait le choix de ne pas interdire le mobilier urbain dans les espaces de co-visibilité.

Observations formulées :

Remarque ABF :

ZP5b : Article P.6.1 : Publicité apposée sur mur de batiment(page 25)

Il est écrit actuellement : « La publicité supportée par le mobilier urbain est interdite en co -
visibilité d’un monument historique, classé ou inscrit ».

Réponses GPSEA en accord avec les villes :
Il s’agit d’une erreur rédactionnelle. Le texte sera supprimé.

Observations formulées :
ZP3 et ZP4 : Préciser 'articulation de la regle de densité entre les dispositifs non éclairés, ni
lumineux et les autres.

Réponses GPSEA en accord avec les villes :
La regle de densité s’appliqgue a tout dispositif publicitaire non lumineux ou éclairé par
transparence ou numérique

Observations formulées :

ZP2, ZP3, ZP4, ZP5a et ZP5b : Dispositifs de petit format

Préciser la jurisprudence de de la CAA de Bordeaux (2021) :

Ne peuvent étre réglementer en dehors des zones d’interdiction visées a l'article L.581-4 et
au | de I'article L.581-8 du code de I'environnement

Réponses GPSEA en accord avec les villes :
Le RLPi a fait le choix d’interdire les dispositifs de petit format.
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Observations formulées :

Il est demandé, concernant la publicité sur bache, de rappeler que la publicité sur les baches
de chantier installées sur les monuments historiques n’entre pas dans le cadre des
dispositions du code de I’environnement.

Réponses GPSEA en accord avec les villes :

Il sera ajouté un texte aux articles P.2.6; P.3.5; P.4.6; P.5.6; P.6.6; P.8.4 concernant la
« Publicité sur bache » comme suit :

« La publicité sur bache de chantier et les baches publicitaires sont autorisées dans les
conditions définies par le RNP.

L’affichage publicitaire sur les baches posées sur les échafaudages des travaux de
restauration des facades des monuments historiques, classés ou inscrits, est exclu des
dispositions du code de I’environnement. ». En application de I'article L.621-29-8 du code
du patrimoine, l'installation de ces baches d'échafaudage comportant un espace dédié a
I'affichage publicitaire est soumis a autorisation de l'autorité administrative chargée des
monuments historiques. »

Observations formulées :

Il est demandé, concernant la « publicité éclairée et lumineuse », de reformuler les regles
définissant la publicité éclairée en indiquant clairement pour chaque zone le type de
publicité autorisée ou non.

Réponses GPSEA en accord avec les villes :

- Il sera ajouté dans les articles P.2.8 ; P.5.8 concernant la « Publicité éclairée et
lumineuse » comme suit :
« La publicité, éclairée par projection, numérique ou autre publicité lumineuse, est
interdite.
Seule, la publicité éclairée par transparence est toutefois admise sur le mobilier
urbain ... »

- Les articles P.3.7 ; P.4.8 ; P.6.8 seront reformulés pour les territoires agglomérés de
moins de 10 000 habitants, concernant la « Publicité éclairée et lumineuse », comme

- 4 «La publicité, éclairée par projection, numérique ou autre publicité lumineuse, est
interdite.
Seule, la publicité éclairée par transparence est admise dans les conditions définies a

I'article ......, et a l'article ...... pour le mobilier urbain supportant « a titre accessoire »
de la publicité »

- Les articles P.3.7 ; P.4.8 seront reformulés concernant la « Publicité éclairée et
lumineuse » et pour les Territoires agglomérés de plus de 10 000 habitants comme
La publicité, éclairée par projection est interdite. Seule, la publicité éclairée par

transparence est admise dans les conditions définies a I'article ....., et a I'article ......
pour le mobilier urbain supportant « a titre accessoire » de la publicité.
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La publicité lumineuse est interdite. Par dérogation a cette interdiction, seule, la
publicité numérique scellée au sol est exclusivement autorisée dans les zones
commerciales de plus de 20 000 m?, dans les conditions suivantes : .......

La publicité numérique apposée « a titre accessoire » sur le mobilier urbain est
exclusivement autorisée sur les troncons routiers traversant les zones commerciales
de + 20 000 m?, dans les conditions définies a I'article .....

- Il sera reformulé I'article P.8.6 concernant la « Publicité éclairée et lumineuse »
comme suit :
La publicité, éclairée par projection, numérique ou autre publicité lumineuse, est

interdite. Seule, la publicité éclairée par transparence est toutefois admise dans les
conditions définies aux articles ...

La publicité, éclairée par projection, numérique ou autre publicité lumineuse, est
interdite. Seule, la publicité éclairée par transparence est toutefois admise dans les
conditions définies aux articles ...

Observations formulées :

E.P.8 b Enseignes temporaires installées pour plus de 3 mois(page 34)

Le RLPi doit étre plus restrictif que le RNP concernant les délais de pose et de dépose des
enseignes temporaires installées pour moins de 3 mois

Réponses GPSEA en accord avec les villes :

Il sera reformulé I'article E.P.8 comme suit :

Les enseignes temporaires a caractére culturel, touristique ou concernant des
manifestations exceptionnelles de moins de trois mois, peuvent étre installées au plus t6t 3
semaines avant le début de la manifestation ou de |'opération signalée et doivent étre
retirées au plus tard une semaine apreés la fin de la manifestation ou de I'opération.

Observations formulées :
ZE1 : le PVC pourrait étre interdit(page 36)

Réponses GPSEA en accord avec les villes :
Il sera ajouté pour 'article E.1.1 que le matériel de type PVC n’est pas recommandé.

Observations formulées :
E.1.1:il est demandé que les enseignes en bandeau devraient étre appliquées a plat contre
le mur de facade sans cacher els modénatures.(page 36)

Réponses GPSEA en accord avec les villes :

Il @ été décidé un maintien de la saillie de 0,25 m au nu du mur support pour toutes les
enseignes apposées a plat sur un mur sans recouvrir les modénatures ou les éléments
décoratifs. Cette saillie integre également les fixations de I'enseigne.
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Observations formulées :
E.1.2b :il est demandé que les stores bannes aux étages pourraient ne pas recevoir
d’enseignes pour ne pas surcharger les immeubles d’informations. (page39)

Réponses GPSEA en accord avec les villes :

Les activités en étage ont besoin d’une signalétique visible de la voie publique (immobilier,
services aux particuliers ou aux entreprises, institut de beauté...). Il a été décidé de maintenir
des enseignes sur le lambrequin du store.

Le store sans enseigne n’est pas soumis au code de I'environnement, et donc exclu du RLPi.

Observations formulées :
E.1.3 : Enseignes sur balcon, balconnet, auvent, marquise (page 40)

Réponses GPSEA en accord avec les villes :

Les enseignes sont interdites sur loggia.

Il sera ajouté le texte « LOGGIA » dans larticle E.1.3 comme suis et précisé que « Les
enseignes sont interdites sur loggia ».

Observations formulées :
E.1.6 : Enseigne perpendiculaire ou en drapeau apposée sur batiment(page 43)
La surface unitaire de I'enseigne perpendiculaire est limitée a 0,50 m?

Réponses GPSEA en accord avec les villes :
Il sera reformulé [larticle E.1.6 comme suis: « la surface unitaire de [|‘enseigne
perpendiculaire est limitée a 0,50 m2

Observations formulées :

E.1.8 : Enseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol(page 44)

Les activités existantes telles que les stations-services utilisent des totems aux dimensions
décrites dans le RLPi. Il n’est pas souhaitable de modifier la regle du RLPi.

Réponses GPSEA en accord avec les villes :
Il a été décidé pour I'article E.1.8 que les activités existantes telles que les stations-services
qui utilisent des totems aux dimensions décrites dans le RLPi, sont plus restrictives que le RNP
Largeur <1 m : hauteur 8 m
- Largeur>1m : hauteur 6,50 m
- Surface :
-10 000 hab : surface 6 m2
+10 000 hab : surface 12 m2
Il n’est pas souhaitable de modifier les régles du RLPi
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Observations formulées :

E.1.9 : Enseignes lumineuses : (page 46)

Le systéme d’éclairage par rampe est utilisé par de nombreux commerces. La prescription du
RLPi présente une regle d’implantation jugée suffisamment contraignante et adaptée au
caractere des lieux. |l n’est pas souhaitable de modifier la regle du RLPi.

Réponses GPSEA en accord avec les villes :
L’article E.1.9 indique que le systeme d’éclairage par rampe est utilisé par de nombreux
commerces. Il a été décidé que la prescription du RLPi présente une regle d’implantation
jugée suffisamment contraignante et adaptée au caractére des lieux :

- Rampe d’éclairage fixés, au-dessus et au ras de I’enseigne

- Spot en saillie limitée a 0,25 m
Il n’est pas souhaitable de modifier ces régles du RLPi

Observations formulées :
Il est demandé pour la ZE3, pour éviter toute confusion avec les oriflammes, de préciser la
notion de panneau dans le lexique du RLPi.

Réponses GPSEA en accord avec les villes :

Il sera ajouté dans le lexique :

Panneau : plague, de dimensions variables, servant de support a des inscriptions, forme ou
image.

Concernant l'article E.3.8a sur I’Enseigne inférieure ou égale 3 1 m?(page 60), il sera inséré
une photo de l'enseigne réalisée sous la forme d’'un panneau ou d’une oriflamme pour
exemple.

Observations formulées :
Il est demandé une annexe présentant un tableau synthétisant les principales regles du RLPi.

Réponses GPSEA en accord avec les villes :
Les tableaux synthétisant les regles « PUBLICITE » et « ENSEIGNE » feront I'objet d’une
annexe dans le RLPi
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2 - AVIS DE LA COMMISSION DEPARTEMENTALE DE LA

NATURE, DES PAYSAGES ET DES SITES
(CDNPS)
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2.1 - Remarques du paysagiste-conseil de I'Etat « Atelier Traverses »
College des personnalités qualifiées

Observations formulées :
Atelier Traverse pense qu’a l'intérieur de chaque zone, il aurait été opportun de déterminer
des espaces sans publicité.

Réponses GPSEA en accord avec les villes :

Une zone est délimitée en fonction des enjeux identifiés lors du diagnostic (espaces naturels
et patrimoniaux, zones d’activités, secteurs résidentiels...).

Par conséquent, la problématique de la publicité est traitée dans son ensemble dans chaque
zone et non par secteur

2.2 - Remarques de I'association « Val-de-Marne Environnement »
College des personnalités qualifiées

Observations formulées :
Val-de-Marne Environnement souhaiterait la définition des zones en « zéro publicité » pour
éviter que la prolifération d’images dégrade la qualité des espaces publics et des villes.

Réponses GPSEA en accord avec les villes :

La zone ZP1 interdit toute publicité afin de protéger les espaces naturels et paysagers.

La zone ZP2 interdit toute publicité grand format afin de préserver les espaces publics et les
centres-villes. Seuls, les chevalets de petit format (L.0,80 x H.1,20), soumis a autorisation du
Maire, peuvent étre utilisés par les commercants.

Le mobilier urbain, soumis a autorisation du Maire, peut supporter accessoirement de la
publicité de petit format (2 m2).

2.3 - Remarques de I’'association « Nature et Société »
College des personnalités qualifiées

Observations formulées :
Nature et Société est défavorable a I'élargissement des heures d’allumage des panneaux.

Réponses GPSEA en accord avec les villes :
Le RLPi prévoit une réegle d’extinction des publicités éclairées plus restrictive que le RNP.
La plage horaire d’extinction fixée par le RLPi est 23h a 7h au lieu de 1h a 6h (régle du RNP)
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2.4 - Remarques d’une Conseillere Départementale du Val-de-Marne
Colléege des Elus

Observations formulées :
L’élue du Conseil Départemental demande s’il est possible de reporter la présentation du
projet eny intégrant la Loi Climat et Résilience.

Réponses GPSEA en accord avec les villes :

Le report du projet n’est pas possible mais la remarque sur la Loi Climat et Résilience est
déja traitée.

De plus, il est intégré dans le projet de RLPi la Loi Climat et Résilience (Cf « Préambule » du
RLPi (page 11)

2.5 - Remarques de la Direction Régionale et Interdépartementale de I’'Environnement,
de ’Aménagement et des Transports d’lle-de-France (DRIEAT)
College des services de I’Etat

Observations formulées :

La DRIEAT propose la prise en compte des dispositions de la Loi Climat et Résilience,
notamment en ce qui concerne I'extinction des vitrines aux mémes horaires que ceux prévus
dans le projet de RLPi pour les enseignes.

Réponses GPSEA en accord avec les villes :

Il sera ajouté un texte dans l'article E.P.9 concernant les « Extinction des enseignes
lumineuses » comme suis :

« Les enseignes lumineuses doivent étre éteintes au plus tard 1 heure apres la cessation de
I'activité et peuvent étre allumées au plus tét 1 heure avant la reprise de I’activité.
L’extinction des enseignes lumineuses situées a l'intérieur des vitrines ou des baies, doivent
étre éteintes au plus tard 1 heure apres la cessation de I'activité et peuvent étre allumées au
plus tot 1 heure avant la reprise de I'activité ».

De plus, il sera intégré dans le projet de RLPi la Loi Climat et Résilience (Cf « Préambule »
du RLPi- page 11).
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PIECES JOINTES

1/ décision de Monsieur le Vice-Président du Tribunal
administratif de Melun désignant la commissaire-enquétrice

2/ arrété organisant ’enquéte publique
g q publiq

3/ parutions presse et affichage

4/ certificat d’affichage
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1/ décision de Monsieur le Vice-Président du Tribunal
Administratif de Melun désignant la commissaire-enquétrice

pr—

REPUBLIQUE FRANCAISE

DECISION DU TRIBUNAL ADMINISTRATIF DE MELUN
29/11/2021 T
N°® E21000115 /77 LE PRESIDENT DU TRIBUNAL ADMINISTRATIF

Décision de désignation d’un commissaire enquéteur

Vu enregistrée le 24/11/2021, la lettre par laquelle Monsieur le Président de
I’Etablissement Public Territorial Grand Paris Sud Est Avenir (GPSEA) demande la
désignation d’un commissaire enquéteur en vue de procéder a une enquéte publique ayant
pour objet : I’élaboration du Reéglement Local de Publicité intercommunale sur 16 communes
membres (Alfortville, Boissy-Saint-Léger, Bonneuil-sur-Marne, Chennevieres-sur-Marne,
Créteil, La Queue-en-Brie, Le Plessis-Trévise, Limeil-Brévannes, Mandres-les-Roses,
Marolles-en-Brie, Noiseau, Ormesson-sur-Marne, Périgny-sur-Yerres, Santeny, Sucy-en-Brie,
Villecresnes).

Vu le code de I’environnement et notamment ses articles L. 123-1 et suivants.
Vu le code de I'urbanisme.

Vu les listes départementales d’aptitude aux fonctions de commissaire enquéteur
établies au titre de I’année 2021.

Vu la décision en date du 1% septembre 2021, par laquelle le président du tribunal a
donné délégation a Monsieur Benoist GUEVEL, premier vice-président du tribunal
administratif de Melun. pour signer les actes de procédure et décisions entrant dans le cadre
des enquétes publiques prévues par les articles R. 123-1 et suivants du code de
I’environnement.

DECIDE

ARTICLE 1 :Madame Marie-Frangoise BLANCHET est désignée en qualité de commissaire
enquéteur pour I’enquéte publique mentionnée ci-dessus.

ARTICLE 2 :Pour les besoins de I’enquéte publique, le commissaire enquéteur est autorisé a
utiliser son véhicule, sous réserve de satisfaire aux conditions prévues en
matiére d’assurance, par la législation en vigueur.

ARTICLE 3 :La présente décision sera notifiée & Monsieur le Président de 1’Etablissement
Public Territorial GPSEA et a Madame Marie-Francoise BLANCHET.

Fait a Melun, le 29/11/2021

NN

Le premier \@e@ifﬂfﬁ@e‘l}\
AT

“
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2/ ARRETE ORGANISANT I’ENQUETE PUBLIQUE

Janvier 2022 du Président de 'EPT— Grand Paris Sud Est Avenir (GPSEA)

Grand Paris

A sudest ‘

avenir

ARRETE DU PRESIDENT

PRESCRIVANT L'ENQUETE PUBLIQUE RELATIVE A L'ELABORATION DU

REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE INTERCOMMUNAL

Le Président,

VU le code général des collectivités territoriales et notamment les articles L.5211-1 et
suivants, et L.5219-2 et suivants ;

VU le code de I'urbanisme, notamment les articles L.153-19 et R.153-8 ;

VU le code de I’environnement et notamment les articles L..123-1 a L..123-19, L.581-1 et
suivants, R.123-1 et suivants, et R.581-1 et suivants ;

VU le décret n°2015-1664 du 11 décembre 2015 relatif a la Métropole du Grand Paris et
fixant le périmetre de 1’établissement public territorial dont le siége est a Créteil ;

VU lamrété du 24 avril 2012 fixant les caractéristiques et dimensions de I’affichage de
I’avis d’enquéte publique mentionnées a I’article R.123-11 du code de I’environnement ;

VU la délibération du conseil de territoire n°CT2018.5/099 du 26 septembre 2018
prescrivant 1’élaboration du réglement local de publicité intercommunal et approuvant les
objectifs et les modalités de concertation avec le public ;

VU la délibération du conseil de territoire n°CT2018.6/140 du 5 décembre 2018 arrétant
les modalités de collaboration avec les communes membres ;

VU la délibération du conseil de territoire n°CT2021.1/009 du 3 février 2021 prenant acte
du diagnostic du réglement local de publicité intercommunal ;

VU la délibération du conseil de territoire n°CT2021.4/073-1 du 13 octobre 2021 tirant le
bilan de concertation relatif a I’élaboration du réglement local de publicité
intercommunal ;

VU la délibération du conseil de territoire n°CT2021.4/073-2 du 13 octobre 2021 arrétant
le projet du réglement local de publicité intercommunal ;

VU le projet de réeglement local de publicité intercommunal, notifié a Madame la Préféte,
aux personnes publiques associées et consultées et a la Commission départementale de la
nature, des paysages et des sites avant I’ouverture de I’enquéte publique ;

Informmtons sur Taccusé de réception

Envoye d

Préfecture de Créted

e

uwo2

Accusé réception le

140122

Numéro de lacte

AP2022-001

Identifiant #létansmussion | 094-200058006-20220103 -Ime1 31831-AR-1-1
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N°AP2022-001

qudeﬁs\,{f@

VU la décision n°E21000115/77 en date du 29 novembre 2021 de Monsieur le premier
vice-président du Tribunal Administratif de Melun portant nomination d'une commissaire-
enqueétrice ;

CONSIDERANT que par délibération n°CT2018.5/099 du 26 septembre 2018 susvisée,
le conseil de territoire a prescrit 1’élaboration d’un reéglement local de publicité
intercommunal (RLPi) ; que le projet de RLPi a été arrété par délibération du conseil de
territoire n°CT2021.4/073-2 du 13 octobre 2021 susvisée ;

CONSIDERANT qu’il convient de réaliser une enquéte publique ; qu’apres concertation
avec la commissaire-enquétrice, il est précisé ce qui suit ;

[ ARRETE |

ARTICLE 1 : 1I sera procédé, du lundi 14 février 2022 au mardi 15 mars 2022 inclus,
pendant 30 jours consécutifs, a une enquéte publique portant sur le projet
de RLPi de Grand Paris Sud Est Avenir (GPSEA).

Les principaux objectifs du projet de RLPI sont :

- Assurer un traitement cohérent de la publicité extérieure a 1’échelle
du territoire ;

- Préserver l'attractivité économique et commerciale de I’ensemble
du territoire tout en veillant a ce que la communication extérieure et
I’affichage publicitaire respectent le cadre de vie, le paysage urbain
et péri-urbain des communes ;

- Maitriser le développement des dispositifs publicitaires sur les
entrées de ville, les zones d’activités commerciales et les
principaux axes de traversée du territoire en assurant une
harmonisation des régles ;

- Préserver les espaces a protéger pour des raisons paysageres,
patrimoniales, remarquables, etc. ;

Intégrer les exigences environnementales de la loi n°2010-788 du
12 juillet 2010 portant engagement national pour I'environnement.

ARTICLE 2 : Madame Marie-Frangoise BLANCHET exercera les fonctions de
commissaire-enquétrice.

ARTICLE 3 : Le siége de l'enquéte est fixé a la Direction des affaires juridiques des
assemblées et du patrimoine de GPSEA, 14 rue Le Corbusier a Créteil.

Informations sur I'accusé de réception

Envoyé a Préfecture de Créteil

le 14/0122

Accusé réception le 14/0122

Numéro de l'acte AP2022-001

Identifiant télétransmission | 094-200058006-20220103-Imc131831-AR-1-1
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Grand

a sudest

ARTICLE 4 :

ARTICIE S :

ARTICLE 6 :

Paris NCAP2022-001

avenir

Des informations sur le dossier peuvent étre demandées auprés du
Président de GPSEA, Monsieur Laurent CATHALA — Europarc, 14 rue Le
Corbusier, 94046 Créteil Cedex.

Quinze jours, au moins, avant l'ouverture de l'enquéte et durant toute la
durée de celle-ci, un avis sera publié par voie d'affichage sur les 16
communes du territoire de GPSEA - Europarc, 14 rue Le Corbusier a
Créteil, selon les caractéristiques et les dimensions fixées par l'arrété du 24
avril 2012 du ministre chargé de 1’environnement.

L'avis d'enquéte sera également publié sur les sites internet de
I’établissement public territorial GPSEA (www.sudestavenir.fr), et des 16
villes du territoire de Grand Paris Sud Est Avenir (www.alfortville.fr,
www.ville-bonneuil . fr, www.ville-boissy.fr,  www.chennevieres.com,
www.ville-creteil fr www.laqueueenbrie fT. www.leplessistrevise 1T,
www.limeil-brevannes ft. www.ville-mandres-les-roses fT,
www.marollesenbrie fr, WWW.mairie-noiseau. fr; www.ormesson.fr,
www.perigny-sur-yerres.fr, www.mairie-santeny.fr, www.ville-sucy.fr et
www.villecresnes.fr)

Cet avis sera en outre publié en caractéres apparents, quinze jours au
moins avant I’ouverture de 1’enquéte et rappelé¢ dans les huit premiers
jours de celle-ci, dans deux journaux diffusés au sein du département.

Pendant la durée de 1'enquéte, un dossier d'enquéte publique sera mis a la
disposition du public a la Direction des affaires juridiques des assemblées
et du patrimoine de GPSEA, 14 rue Le Corbusier a Créteil, du lundi au
vendredi de 9h a 12h et de 14h a 17h et au sein des 16 communes de
GPSEA aux horaires et lieux suivants :

Ville

Horaires Lieu

Alfortville

Centre Technique Municipal
Lundi au vendredi 09h00- Service urbanisme

12h00 / 13h30-17h30 3 rue du Capitaine Alfred Dreyfus
94140 Alfortville

Boissy-Saint-
Léger

Hotel de ville

Lundian vendredi 08130 7 Boulevard Léon Révillon

12h00 /13h30-17h30

94470 Boissy Saint Leger

Informations sur I'accusé de réception
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Préfecture de Créteil

le

14/0122

Accusé réception le

140122
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N°AP2022-001

Bonneuil-sur-

Lundi, mardi et mercredi
09h00-12h00 / 13h30-17h00
Jeudi fermé au public

Centre Technique Municipal
Service urbanisme

Mardi 9h00-12h30

Mome | Ngediomoo o/ | SuslTow |
13h30-16h30

Glisnnevibres: Lundi au vendredi 09h00- Hotel de ville ’

sur-Marne 12}10.0 / 141100.-1'7h00 14 avenue du Marechal Leclerc
Jeudi apreés-midi fermé 94430 Chennevieres sur Marne
Lundi, n}ercredi, jeudi et i Hotel de ville

Créteil :;ﬁl(licil;esilr2223;?3335”168_ Place Salvador Allende

94000 Créteil

La Queue-en-

Lundi 13h30 — 17h30
Mardi au jeudi 8h30 — 12h00
/13h30-17h30

Centre Technique Municipal
Service urbanisme

Samedi 08h30-12h00

Bt Vendredi 8h30 — 12100 / ;Z/Sll‘t)lf:tggzu?; Bric
13h30 - 17h00

Le Plessis- Lundi au vendredi 8h30 — Hotel de ville ‘

Trévise 12h et .13h30 — 17h30 36 avenue Ardqum ‘
Samedi 8h30 — 12h 94420 Le Plessis-Trévise

Limeil- Lundi au vendredi 08h30- Hotel de ville

2 12h / 13h30-17h30 Place Charles de Gaulle
Brévannes

94450 Limeil-Brévannes

Mandres-les-
Roses

Lundi et mercredi 8h45-
12h00

Mardi, jeudi et vendredi
8h45-12h00 / 14h00 — 17h30

Hotel de ville
4 rue du Général Leclerc
94520 Mandres les Roses

Lundi 9h00 - 12h00 / 13h30
- 19h15

Samedi 9h00-12h30 (fermé
les 26/02 et 05/03)

Miicolles-a Mardi, mercredi et jeudi Hoétel de ville
Brie 9h00 - 12h00 / 13h30 - Place Charles de Gaul}e
18h00 94440 Marolles en Brie
Vendredi 09h00 - 12h00
Samedi 09h00 - 12h00
Lundi 14h00-17h30
Mald-1, rp(_n credi, jeudi et Hotel de Ville
P vendredi : 9h00-12h30 / ’ 5
Noiseau 14h00-17h30 2 rue Pleu.'e Viénot
94880 Noiseau

Informations sur Iaccusé de réception

Envoyé a

Préfecture de Créteil

le 14/0122

Accusé réceptionle 14/0122

Numéro de l'acte
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Marne

Ormesson-sur-

Lundi, mercredi et vendredi
08h30-12h00/13h30-18h00
Mardi 08h30-12h00/13h30-
19h00

Jeudi 08h30-18h00

Samedi 08h30-12h30

Hotel de ville
10 avenue Wladimir d’Ormesson
94490 Ormesson sur Marne

Périgny-sur-

Lundi, mardi, jeudi et

vendredi 8h15-12h30 / Hote deals

Rue Paul Doumer

Yerres 13h30-17h30 i s ) )
Mercredi 8h00-12h30 94520 Perigny-sur-Yerres
Lundi au vendredi 8h30 — Espace Services Citoyens

Santeny 12h00 / 13h30 - 17h30 1 rue de la Fontaine

Samedi : 8h30-12h00 94440 Santeny

Sucy-en-Brie

Hotel de ville

Service urbanisme

2 avenue Georges Pompidou
94370 Sucy-en-Brie

Lundi au vendredi 08h30-
12h00 /13h30-17h30

Villecresnes

Lundi au jeudi de 8h30-

12h00 / 13h30-17h30 Hotel de ville
Vendredi 8h30-12h00 / 68 rue du Lieutenant Dagorno
13h30-17h00 94440 Villecresnes

Samedi de 8h30-12h00

Informations sur Iaccusé de réception

Un registre a feuillets non mobiles, coté, paraphé et ouvert par la
commissaire-enquétrice sera également tenu au siege de GPSEA et dans
les 16 mairies.

Un poste informatique sera également mis a disposition du public afin de
permettre la consultation du dossier d’enquéte publique sur les 16 villes,
aux lieux et heures d’ouverture susmentionnés.

Le dossier d'enquéte publique ainsi que les informations relatives a son
organisation pourront également étre consultés, pendant la durée de
I'enquéte publique, sur les sites internet des 16 villes du territoire, sur le
site internet de GPSEA (www.sudestavenir.fr), ainsi que sur le site de
publications administratives : http://rlpi-gpsea.enquetepublique.net

Toute personne peut, sur sa demande et a ses frais, obtenir
communication du dossier d'enquéte publique auprés du Président de
GPSEA.

Envoyé a

Préfecture de Créteil

le

14/0122

Accusé réception le

140122
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Pendant la durée de I’enquéte, le public pourra consulter le dossier et
consigner ses observations, propositions et contre-propositions sur les
registres d’enquéte, tenus a leurs dispositions dans chacun des lieux ou
sont déposés un dossier.

Les observations, propositions et contre-propositions pourront également
étre adressées par correspondance a l'attention de Madame la
commissaireenqueétrice - Enquéte sur le projet de reéglement local de
publicité¢ intercommunal — Grand Paris Sud Est Avenir, Direction des
affaires juridiques des assemblées et du patrimoine, 14 rue Le Corbusier,
94046 Créteil cedex ou par voie électronique a 1’adresse suivante : rlpi-

gpsea@enquetepublique.net

Elles seront tenues a la disposition du public au siége de l'enquéte
publique, fixé a l'article 3 du présent arrété.

Les observations écrites et orales du public seront également regues par la
commissaire-enquétrice aux lieux, jours et heures fixés a l'article 8 du
présent arrété.

Les observations du public sont consultables et communicables aux frais
de la personne qui en fait la demande pendant la durée de I'enquéte aupres
du Président de GPSEA.

La commissaire-enquétrice se tiendra a la disposition du public aux lieux
et heures fixés ci-dessous :

Mairie Adresse Date Horaires
Créteil Hotel de ville 10h-12h
; - ) 14/02
Sucy-en-Brie Hotel de ville 14h-16h
Limeil-Brévannes Hotel de ville 10h-12h
issv-Saint- 22/02
Bossy-Samt Hotel de ville 14h-16h
Léger
Santeny Espa(?e Services 10h-12h
Citoyens 02/03
Villecresnes Hotel de ville 14h-16h
Le Plessis-Trévise Hotel de ville 10h-12h
—SUT- 11/03
Qapeson S Hotel de ville 14h-16h
Marne

Envoyé a

Préfecture de Créteil

le

14/0122

Accusé réception le

140122
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N°AP2022-001

Centre Technique
Alfortville Municipal — service 15/03
urbanisme

15h-17h

Elle pourra auditionner toute personne ou service qu’il lui parait utile de
consulter pour compléter son information sur le projet soumis a enquéte
publique. La commissaire-enquétrice pourra recevoir le responsable du
RLPi de GPSEA a la demande de cette demnieére.

A l'expiration du délai de I'enquéte, les registres seront mis a disposition
de la commissaire-enquétrice et clos par elle. Dés réception des registres
et des documents annexés, la commissaire-enquétrice rencontrera, dans la
huitaine, le responsable du RLPi de GPSEA et lui communiquera les
observations écrites et orales consignées dans un procés-verbal de
synthése. Le responsable du RLPi disposera de quinze jours pour produire
ses observations éventuelles.

La commissaire-enquétrice établira un rapport qui relatera le déroulement
de l'enquéte et examinera les observations recueillies. Elle consignera
dans un document séparé ses conclusions motivées, en précisant si elles
sont favorables, favorables sous réserves ou défavorables au projet. Elle
adressera par la suite, dans un délai de trente jours suivant la cloture de
I'enquéte publique, I'exemplaire du dossier de I'enquéte déposé au siege
de I'enquéte, accompagné des registres et pieces annexés, avec le rapport
et les conclusions motivées au Président de GPSEA. Elle transmettra
simultanément une copie du rapport et de ses conclusions motivées a
Monsieur le Président du Tribunal Administratif de Melun.

Copie du rapport et des conclusions motivées de la commissaire-
enquétrice sera adressée a GPSEA, ainsi qu’a la Préfecture du Val-de-
Marne, et sera diffusée sur les sites internet mentionnés a l'article 5 du
présent arrété, pour y étre tenue a la disposition du public pendant un an a
compter de la cloture de l'enquéte.

Au terme de l’enquéte, le conseil de territoire se prononcera par
délibération sur l'approbation du RLPi. Il pourra, au vu des conclusions
de l'enquéte publique, décider s'il y a lieu d'apporter des modifications au
projet en vue de cette approbation.

Envoyé a

Préfecture de Créteil

le

14/0122

Accusé réception le

140122
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ARTICLE 12 : Ampliation du présent arrété sera notifiée a :
- Madame la Préféte du Val-de-Marne ;

-  Mesdames et Messieurs les Maires des communes membres de
GPSEA ;

- Madame Marie-Francoise BLANCHET.

Fait a Créteil, le 14 janvier 2022

Le Président,

Signé
Laurent CATHALA

Informations sur l'accusé de réception

Envoyé a Préfecture de Créteil

e 14/0122

Accusé réceptionle 14/0122
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3/ PARUTIONS PRESSE ET AFFICHAGE

X

Annonces 94 JUDICIAIRES & LEGALES

MARDI 15 FEVRIER 2022 Le Grand Parisien

s dpaenets 6075717541 62 83.54- 55 Lataficatn s ot e

o o oyme (SN 385€ HT
» EUR) 124C HI.

@ stidest

REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE
INTERCOMM!

GRAND PARIS SUD EST
AVENIR

AVIS D'ENQUETE PUBLIQUE

Par aniéte nAP2022-001 endate du 14janvier
2022l TentireGrnd Pars SudEstAvent
apresciitfouverture dune enquéte publique
relative au projet du Reglement Local de
Publicite Intercommunal (RLP) sur son
erreoire

Le dossler denquéte publique seramis ala
disposition du public du lundi 14 février au

e g ka&
tariks HT 3 laligne 60 (.37 €) - 75/82/93/94(5396) - 77/ 78 SS(SME)

combe 2020 e el suanie pou e

isten dela Qultwre
tf (SNC) ZISE T (AR 147E HT- Sockétéa

Enquéte Publique

1 rue Frédéric Bastiat - 75008 Paris
www.publilegal fr
Tél: 01.42.96.96.58

pu li ja

AFFICHER PUBLER COMMUMOUER

AT ClICh TUDLIER COMMUNIGUER

1 rue Frédéric Bastiat - 75008 Paris

www.publilegal.fr
Tél :01.42.96.96.58

PUBLIQUES ET DE L'APPUI TERRITORIAL

Bureau de I'Environnement et des ures d'utilité publique
21-29 AVENUE DU GENERAL DE GAULLE
94 038 CRETEIL CEDEX - 01 49 56 60 00

AVIS D'ENQUETE PUBLIQUE UNIQUE
Commune de Villiers-sur-Marne

une demande d' d la
modification n°4 du plan local d'urbanisme (PLU) de la commune
de Villiers-sur-Marne dans le cadre du projet d'aménagement de
la Zone d'aménagement Concerté (ZAC )
« Mame Europe »

mardi 15 mars 2¢me insertion
2 i

T e et Par arrété n du 24 janvier 2022 a été prescrite
Sud Est Avenir (wiww sudestavenir fr) et des. Iouvsﬂure dune enquéte publique unique ponan( sur une demande
Tl SO mviIE-Doceyh 4 du plan locsl
r, wwwville-bormeuil fr,vwwi ville -bossy fr,
www.chennevieres.com, wwwle-cretellfr d urbanisme (PLU) de la commune de Villiers- sur-Mame dans le cadre
wewlaqueueerbrielr, waw leplessistrevise. | du pre Concerté (ZAC )

1, www.limeil-brevannes fr, wwwville-
mandres-les-roses.fr, wwav. marollesenbrie.

fr, www.mairie-noiseau fr; www.ormesson.
i, Wi perigny-sur-yerres fr, wwwmarie-
santenyfr, wwwville-sucyfr et www.
villecresnes fr) ainsi que sur le site de
publications an\]lmsumvcs heep:/ipi-
aenquetepublique.net
A e e s
Direction des Affaires Juridiques, des
blegs et du Patimoine - 14 rue Le

« Mame Europe » a Vllters«suv-Mame

Cette enquéte se déroulera du lundi 14 février au mardi 15 mars
2022 inclus, pendant 30 jours consécutifs.

Le siége de 'enquéte est fixé a la préfecture du Val-de-Mame.
Madame Monique DELAFOSSE, architecte honoraire, exercera les
fonctions de commissaire enquéteur et se tiendra a la disposition du
public pour recevoir ses observations écrites et orales, a la mairie de
Villiers-sur-Marne - place de I'Hotel de Ville - 94 350 Villiers-sur-Marne,

i
m:shalzrmdelahamcwsundms
mairies du errit

Rl Gunte e Techniue municieal -
serviceurbanisme, 3rue du Capitaine Alfred
Dreyius(suw) Lmdsauven ireck 0Sh00-
1730

Bavssy-Sdlll( Leger : Hotel de ville, 7
Boulevard Leon Révilon (34470) Lundiau
vendredi 08h30-12h00 /13h30-17h30
- Bonneuil-sur-Marne - Centre Technique
Municipal - Service urbanisme, 3 route de
10uest (saasu) Lund: mard metcred)
0Sh00-12000/ 15hS0-17h00 e feme

2u public ; Vendredi DeRO0 SN0

eets-sur-Mrre e devile 14

avenue du Marechal Leclerc (84430). L
)h00-12h00 / 14h00-] mun

Jeudiapres-midi ferme

* Cretel: Hotel devile, Place Salvador Allende

(94000) : Lund, mercredi, jeudi et vendredi

shuo lThDD (aprés-mids sur rdv) ; Mardi

eue en-Bie. Centre Technique
14 route

Du
utanisme
e B4SKD) k1300 110 o
2ujeud 8130 - 12000 13h30- 1730 ;
Vendredi 8h30 - 12h00 =
s e bbn!devvlla 36 aveme
Ardouin (94420): Lundi au vendredi 8130 -
12h et 13h30 - 17h30 ; Somed 8h30

-12h
* Limeil-Breévannes - Hatel de ville, Mace
Charles de Gauile (94450):Lundi au vendredi
08h30-12h / 13h30-17h30 ; Samed
08h30-12h00
* Mandres-les-Roses: Horelde vile, 4 rue du
Gma.i Leckerc (84520) - Lund et mescredi
5-12h00; Mardi,

ou3 seront assurées aux dates et horaires suivants :
* Lundi 14 février 2022 de Sh a 12h

* Mercredi 9 mars 2022 de 14h15 a 17h15

* Mardi 15 mars 2022 de 14h15 & 17h15

* sur rendez-vous, au Service Urbanisme de la mairie de Villiers-sur-
Marne - 10 chemin des Ponceaux — 94350 Villiers-sur-Marne aux jours
et heures habituels d'ouverture des services ;

« sur le portail internet des servuns de I'Etat dans le Val-de-Marne &

REPUBLIQUE FRANGAISE REPUBLIQUE FRANCAISE Villeneuve-le-Roi :
Liberté - Egalité - Fratemité - Egalité - Fratemité + jeudi 10 mars 2022 de 14h00 & 17h00 : Centre
EBEW mé%%%oo%%w administratif, 154 ter avenue de la République ;
Villeneuve-Saint-Georges :
DIRECTION DE LA COORDINATION DES POLITIQUES 'DES POLITIGUES PUBLIGUES

ET DE LAPPUI TERRITORIAL
Bureau de I'environnement
et des procédures d'utilité publique
21/29 avenue du Général de Gaulle -
94038 CRETEIL CEDEX
01 49 56 60 00 01 - www.val-de-mame.pref.gouv.fr

RAPPEL-AVIS D’ENQUETE PUBLIQUE
Par arrété du 26 janvier 2022,

+ vendredi 18 février 2022 de 14h00 a 17h00 :
Hotel de Ville, 20 place Pierre-Sémard, Salle de
permanence « il » ;

+ mardi 18" mars 2022 de 14h00 & 17h00 :Hotel de

el émard, Salle des mariages ;

+ lundi 14 mars 2022 de 14h00 a 17h00 : Hotel

de Ville, 20 place Pierre-Sémard, Salle de

permanence « Accueil » ;

a 616 prescrite [ouverture d'une enquéte publique sur
le territoire des communes de Valenton, Alfortville,
Boissy-Saint-Léger, Bonneuil-sur-Mamne, Choisy-le-
Roi, C(é(sll LhmelFErévannes Or'y Suo/-en-\ﬁm.
ges et Vitry-
sur-Seine. Cette’ enquéte fait sune a la demande
dnulonsallou envlronmmema ntée par le
ur 1

+ mercredi 02 mars 2022 de 9h00 a 12h00 : Hotel
de Ville, 2 avenue Youri Gagarine, salle 3 ;

Pendant la durée de l'enquéte, le public pourra

consulter le dossier d'enquéte :

+ dans les mairies de Valenton, Alfortville, Eussy-

Saint-Léger, Ecnneuil-sul-Mams. Chois

de I lomération Parisienne SIMP dont le siége
ﬂogiggﬁ situé au 2 rue Juleg Césal r) 75012 Pans,

sollicitant [ d'une unité

des eaux épurées rejetées en Seine, sur la commune

de Valenton.

Elle se déroulera du lundi 14 février 2022 au
mercredi 16 mars 2022 inclus, soit pendant 30 jours
con

Monsieur Michel CERISIER, président la
commission d'enquéte, et Messieurs Henri LADRUZE

Créteil, Li ﬂY Y
i

Roi, Vill Sail

Vnry-
sur-Seine aux ;(mrs et heures douvsﬂure habituelle
services ;
« sur le portail internet des services de I'Etat dans
le Val-de-Marne : http:/iwww.val-de-marne.gouv.fr/
OEP-avis-d. grbboct. e

publiques

« sur le registre électronique en ligne accessible

4 cette adresse : mtpllllllp-val-pompadour-

valenton. |Inp~
I

ot Francois ANNIC, membres de la
d'eng les f

pour recevoir ses observations écrites et orales, aux

adresses suivantes aux dates et horaires précisés ci-

aprés :

Valenton :

samedi 19 février 2022 d. 9M0 a 12h00 : Mairie

B, 48 rue du Colonel

+ vendredi Mmlnmldt14hoﬂh11h00 Ferme
de 'Hopital, 1 chemin de la Ferme de 'Hopital ;

+ mercredi 16 mars 2022 de w»ooi 17h00 : Mairie
A, 48 rue du Colonel Fabien

Iadresse su-vanle . http:
4

Bt

* sur le registre eiectmmque en ane aocesslb%e a cette adresse :

* sur un poste informatique mis a disposition a la préfecture du Val-de-
ne — siége de l'enquéte, du lundi au vendredi de Sh00 & 12h00 et

de 14h00 & 16h00.

Le public pourra formuler ses observations :

« sur le registre d'enquéte (établi sur feuillets non mobiles, coté et

paraphé par le commissaire enquéteur) prévu a cet effet, sur rendez-

vous, au Service Urbanisme de la maine de Villiers-sur-Marne — 10

chemin des Ponceaux - 94 350 Villiers-sur-Mame aux jours et heures.

habituels d'ouverture des services, et au siége de I'enquéte ;

* ou par corespondance, au siége de l'enquéte, a lattention de

Madame Monique DELAFOSSE, commissaire enquéteur ;

« sur le registre électronique en I&gne accessible a cette adresse :

net

* par voie é&edronique 4 ladresse suivante : zacmarneeurope@

i
12700 14h00 - 17h30
* Marolles-en-Brie : Hotel de ville, Place
Charles de E.mlulaaun) Lundi h0O -
12h00 / 1330 - 19h15 ; Mard, mercredi et
mShUD 12h00 / 13h30 - 18h00 ,
redi 0Sh0O - 12h00 ; Samedi 0ShOO

* jeudi 17 février 2022 de 14h30 & 17h30 : Centre
technique municipal, 3 rue du Capitaine Alfred
S |

E&I&!Mi
février 2022 de 14h30 a 17h30 :

mercredi
Hotel de Vllle 7 boulevard Léon Révillon, salle des
mariages ;

Bonneuil-sur-Marne :

*+ lundi 07 mars 2022 de 14h00 a 17h00 : Centre
technique municipal, 3 route de I'Ouest, salle de
Crise ;

Choisy-le-Roi :

+ mercredi 02 mars 2022 de 14h30 a 17h30 : Hotel
de Ville, place Gabriel Péri, salle de réunion rez-
de-chau: H

Créteil :

mardi 22 février 2022 de 14h00 a 17h00 ;
lundi 28 février 2022 de 14h00 a 17h00 ;
+ samedi 12 mars 2022 de 9h00 & 12h00 ;

Ces trois. se tiendront a I'Hotel de Ville,

Les ues par et par voie

seront annexées au registre d'enquéte et tenues a la d:sposmon du
public, dans les meilleurs délais, au siége de 'enquéte. A I'expiration
de l'er nquéle le commissaire enquéteur transmettra le dossier
et de ses avis motivés, a la Préféte

12h
el de Vile, 2 rue Pierre Vienat
194580) Lunnl 14h00-17h30 ; Mardi,
Mercredi, Jeudi et Vendredi - Sh00-12h30
4h00-1M30; Samcd 00-12h30 ferme
les 26/02e1 05 03)
umv.-ssm o, Mame Hotel de ville, rlr?

Dano 12h0u 13h30 18000 ; Mardi

UBI\S(] 12|\00 13h30-18h00 ; Mercredi
8h30-12h00/13130-18h00; Jeudi 08h30-

IEhOD Vendredi DBhZiD 12|30 13.30,
0 ; Samed 08h30-

lgw Syret W Gl Fue Pol
Daume! (94520) : Lundi, mardi, jeudi et
vendredi 8h15-12h30 / 13h30-17h30 ;
Meraed anrm

* Santeny : Espace Services Ciroyens, 1 rue
dr Ia Fomame (94440) : Lundi au vendredi
- 12h00 / 13h30 - 17h30 ; Samedi

wn 12000

n-Brie : Hotel de ville - service
wrbanlsme, 2 avenue Georges Pompidot
(94370): Lundi au verdredi 8h30-12h00
13030-17h30
+ Vilecresnes : Hotel de vite 68 rue du
egerare Cagomo 04440). Lindiueuc
i

de 8h! 0-17h30;
8h30- 121100 13h30-17h00 ; Samedi de
8h30-12h00

Un paste informatique sera egalement mi
a disposition du public afin de permettre Ia

de ses
du Val-de-Marne.

Auterme de la procédure, la Préféte du Val-de-Marne prendra un arrété

d'autorisation ou de refus de défrichement et IEtablissement public

territorial « Paris Est Marne&Bois» sera en charge de la modification
n°4 du PLU de la commune de Villiers-sur-Mame.

Larrété d'ouverture d'enquéte est consultable sur le portail internet
des services de I'Etat dans Ie Val de Mame : http:/iwww.val-de-
Hisre-c te:

1 place Salvador Allende, salle « Permanence ».

Limeil Brévannes :

* jeudi 24 février 2022 de 14h30 a 17h30 : Hotel
de Ville, place Chardes de Gaulle, salle des
commissions, 1° étage ;

Ory :

+ mardi 08 mars 2022 de 14h30 a 17h30 : Hotel de
Ville, 1 place Frangois Mitterrand ;

Sucy-en-Brie :
» i 09 mars 2022 de 14h30 & 17h30 : Hotel

marne.gouv.
Publiques

EP 22-018 / contact@pubiilegal.fr

mercredi
deV:IIe 2 avenue Georges Pompidou, Direction de
(2™ étage) ;

enqueleur lls se tiendront a la disposition du publ;c b

en préfecture du Val-de-Mame, siége de
I'enquéte publique, (Direction de la mordmanon
des poliiques publiques et de I'appui territorial
bureau de I'environnement et des procédures dutlllle
publique), sur rendez-vous et aux heures ouvrables
(01.49.56.60.00), sur un poste informatique.

e public pourra formuler ses observations :
« sur les registres d'enquéte (établis sur feuillets

non mabiles, cotés et paraphés par le commissaire

er\que teur)
Valenton, Alfortvi
sur- Mame‘ Chotsy-le—Rm Crélall Limetl-erevvannes
Or

Y.
Saint-¢ Georges et Vl(ry sur-Seine, aux jours et heures
d'ouverture habituelle des services et au siége de
I'enquéte ;
* sur le registre électronique en ligne accessible
a cette adresse : http://siaap-val-pompadour-
lenton net ad il siaap-
net

+ ou par correspondance, au
I'attention de Monsieur Michel
de la commission d'enquéte ;
Les reques par et par
vole électronique seront annexées aux registres
d'enquéte et tenues a la disposition du publlc. dans
los maileurs délais, au siége de I nq

Toute i lion relative a |
pouna étre  demandée

g de I'enquéte, &
CERISIER, président

auprés  du

pour
Aggloméraum Pansmnne (SIAAP), 2 rue Jules
César, 75012 P:

A la fin de Ianquele, copie du rapport et des
conclusions de la commission denquéte seront
tenues a la disposition du public pendant un an a la
préfecture du Val-de-Marne ainsi que dans les mairies
de Valenton, Alfortville, Boissy-Saint-Léger, Bonneuil-
surMama‘ yb—Rm Cmell leevl-arévannes

Syndk};l
de

Sannl Gaofgcs el Vnry -sur-Seine.
A Ilssue de la procédure, le préfet du Val-de-
me prendra, par arété préfecioral, une décision
d'autorisation ou de refus de la présentée.
Les documents relatifs A cette enquéte publique
seront également mis en ligne sur le site internet
de la préfecture du Val-de-Marne pendant un an
a ladresse suivante :_\Mtg:lwvuldemm:.

gouv.
enquétes-publiques
EP 22-023 / contact@publilegal fr

consukation du dossier denquéte publique  htercormmunale - Grand Paris Sud EstAvenir  février 2022 de 10h 2 12h (Place Charles Wiadimir d Ormesson 94490) Auterme del'enquéte, le consellde territire:
aux feux susmentionnes. - Direction des Affaires Juridiques, des de Gaulle 94450) - Mardi
Assemblees et du Patrimoine, 14 rue Le - Mairie de Boissy-Saint-Léger: Mardi 22  de 15h a 17h (service urbanisme-Centre  |2pprobation du RLP, Il pourra, au wu des
Pendant la durée defenquéte,le public pourra  Corbusier, 34046 Cretell cedex fewior 2022 de 14 216h 7 BnsevartLion Technique Municipal - 3 rue du Capitaine  Conclusions uelmquéw publique, decider
cunsulu:v le dossler et consigner ses -Parvoieelectronique afadresse sukante:  Revillon 94470) Afred Dreyfus 94140) 138 e dapooner ications au
L et rpi projet en vue de cette apprabation
(né\m: propositcns del0ha -1

http:/ripi-

gpsea enquetepublique net
= Sur les registres papiers & feuillets non
mobies, cotés, paraphés et ouverts par la
brce teus dans es 16

draala
osposmmuupuu-camheumhmmsmes
d-dessaus

- Mairie de Crétel: Lundi 14 février 2022
dellha

mairies et au siege de Gl

Ruwncqmndan(ml mv.-muude mmmc
issaire enquétrice - Enquéte

pm]m de Reglement Lo(al de Puullme

- Mairie de Villecresnes : Mercredi 2 mars
2022 de 14h  16h (68 rue du Lieuterant
Dagorno 94440)

- Maire du Plessis-Trévise : Vendredi 11

- Mairig Brie : Lundi 14 février
2022 de 14h 3 16h (2 avenue Georges
Pompidou 84370)

- Mairie de Limeil-Brévannes : Mardi 22

94420)
- Mairie d'Ormesson-sur-Marne: Vendredi
11 mars 2022 de 14h a 16h (m avenue

de Ienquéte publique, la commissalre-
enquétrice adressera un rapport et ses
conclusions motivées au President de
feablissement pubic territorlal GPSEA. Ces.
documents serant diffuses sur les sites
intesnet mentiomneés ci-dessus, pour y étre
tenue & 1a disposition du publc pendant un
dela o renqué

La reproduction
de nos
petites annonces
est interdite

g

REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE INTERCOMMUNAL DU TERRITOIRE GRAND PARIS-SUD-EST AVENIR
Rapport, conclusions et avis de Madame MF Blanchet, commissaire enquétrice

15 avril 2022
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Dossier n° E21000115 /77 du 29 novembre 2021
Arrété n° AP2022-001 du 14 janvier 2022 du Président de 'EP1— Grand Paris Sud Est Avenir (GPSEA)

Le Grand Parisien \VENDRED! 28 JANVIER 2022

Annonces 94 JUDICIAIRES & LEGALES

- Tribunal Administratif de Melun

Xi

Avisdivers

1 rue Frédéric Bastiat - 75008 Paris
www.publilegal fr
Tél : 01.42.96.96.58

s:?a? TCH - (w)m;.fﬂ (SAsu)

) 1
sn(mszcwn 15/%2/93/34 (0237 € H1) - 81 /77/78/5(0 2286}

7517 -18-91-2 -93-94- 5 L
CHT - (9? 214 CHI - WMW (EURL) 1216 HL

faneté oy minssere
- CLOTARE:

165
oles 108 CH1. Tarfcation au

Par ASSP en date du 25/08/2021, il a ete.

/2022,

BELLOUM TRANSPORT

Siege social : 46/48, boulevard Alsace
anr.me 94170 LE PERREUX-SUR-MARNE

REPUBLIQUE FRANGAISE
Liberté - Egalité - Fraternité

PREFETE DU VAL-DE-MARNE
DIRECTION DE LA COORDINATION DES POLITIQUES
PUBLIQUES ET DE L'APPUI TERRITORIAL
Bureau de I'Environnement et des procédures d'utilité publique
Mise a disposition du public portant sur le dossier de réalisation
la ZAC de « Mame Europe»
sur le territoire de la commune de Villiers-sur-Mame

voiture de transport avec chauffeur (VTC),
location de vehicule avec ou sans chauffeu,
transport PMR, achat et vente de vehicule
Président : Mme ELASRI Oumaima
demewrant 46/48, boulevard Alsace Lorraine:
94170 LE PERREUX-SUR-MARNE élu pour
une durée de. |mklnmbm Admission aux
assemblées et exercice du droit de vote :
Chagqueaction Gomedior aunevok Causes
d'agrément : Les actions sont librement
wransmissibles Durée : 99 ans a compter de.
RCS de CRETEIL.

Conformément a I'article L.123-19 du code de I le
dossier relatif  la ZAC de « Marne Eul » a Villi M:

AU
Flamand 75013 PARIS a donne en location

fr,
santeny.fr, wwwwue-su(y fr et www
vilecresnes.r) ainsi que sur le site de

étrice - Enquéte su le

projet de Reglement Local de Publicite
htercommunaie - Grand

3 Dection des Affaires Juridiques, des

ju Pawimoine, 14 e Le

gérance 3 M

hiep:/ripi-

Corbusier, 54046 [)elal edex

75013PARIS
un fonds de commerce de TAXI PARISIEN
constitue de l'autorisation de ST N1069S,
delivree le 07/12/21 a Paris, situe 2 rue
Edmond Flamand 75013 PARIS a comprer
du15/01/2022 au 15/01/ 2023 Le contrat
est renauvelable par tadite reconductiond'une
periode de 12 mois.

HOLDING JFM

En version popier au siege de
Drection wel Aifones Iurlmuues des
Assmhmes et du Patrimaine - 14 rue Le

Tl gpseapenquetepubligue net
sk

G Oha omende A e Ay eS8
mairies du tertitol
* Afartville : Centre Techrique municipal -

se tiendra
dsgostion dupum:aux Py
dessous
e da Cretll Lundi 14 evrier 2022

delCha
i 14 février

Dreyfus (34140) : Lundl
12600/ 13030-17h30
* Boissy-Saint-Leger : Hatel de ville, 7
Boulevard Léon Revilion (94470) : Lundiau
fed 08h30-12100 /1303017130

Lundi
2022 de 14h 3 16h P Georges
Pempicou94370)
- Mairie de Limell-Br
Taver 2085 ae 10 13m(Pock Chores

Societe Par Aaions Smplif pital
80000000€

Siege social - 200 RUE DU GENERAL
LECLERC

constitué de I'évaluation environnementale unique, de I'avis !
de I'autorité environnementale et du mémoire en réponse,

estmisala du public
1-C des autorités
La consultation est organisée par pvéisaura du Val-de-Mame

21/29 avenue du Général de Geutls 94038 Créteil Cedex - 01 49

56 60 00 (Dlremon de h eoommamn des poimqms publlques a( de

I'appui terntorial / ‘utilité

publique).

« Les observations relatives au projet peuvent étre adressées par

courrier olscnonlqm & l'adresse suivante : pref-enquetepublique@val-
. gouv.fr

* Les sont & adresser a :
d. dﬁloux@upa—mamelavalleslr

2 - Les décisions pouvant étre adoptées au terme de la
participation sont les suivantes :

Un arrété de la Préféte du Val-de-Mame approuvant le dossier de
réalisation de la Zone d’Aménagement Concerté de « Mame Europe »
etle publics a Villi

3 - Cette mise 4 disposition se déroulera par voie Slectronique :
du lundi 14 février au mardi 15 mars 2022 inclus

4 - Les piéces du dossier seront consultables sur le portail Im«rm
du services de I'Etat dans le Val-de-Mame a I'adresse suivante

-de-1 gouv. fr/Publi OEP-Avis-d-Ouverture-
d-Enquetes-Publiques

5-1 ‘'objetd i

et n'a pas d'incidence notable sur un autre Etat membre.

6 — L'avis de l'autorité environnementale est comulublo a

I'adresse suivante : hitp:
10721_zac._ pe_77_delibere_¢ o

Cet avis sera affiché sur le lieu du projet au moins 15 jours avant

l'ouverture de la consultation du public.

EP 22034/ contact@publilegal.fr

Constitution
desociété

Département duVal -de-Marne

COMMUNE DEVILLEJUIF

PH dﬂlhmmn nle2 . 2(Eldu 15 de(ear;hle

iseil municipala decide Par ASSP en date du 21/01/2022, il a ete
sdes der f

Par ASSP en date du 14/12/2021, il a éte

878 439 330 RCS VERSAILLES
AVIS DE PUBLICITE LEGALE

unique du ler

SOCIETE PLOMBERIE
CHAUFFAGE ET ENERGIE

social : 43 RUE VICIOR HECOURA'I
94170 LE PERREUX-SUI

Dlun proce
fewrier 2022, il résulte que
Le siege social a éte wansfere, b comper du
01/02/2022de CHATOU (Yvelines) 200 RUE
DU GENERAL LECLERC, & SAINT MAURICE
94410 (val de Marne) 9 rue FRAGONARD.
Enconséquence, larticle 4 des statuts a éte
modifie comme suit

10000 € Objet sodial « PLUHBERIE,
DDEPANNAGE SANITAIRE ET TOUS TRAVAUX
S'Y RAPPORTANT Président : M BRAHIM
SALEM demeurant 43 RUE VICTOR
RECOURAT 94170 LE PERREUX-SUR-
MARNE elu

Lesslege sacial est fie a CHATOU fWElmﬁ)
)0 RUE DU GENERAL LECLER

Nouvelle mention

Lesiégesocial est fixea SAINTMAURICE 94

410 (val de Marne) S rue FRAGONARD.

Fol

Centre Technique
Mun»ﬂpd Suvh:zulbanlsmt 3 route de
I'Ouest (94330) Lundi mardi memem
08h00-
u publl( vendredl 03h00-12h00 /
onnevire.sur-Mame: el wile. 14
avenue du Maechal Leclerc (94430) : Lundi
au vendredi C9) laou 14h00-1700;

idi aprés-i d
*Crw tieide il Poce Sakador Alele
(94000) : Lund, mercred, jeudi et vendredi
8h00-17h00 (apres-midis sur rdv) ; Mardi
Sh0O-12h:

* La Queue-en-Brie : Centre Technique
Municipal, Service urbanisme - 12/14 rou
deBrie (9451

mlmlﬂBhSD 12h00 / 13h30- l?h.’i(]
Vmﬁ 30 12h00 /}GN!O 1700

SL.
F
s
=3
173
.5
25
TaS
S
E

- Mairie de Boissy-Saint-Léger ; Mardi

e 0524014360 1 s

Revilon 94470)

SHaiiede Sameny  Harcred 2 mers 2022
1Esmczsuvlmumyens 1

e B 5444 a9,

- Mai Villecresnes : Mercredi 2 mars
2022 de 14ha )lsn (=% ml- du Lieutenant
oo 94440
- Mairie du Plessis-Trévise : Vendredi 11
mna))zzdemﬂlzh(asa\w\nuﬂmh
94420)

- Iﬂhieﬂ‘ ne: Vendredi
rs 2022 de 14h a lsh (ll) avenue
‘Mlﬂmt dOrmesson SWD)

ville

Pt (service sttt
Technique Municipa - 3 rue du Capkane

*LeP aveme
ﬁldmm(&“?ﬂ) Lund au vendre ua
12|~ El 13h30 - 17h30 ; Samedi 8h30

ans. Durée : 88 ANS ans a compeer de son
immatriculation au RCS de CRETEIL

Diverssociété

GOLDEN CARS
SARL au capital de 1000 Euros.
Siege social

264 Avenue Victor Hugo
94120 FONTENAY SOUS BOIS
823911 318RCS CRETEIL

Le 21 janvier 2021, FAGE a decidé de 1)
transférerle siege socl 10 Rue Elsa T
94400 VITRY SUR SEINE. 2) nommer en
qualie de gérant M. SHEIKH FAIZAN, 10 rue
Elsa Triolet 84400 VITRY SUR SEINE, en
remplacement de M. ZORLU ABDUL-
MUTTALIP, démissionnarre.

Merion faite au RCS de CRETEIL

unquauc perimetres ¥
«Pasteuns, «Gorki-Cassini», «Aragon» et
«Racine», auseindesquels e sursisa tatuer
pourra sappliquer en matiére d'awrorisation
durbanisme. Toute information peut étre
obtenue en mairie, 4 la Direction de
Tamenagement et de 'urban:

RNV BERTIL

averue dela Sablere 944

que e soit et notamment par souscription
ou rachat de toutes valeurs mobilieres,
actions, abligations, parts ou titres (otes ou
noncotes dans toutessociétesouentreprises.
constituées ou a constituer sous quelque
forme que ce sok, industrielle, commerdales,
financieres, immobiliéres ou autres,

La socléte sera mmn(ulee auRCS. de
CRETEIL

Enquéte publique

@ sudest

REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE
INTERCOMMUNAL DE

GRAND PARIS SUD EST
AVENIR

NEXT apital de 5,000
€ Sieqge: 7, boutevard John Kennedy 4000
CRETEIL 900472655 RCS de CRETEIL NEXT
soL 000€ se

PUBLIQUE

Par arréte nAP2022-001 endate du 14 jamvier
2022, le Tesritoire Grand Paris Sud Est Avenic

sn? 50
LMEL-B% anmmzsm 1000€ Cbjet

pour lamise en phce de
tous travaux a savoir 0 Les travaux de
ity & f

-de-Marne

COMMUNE DEVILLEJUIF
Par delibération n161_2021du 15 décembre

de deux perimétres d'études denommes.
<Liias-Stalingrad et «Bagarine, au sen

sols et carrelages-faiences,o Les travaux de
decorations,0 Lestravaux de chisonnements-
platreries et faux plafonds,o Les travaux de
maconneries,0 Les travaux d ‘electricite
courant fort et mmanx Valth Les travaux

g
plomberies santalies Les travau e
Couverture et etancheite Président: M BERTIL

94450 LIMEIL-BREVANNES elu pour une
comgprer

en matiére d'autorisation d urbanisme. louﬁ
3!

7, boulevard John Kennedy 94000 CRETEIL
900472655 ROS de CRETEIL Par decision
de 'AGE du 18/01/2022, Il a été dedide de:
- transfeérer le siége social au 7, avenue
Clement Ader S4420 LE PLESSIS TREVISE
- de remplaces Fobjet social par: Acivités de
consell, damenagement, de concept et de

relative au projet du Reglement Local de
Publicité Intercommunal (RLP) sur son
terrioire

Le dossier denquéte publique seramis a la
dpestion du pble dulund 14 fevrier 2

- mwrsmnhrmzpemrlessmlmm

mise en relation d'acteurs

B L‘ il- B Hatel de ville, Place
Chariesde Gaulle (94450): Lundiau vendredi
087'30—1201 13h30-17h30 ; Samedi

8 o Poses. il de vile, 4 rue du
&nem Lenevc 1945203 Lundi et mercredi

Dans undébi de trente jours suivant la coture:
de Tenquéte publique, fa commissaire-
enquétrice adressera un rapport et ses
conclusions motivées au President de
letablissement public tesritorial GPSEA. Ces
documents seront diffuses sur les sites.
internet mentionnés ci-dessus, pour y étre
tenue a la disposition du public pmdml un

 Marolles-en-| Bne Hotel de ville, P«a:e

Charles de Gaulle (34440) : Lundi 91

12h00 MEO-)SMS Malﬂ muedle(
jeudi shﬂﬁ 12h00 / 13h30 - 18n00 ;
dredi 0Sh0O - 12h00 ; Samedi 0ShOO

hﬂﬂ
* Noiseau : Hatel de Ville, 2 rue Plerre Vienot
(84880) : Lundi 14h00-17h30 ; Mardi,
Mercredi, Jeudi et Vendred : Sh00-12h30
/14h00-17h30; SamediSh0D-12h30 (fermé
les26/02et 05 @)
Dm\sson sur Mamc Hotel de ville, 10

Wiadimird Ormesson(34490): Lundi
08h30-12h00 lShSO-lBhOD ; Mardi
08h30-12h00/13h30-19h00 ; Mercredi
08h30-12h00/13n30-18h00 ;Jeudi 0Bh30-
18h00 ; Vendredi 08h30-12h30/13h30-
lﬂtUU SameleBhfn 12h30

Mmmdalemmlemmldemmmm
de GPSEA se pronancera par deliberation sur
Tapprobation du RLA. Il pourra, au vu des.
c@nclusions de l'enquéte publique, déckder
sil al»ﬁld?nmnr des madilications au
projeten vue de cetre approbation.

Insertions diverses

RuePaul
Doumer (94520) Lundi, mardi, jeudi et

vendredi 8h15-12h30 / 13h30- 7h30 ;
rEdlEh-lZi\?D
Espace Services Citoyens, 1

(hlaleane‘ 0) Lurl!lauvzndn.'dl
8h30 - 12h00 / 13h30 - 17h30 ; Samedi
8h30-12h00

+ Bucy-en-Be . e de vl - serice

2 avenue Georges Pompidou
(smm Lmdmuvmmedl 130-12h00 /
30-17h

¥ Vlli?[vesnes Hotel de ville, 68 rue du
&30 12h00 13h30-17h00 ; Samedi de

Un post rformasique sera eglement mis

sposition du public afin de permettre la

one o du dosder denquéte publique
auxiewx susmentiomes

dheritiers réservataires
(Larticle 1378-1 nouveau CPC)

Par testament olographe du 4 mal 2005
Madame Marie Louise LE NOAC'H,
veuve de Monsleur Roger DUVERDIS, en son
vivane retraitée, demeurant a SAINT-MAUR-
DES-FOSSES(94100) 10A quai Beaubourg
Née a BENCDET (29950), ke 21 septembre

1929

Decedeeensondomicie |, le8ociobre 2020

ainstitwé unlégatare universel
nseativement a son decés, il a éne étabi

par Maitre Patricia BENSOUSSAN, notaire &

VILLECRESNES (4440) 1avenuede b Maire

un acte.
PROCES-VERBAL DE DEPOT ET DE
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Les Echos Mardi 15 février 2022

sur les marchés

ce 18624

ales

La Gréce devrait
rembourser le FMI
en avance

Athénes va sortir du plan
d'aide du Fonds monétaire
international deux ans
avant léchéance. La Gréce
compte solder d'ici a fin
mars les financements
apportés par le FMI pour
aider le pays lors de la
crise de sa dette. Le
gouvernement estime par
ailleurs quil dégagera un
excédent budgétaire &
partir de 'année prochaine.
Une étape importante dans
le chemin vers un retour de
la Gréce dans la catégorie
«investissement » qui
regroupe les emprunteurs
les plus sars.

etle troisieme producteur
etl’Arabie saoudite.

+LES ECHOX

Blé, aluminium
menaces sur les
approvisionnements

Le cours du blé a gagné plus
de 4 % sur Euronext Paris au
cours des deux derniéres
séances. Sur le London Metal
Exchange, le prix de I'alumi-
nium, proche de son record
historique, a grimpé lui aussi.
La Russie et I'Ukraine sont
d'importants pr S

tion russe aurait pour conséquence
immédiate un nouveau renchérisse-
mentdu métal.

Les inquiétudes sur un conflit
ouvertentrelaRussie et 'Ukraineagi-
tent aussi le domaine agricole. Les
deux pays figurent en effet parmi les
n'ois principaux cxpomlcurs de blé

et exportateurs.

Laurence Boisseau
W @boisseaul

La nervosité a gagné en quelques
jours les marchés des matiéres pre-
miéres. Outre le gaz et le pétrole, le
blé, le mais, l'aluminium, et le nickel
sonteux aussi a la merci dune esca-
lade du conflit entre la Russie et
I'Ukraine. Les investisseurs craignent
de fortes perturbations dans Iappro-
visionnement si une guerre venait a
éwe déclarée. En séance, lundi
minium a particuliérement réagiala
menace dune intervention militaire
russe. Son cours a augmenté de plus
de 2 %surleLondon Metal Exchange.
Le métal cote plus de 3.200 dollars la
tonne, tout prés deson record histori-
que de juillet 2008 a 3.317 dollars.

La Russie est le troisieme produc-
teur mondial d’aluminium. Ses
exportations de ce métal pourraient
étre affectées par d'éventuelles sanc-
tions et mesures de rétorsion.

Cette réduction des quantités dis-
ponibles a l'achat risquerait d'entra
ner une hausse des cours. Avec, a la
clé, des répercussions sur des pans
entiers deléconomie, commelacons-
truction ou I'emballage et, surtout, le
secteur de l'automobile.

Autres ressources sous tension, le
nickel La Russieestaussile troisieme
fournisseur mondial de ce métal,
indispensable notamment a la fabri-
cation des batteries pour véhicules
électriques. Et le plus grand produc-
teur de ce métal au monde est une
société russe, Norilsk Nickel.

Mémessilescourssont restésrelati-
vementstables lundi, ceregain deten-
sion intervient alors que les prix du
nickel sont déja au plus haut depuis
dix ans, aprés une progression
de 20 % depuis lami-décembre. Toute
baissedeladisponibilitédelaproduc-

plus du
quan t de loffre mondiale a lexporta-
tion. La récolte ukrainienne a méme
atteint un niveau record de plus de
32 millions de tonnes cette année.

Impact logistique
Le principal impact d'une éventuelle
invasion russe serait logistique. Une
grande partie des expéditions se fait
par bateau. Face a un blocage de
I'Ukraineetde ses ports, lesacheteurs
devraient se tourner vers d'autres
sources pour répondre a leur
demande. Ce sont les Ftats-Unis qui
constitueraient a priori la premicre
alternative, carilsaffichent des stocks
importants. Mais, cela aurait des
répercussions sur les délais de livrai
son, qui sallongeraient fortement.
D'ores etdéja, sur EuronextParis, le
prix du blé a grimpé de 1,58 % lundi,
apreés une hausse de 2,77 % ven-
dredi. Dés janvier, les cours de cette
céréale avaient fortement monté en
raison des mémes craintes, avant de
rebaisser aprés que la situation sétait
calmée. Le commerce du m
pourrait aussi étre affecté : 'Ukraine
occupe aujourd'hui la place de qua-
triéme exportateur de grains jaunes,
avec 16 % du commerce mondial. m

Les chiffres clés

3.200

DOLLARS LA TONNE
Cours de 'aluminium au LME.

32

MILLIONS DE TONNES
DE BLE

produites par ['Ukraine en
2021, un record pour le pays.

FINANCE & MARCHES 7/ 27
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REPUBLIQUE FRANGAISE
Liberté - Egalité - Fratemité

PREFET DES HAUTS-DE-SEINE
Directon de a coordinlion des poliiues publiques
Tappui territorial

RAPPEL -AVIS D'ENQUETE PUBLIQUE
COMMUNE DE VILLE D'AVRAY

Avis d'ouverture d'une enquéte publique préalable & la
Déclaration d'Utilité Publique (DUP), conjointe a I'enquéte
parcelair,relatve au projet de création d'un déversoie
s le cadre des travaux de sécurisation des

barrages des étangs de Ville & Avray
Par arrété préfectoral, il sera procédé du lundi 14 février 2022
4 9h au lundi 28 février 2022 4 17h30, soit pendant 15 jours
consécutifs, & une enquéte publique préalable a la déclaration
dutiité publique, conjointe a une enquéte parcellaire, au
bénéfice de IEtat, relative au projet de construction d'un

Pendant toute la durée de I'enquéte, du lundi 14 février 2022 au
lundi 28 février 2022 inclus, un exemplaire du dossier soumis
aenquéte publique (déclaration d'utiite publique et parcellaire)
ainsi que deux registres denquéte distincts seront mis a
disposition du public, qui pourra y consigner ses observations,
au siége de I'enqy
les lundis et vendredis de 9h & 12h30 et de 13h30 & 1730
du mardi au jeudi de 8h30 & 12h30 et de 13h30 & 17h30
~le samedi de snaa 212h30
Des pourront aussi &
ot 3 Tatenton personnelle du commissaire enquéteur,
au siége de lenquéte servations et propasitions seront
annexées au registre d'enquéte.

De plus, ouenvoyer
et propositions
sur le registe denquéte dématérialisé accessble
via le site dédé au progt - monuments-nationaux-
i ique.net

déversoir de sécurité dans I travaux de

des bamrages des étangs de Ville ' Avray.

Le dossier soumis 4 enquéte publique ne contient pas d'étude
dimpact.

Le Cenire des Moruments Natonaiox (VM) est Texproprant e
IEtat (Ministre de la Culture), le

sur adresse mail de la_préfecture
publiques-bel p@hauts-de s eine.gouv.fr
Larété préfectoral douverture d'enquéte est consultable
sur le site dédié au projet, ci-dessus indiqué et sur le site
intemet de la préfecture http:/iwww.hautsde-seine.gouv.

pref-enque

Cette opéation concerne une seuie commune du département
des Hauts-de-Seine : Ville d Avray
Le sidge de Tenqute estfiué 3 a direcion de Faménagement.
de Turbanisme et de fenvironnement de la mairie de Ville
GAvIay - 13 e de Saint Cloud - 62410 Ville dAvTay
Madame Estelle DLOUHY-MOREL, ingénieure en retraite, a
été désignée par e tribunal administratf de Cergy-Pontoise en
qualité de commissaire enquéteur.
Elle se tiendra 4 la disposition du public avec le dossier
denquéte publique et les registres permettant 4 chacun
de consigner ses éventeles cbservaions, los des qualre
permanences qu'elle assurera  'accueil de la mairie de Ville
dAvray - 13 rue de Saint-Cloud - 92410 e 3 (Avray

-lo lundi 14 Seurier 2022de 0h 3 42
samedi 19 février 2022 de sh 3
e 36130 3. 19h30
i Tonat 28 hwlor 2022 de w- a 17h30

L
du public lors de permanemes (eqepmmques Rendez-vous
devra étre pris via le site dédié au projet . hitp:/imonuments-

ti i net

dans les créneaux indiqués c-dessous
-le mercredi 16 février 2022 de 14h 3 16h
~le jeudi 24 février 2022 de 10h 3 12h
Dans le respect des mesures de distanciation sociale et des
consignes sanitaires liées a Iépidémie de Covid-19, le
pourra consulter le dossier d'enquéte, au sige de lenquéte a
Tadresse indiquée précédemment
Dans les mémes conditions, le dossier sera également
consutable a partir d'une bome informatique

Enquetes-publiques-2022/VILLE D'AVRAY.
Le rapport et les conclusions du commissaire enquéteur seront
tenus a disposition du public, a réception et pendant un an a
compler de'ls ddure de fenquéte,  la préfecture des Hauts
de-Seine et au siége de I'enquéte ou pourront étre consultés
s taprtoo ghih préfecture des Hauts-de-Seine, a
Tadresse ci-dessus indiquée
Le projet de constiuction d'un déversoir de sécurité dans le
cadre des travaux de sécurisation des barages des étangs de
Ville d’Avray fera fobjet d'une dédlaration d'utité publique, au
bénéfice de IEtat (Ministre de la Culture), prise par arrété du
préfet des Hauts-de-Seine, ou d'une décision de refus
Le projet fera également ['objet dun arété de cessibilité
pris par le préfet des Hauts-de-Seine, au bénéfice de I'Etat
Ministre de la cmmre) ou dune décision de refus

Des
aladresse elcclron:que suivante
Centre des Monument Nationaux
» 8 &
Les personnes intéressées autres que le propriétaire,
Tusufrutier, les fermiers, les locataires, ceux qui ont des droits
demphytéose, d'habitation ou dusage et ceux qui peuvent
réclamer des servitudes S()ﬂl tenues de se faire connaitre &
Texpropriant dans un délai dun mois, a défaut de quoi elles
seront, en vertu des dispositions des articles L 3111 L 311-
du code de l'expropriation pour cause dufilté publique,
déchues de tous droits 4 findemnité:

©

Le préfet
EP 22003/ contact@publilegal fr

annonces judiciaires & légal

sudest

REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE INTERCOMMUNAL
DE GRAND PARIS SUD EST AVENIR
AVIS DENQUETE PUBLIQUE

srand Pasis Sud Est Avenir a pre

Par armété n*AP2022-001 en date d

al do P

au projet du Riglemes

public du hundi 14
ement public o

ver elative

e enquéte publiq

erritoire
Howior s mard 15 mars 2022
C Est Avenir ppww.mdutwmvm

Mercrect 09430- 120

ville, Rue Paul Doumer (

Un poste informatique sera également mis & dispostion du public afin de perm onsutation du dossier d'enquéte publique aux lieux
susmentionnés
onsulte le ses observations, propositions et contre-proposti
-gpsea.enquetepublique.net
mobiles, cotés, paraphés el cuverts par la commissaire-enquétrios tenus dans les 16 mairies

acame la

publc aux e
20

a
février 10h a
Lundi 14 février 2022 de 14h
Limeil-Brévannes : Mardi 22 février
o do Boisy-Sant-Léger Mardi 2216

fe Santeny : Mercred: 2 mars 2022 de
Vil lercrodi 2 mars.
e du Plessis-Trévise : Vendr

aio & Alfortre Nardh 13 s 053 & 1905 17his

publique, décider s

- gpseaGenquetepublique.net

202 do 1om 120 (Focs
wior 2022 e 14h & 1607 5o

s o
Mllmnmdewﬁlﬂhx
1 mars 2022 de 1 ‘Y4n'a 1601

ur le projet do Rég
somblée

Local de Publ

atho
lva

nue Wiadim
ekl i ntre Technijue

on ur (approbition dy RLP | poura, au
o approbation

1 des conclusians

La ligne de référence est de 40 signes en corps minimal de 6 points didot.
Le calibrage de fannonce est établi de filet & filet
Les départements habilités sont 75, 78, 91, 92, 93, 94, 95 et 69.
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18 #/ ENTREPRISES

Prix de I'électricité : les syndicats
d’EDF envisagent un recours juridique

ENERGIE Les syndicats de I'énergie envisagent de contester sur
le plan juridique la décision du gouvernement de mettre a
contribution EDF pour contenir la hausse de la facture délectri-
cité des Francais a 4 %. L'intersyndicale a annoncé jeudi son
intention de déposer « un recours contre les textes augmentant le
plafond d'électricité nucléaire bon marché vendue par EDF a ses

concurrents de 20 TWh supplémentaires ». La mesure nayant

RESTAURATION

Lenseigne américaine
a vu ses ventes bien
progresser en 2021,

de 8 % sur deux ans.

equellejuridi
uon scra saisie. L’ mersyndlcalc va également contester devant
le Conseil d'Etat la délibération de la Commission de régulation
deI'énergie (CRE) exabllssantque sans les mesures de I'Etat, le
tarif ré I icité aurait édedd,5 %.

Elle mise sur son
programme de fidélité
et ses classiques pour
entretenir 'appétit

L'agroalimentaire promet d’aider des consommateurs.
aamorcer le recyclage du polystyrene

Y 8 polysty Clotilde Briard
ENVIRONNEMENT Le consortium PS25 fédérant des indus- W @ClotildeBriard

triels de l'agroalimentaire comme Lactalis et Yoplait, créé pour
chercher des solutions de recyclage du polystyréne, s'estengagé
par communiqué a « participer au financement de I'amorgage
d'une filiére frangaise de recyclage » de cette résine réguliére- McDonald's pouvait l'attendre,
ment dé ée comme Elle sert a I'enseig) éricai doitpas
fabriquer les pots de yaourt et certaines barquettes. Pour les seulementau Covid et a ses
100.000 tonnes de polystyréne mis sur le marché francais par variants. Les effets des pénuries
an, lasolution pourrait étre un recyclage chimique par pyrolyse. de main-d'ceuvre, qui ont mené
ades hausses de salaires aux Etats-
Unis, et l'augmentation des colits
des matiéres premiéres ont
largement pesé

AERIEN Soixante-neuf ans aprés sa nationalisation, Air India Le chiffre d'affaires du dernier
est officiellement revenu jeudi dans le giron de son fondateur trimestre sest, certes, accru de 13 %,
privé, le groupe indien Tata. Le conglomérat familial avait rem- pone par une augmemauon des
porté 'appel d'offres lancé par le gouvernement indien en 2021 prix de: d: pays dori-

Si la fin de 2021 et le début de 2022
n'ont pas été aussi sereins que

Air India revient au groupe Tata

- Tribunal Administratif de Melun

Vendredi 28 etsamedi 29 janvier 2022 Les Echos

McDonald’s confronté a des hausses
de salaires et de matieres premieres

La chaine, qul p

afin de se débarrasser de la compagnie aérienne, toujours défi- gineet parde «solides performances
citaire. Au terme de cet accord de privatisation, le groupe Tata opérationnelles ». Avec aussi un
s'estengagéa renflouer AirIndia, quia coiité aux contribuables contexte douverture des établisse-
mdlcns plus del5 mllllm’ds de dollars depuis 2009. Malgré ses ments plus favorable que fin de

ore 50 % du traficinter- 2020 dans des pays comme la
national au dép:m deI'Inde, avec une flotte de 120 avions. France, le Royaume-Uni, I'ltalie et

annonces judiciaires & légales

@ sudest

REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE INTERCOMMUNAL
DE GRAND PARIS SUD EST AVENIR
AVIS DENQUETE PUBLIQUE
Par aréte nAP2022-001 on dato du 14 anvier 2022. e Tertore Grand Paris Sud Est Averi a prescrt fouverture oun enquéte publique reltive
au projet du Réglement Local de Publicits Intercommunal (RLP) sut son territoite.

Le dossler denquéto publique sera mis 41 dispostion d pubic du hundi 14 février au mandi 15 mars 2022 inclus
rersion informaique su les stes infenet de [élablssement public teritorial Grand Paris Sud Est Avenir [ —— des

du

ainsi que sur e site do publ

lpigpsea

En version papier au siége de GPSEA - Directon des Af des Assemblées -14 rue Le Cortusier, 54000
Crétef. du fundi au vendrod do 9h a 12h et do 14h a 17h et au sen des 16 mairies du ter
o Aortile: Cento Techniqus muniipa - senice ubariame, 3 e du Capitains Alied Dreylus (34140)
Lund ay ianchod 09n00.12000 90,1713
o Boissy-Saint-Léger - Hatel d culevard Léon Révilln (94470) : Lundi au versied! 08430-12h00/ 1373017430

© BomnaubsurMame Canre ma 308 sl - Sarweswbaniane, o o [utet (4350,
arct mer
° C}w'mcwwe; e

X 00,/ 13h30- 17700, au publc  Vendhed 09h00- 12600/
o¥ara - ol do vilo 14avenun ¢ mMavch\ Leclore (3430)
Lundh au vendreds 0900- 1200/ 14h00-17F

13h30- 16030

I'Allemagne. Le bénéfice net par
action, en revanche, a été en des-
sous des attentes du marché.

Sur l'ensemble de 2021, les ventes
globales, franchisésinclus, ontaug-
menté de21 % par rapport alannée
si particuliére de 2020, a 112,5 mil-
liards de dollars. Le chiffre daffai-
res consolidé du groupe atteint,
pour sa part, 232 milliards (+21 %).
Sur deux ans, en il

40.000

Lerésultat opérationnel annuela
progressé, quanta lui, presque
deux fois plus vite que le chiffre
daffaires, 2 10,36 milliards (+41 %).
Tandis que le bénéfice net aug-
mente de 59 %, a 7,54 milliards.

Parmi les succés affichés par
Tenseigne, a coté des offres a base de
poulet qui sont visiblement plébisci-
tées par les clients, Iigurek'no\lvea\l

saccroitde8 %.

Les marchés britannique et

Tgénére

vise quelque 1.400 restaurants
es dans le mondc en 2022. Photo Robyn Beck/AFP

ment attentifs au bon rapport quali-
té-prix » remarque le patron. Aprés
deux ans de pandémie, il s'agit aussi
desecentrer plusquejamaissurdes
produitsbienconnusd'un publicen
quéte de repéres et de réconfort.

Juste équilibre

Lenseigne s'attend a devoir faire
face a une poursuite de la hausse
des codts, des ingrédients aux

une, /mqwnanon de plus de10% sup-
plémentaires », se félicite le PDG,
Chris i. 1l contribue

se
Hors de son périmétre domestique,
les marchés britannique et cana-
dien ont toujours été forts, méme
au ceeur de la pandémie, portés par
de moindres restrictions. « La
France et I'Allemagne se situent
encore dans un registre de récupéra-
tion »,commenteledirecteur finan-
cier du groupe, Kevin Ozan.

aussia donner un sérieux coup de
pouce aux ventes en lignes.

Autre axe dattaque, en paralléle
des hausses de prix qui ont atteint
quelque 6 % outre-Atlantique : le
bon usage des promotions. « Il ne
faut pas faire des discounts fous mais
les cibler. En période d'inflation, les
consommateurs sont particuliére-

Apres avoir atteint
3,5% a4 % aux Etats-Unis en 2021,
elle devrait au minimum doubler
cette année dans le pays mais étre
moinsfortealinternational. Lebon
ajustement entre la répercussion
de ces augmentations et ce qui est
acceptable par les consommateurs
va étre un enjeu phare de l'année.
La chaine, qui compte environ
40.000 établissements, vise quel-
que 1.400 restaurants supplémen-
taires dans lemonde en 2022 m

Charcuterie :I'interdiction
des nitrites s’éloigne

prendre une decnslon La proposi-
e sera examinée
enplénierele3février. Legouverne-
ment pourrait prendre un décret
sur la question des nitrites une fois
le nouvel avis de I'Anses connu.

La FICT, qui réunit les entrepri-
ses de charcuterie traiteur, se dit
«trés satisfaite » de la réécriture de

la proposition de loi de Richard
Ramos. « Elle représentait une
menace pourla filiére de la charcute-
rie frangaise et la sécurité sanitaire
des consommateurs, car les nitrites

gene. De guerre lasse, la FICT, qui
fédere les industries de la charcute-
rie, a attaqué I'an dernier Yuka en
justice pour « actes dedénigrement ».
Le Tribunal decommerce de Parisa
donné raison en juin 2021 aux fabri-
cants de saucisses et de jambons.
Yuka a été condamné a verser
20.000 euros de dommages et inté-
réts pour « dénigrement » ainsi que
« pour pratiques commerciales
déloyales trompeuses ». La société
devra également payer10.000 euros
autitre des frais davocats.

avérés. La commission économique
nationale a reconnu

94046 Créted cedax
Par voio loc
La commissare-en
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niest pas pour tout de suite. La pro-
position de loi du député Richard
Ramos, éluMoDem du Loiret, a été
profondément remanice. Si bien
que l'interdiction ne semble plus a
Tordre dujour.

Le 26 janvier, lacommission éco-
nomique de 'Assemblée nationale
avotéa l'unanimité le texte entiére-
mentréécrita lalueur des amende-
ments du gouvernement. Cels
définit les modalités d'utili

I'approbation du RLF. If pourra, au v

= GPSEA
do Tonaublo publuo. décidor 1y a ieu § apparter cos MoGTicalons i picjot an o G0 Cato approbalon

dcs nitrites mais ne parle plus
i ce qui étaitTobjetini-

La ligne de référence est de 40 signes en corps minimal de 6 points didot.
Le calibrage de l'annonce est établi de filet a filet.
Les départements habilités sont 75, 78, 91, 92, 93, 94, 95 et 69.

tial de la proposition de Richard
Ramos. Lenouveautexte préconise
en outre dattendre I'avis de I'Anses
(Agence nationale de sécurité sani-
taire des aliments) en juin avant de

que les risques brandis par Richard
Ramos et quelques lanceurs dalerte
ne sont pas partagés par l'immense
communauté scientifique mon-
diale »,commente la FICT.

Utilisés dans 90 % des charcute-
ries élaborées en France comme
conservateurs, esnitrites sontrégu-
lierement attaqués par diverses

isati lont F¢ la

Les nitrites sont
réguliérement
attaqués par diverses
organisations, dont
Foodwatch et la Ligue
contre le cancer.

Laffaire ne s'est pas arrétée la.
= : N

Ligue contre le cancer et I'appli de
notation des aliments Yuka. Toutes
trois pointent un risque cancéri-

90

DE LA CHARCUTERIE
élaborée en France utilisent
des nitrites comme
conservateurs.

égalementattaqué Yukaun peuplus
tard. Le fabricant corrézien de sau-
cisson Le Montde la Coste, qui
s'inquiétait de voir I'impact de la
polémique sur ses ventes et arguait
de « respecter scrupuleusement la
réglementation en vigueur » Comme
ABC, producteur de jambon cuit.
Toutes deux ont gagné leur proces
contre Yuka, la premiére devant le
tribunal de commerce de Brive, la
deuxieme devant le tribunal d'Aix-
en-Provence. Yukaa fait appel. m
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AFFICHE AVIS

@ sudest AvIS
D’ENQUETE
PUBLIQUE

PROJET DU REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE
INTERCOMMUNAL (RLPi)
DE GRAND PARIS SUD EST AVENIR

Le Président de Grand Paris Sud Est Avenir informe qu’une enquéte publique relative a
I'’élaboration du Reéglement Local de Publicité Intercommunal du territoire de Grand Paris
Sud Est Avenir sera ouverte sur les 16 communes du territoire pour une durée de 30 jours
consécutifs du :

Lundi 14 février au mardi 15 mars 2022 inclus

Les principaux objectifs du projet du Réglement Local de Publicité Intercommunal sont les
suivants :

- Assurer un traitement cohérent de la publicité extérieure a I’échelle du territoire ;

- Préserver |'attractivité économique et commerciale de 'ensemble du territoire tout en
respectant le cadre de vie, le paysage urbain et péri-urbain des communes ;

- Maitriser le développement des dispositifs publicitaires sur les entrées de ville, les zones
d’activités commerciales et les principaux axes traversant le territoire en assurant une
harmonisation des régles.

- Préserver les espaces a protéger pour des raisons paysageres, patrimoniales, remarquables
etc

- Intégrer les exigences environnementales de la loi de Grenelle Il

Afin de conduire cette enquéte, le vice-président du Tribunal de Melun a désigné une
commissaire enquétrice, Marie-Francoise BLANCHET.

Le siege de I'enquéte publique est fixé a la Direction des Affaires Juridiques des Assemblées
et du Patrimoine de I'établissement public territorial GPSEA, 14 rue Le Corbusier, 94000
Créteil.
Le dossier d’enquéte publique sera mis a la disposition du public :
- En version informatique sur les sites internet de I'établissement public territorial GPSEA
(www.sudestavenir.fr), des 16 communes du Territoire (www.alfortville.fr, www.ville-
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bonneuil.fr, www.ville-boissy.fr, www.chennevieres.com, www.ville-creteil fr,
www.lagueueenbrie.fr, www.leplessistrevise.fr, www.limeil-brevannes.fr, www.ville-mandres-
les-roses.fr, www.marollesenbrie.fr, www.mairie-noiseau.fr; www.ormesson.fr, www.perigny-
sur-yerres.fr, www.mairie-santeny.fr, www.ville-sucy.fr et www.villecresnes.fr)ainsi que sur le
site de publications administratives : http://rlpi-gpsea.enquetepubligue.net

- Enversion papier au siege deGPSEA, Direction des Affaires Juridiques des Assemblées et du
Patrimoine - 14 rue Le Corbusier, 94000 Créteil, du lundi au vendredi de 9h a 12h et de 14h a
17h et au sein des 16 mairies du territoire :

o Alfortville : Centre Technique municipal - service urbanisme, 3 rue du Capitaine
Alfred Dreyfus (94140) : Lundi au vendredi 09h00-12h00 / 13h30-17h30

o Boissy-Saint-Léger : Hotel de ville, 7 Boulevard Léon Révillon (94470) : Lundi au
vendredi 08h30-12h00 /13h30-17h30

o Bonneuil-sur-Marne : Centre Technique Municipal - Service urbanisme,3 route de
I’'Ouest (94380) : Lundi mardi mercredi 09h00-12h00 / 13h30-17h00 ; jeudi fermé au
public ; Vendredi 09h00-12h00 / 13h30-16h30

o Chenneviéres-sur-Marne : Hotel de ville, 14 avenue du Maréchal Leclerc (94430) :
Lundi au vendredi 09h00-12h00 / 14h00-17h00 ; Jeudi apres-midi fermé

o Créteil : Hotel de ville,Place Salvador Allende (94000) : Lundi, mercredi, jeudi et
vendredi 9h00-17h00 (apres-midis sur rdv) ; Mardi 9h00-12h30

o LaQueue-en-Brie : Centre Technique Municipal, Service urbanisme - 12/14 route de
Brie (94510) : Lundi 13h30 — 17h30 ; Mardi au jeudi 8h30 — 12h00 / 13h30- 17h30 ;
Vendredi 8h30 — 12h00 / 13h30 - 17h00

o Le Plessis-Trévise : Hotel de ville, 36 avenue Ardouin (94420) : Lundi au vendredi
8h30—12h et 13h30 — 17h30 ; Samedi 8h30 — 12h

o Limeil-Brévannes : Hotel de ville, Place Charles de Gaulle (94450) : Lundi au vendredi
08h30-12h / 13h30-17h30 ; Samedi 08h30-12h00

o Mandres-les-Roses : Hotel de ville, 4 rue du Général Leclerc (94520) : Lundi et
mercredi 8h45-12h00 ; Mardi, jeudi et vendredi 8h45-12h00 / 14h00 — 17h30

o Marolles-en-Brie : Hotel de ville, Place Charles de Gaulle (94440) : Lundi 9h00 - 12h00
/ 13h30 - 19h15 ; Mardi, mercredi et jeudi 9h00 - 12h00 / 13h30 - 18h00 ;

o Vendredi 09h00 - 12h00 ; Samedi 09h00 - 12h00

o Noiseau : Hotel de Ville, 2 rue Pierre Viénot (94880) : Lundi 14h00-17h30 ; Mardi,
Mercredi, Jeudi et Vendredi : 9h00-12h30 /14h00-17h30 ; Samedi 9h00-12h30 (fermé
les 26/02 et 05/03)

o Ormesson-sur-Marne : Hotel de ville, 10 avenue Wladimir d’Ormesson (94490) :
Lundi 08h30-12h00/13h30-18h00 ; Mardi 08h30-12h00/13h30-19h00 ; Mercredi
08h30-12h00/13h30-18h00 ; Jeudi 08h30-18h00 ; Vendredi 08h30-12h30/13h30-
18h00 ; Samedi 08h30-12h30

o Périgny-sur-Yerres : Hotel de ville, Rue Paul Doumer (94520) : Lundi, mardi, jeudi et
vendredi 8h15-12h30 / 13h30-17h30 ; Mercredi 8h-12h30

o Santeny : Espace Services Citoyens, 1 rue de la Fontaine (94440) : Lundi au vendredi
8h30—-12h00 / 13h30 - 17h30 ; Samedi : 8h30-12h00

o Sucy-en-Brie : Hotel de ville — service urbanisme, 2 avenue Georges Pompidou
(94370) : Lundi au vendredi 8h30-12h00 / 13h30-17h30
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o Villecresnes : Hotel de ville, 68 rue du Lieutenant Dagorno (94440) : Lundi au jeudi de
8h30-12h00/ 13h30-17h30 ; Vendredi 8h30-12h00 / 13h30-17h00 ; Samedi de 8h30-
12h00

Un poste informatique sera également mis a disposition du public afin de permettre la consultation
du dossier d’enquéte publique aux lieux susmentionnés.

Pendant la durée de I'enquéte, le public pourra consulter le dossier et consigner ses observations,
propositions et contre-propositions :

- Sur le registre dématérialisé : http://rlpi-gpsea.enquetepublique.net

- Sur les registres papiers a feuillets non mobiles, cotés, paraphés et ouverts par la commissaire-
enquétrice tenus dans les 16 mairies et au siege de GPSEA.

- Par correspondance a l'attention de Madame la commissaire- enquétrice - Enquéte sur le
projet de Reglement Local de Publicité Intercommunale — Grand Paris Sud Est Avenir, Direction
des Affaires Juridiques des Assemblées et du Patrimoine, 14 rue Le Corbusier, 94046 Créteil

cedex

- Parvoie électronique a I'adresse suivante : rlpi-gpsea@enquetepubligue.net

La commissaire-enquétrice se tiendra a la disposition du public aux lieux et heures fixés ci-

dessous :

Mairie de Créteil
(Place Salvador Allende
94000 Créteil)

o Lundi 14 février

o de10h a12h

Mairie de Limeil-Brévannes
(Place Charles de Gaulle 94450)

o Mardi 22 février
o de 10h a 12h

Mairie de Santeny

(Espace Services Citoyens —
1 rue de la Fontaine 94440)
o Mercredi 2 mars

o de 10h a 12h

Mairie du Plessis-Trévise (36

avenue Ardouin 94420)

o Vendredi 11 mars de 10h a
12h

Mairie de Sucy-en-Brie (2 avenue
Georges Pompidou 94370)

o Lundi 14 février

o de 14h a 16h

Mairie de Boissy-Saint-Léger (7

Boulevard Léon Révillon 94470)

o Mardi 22 février de 14h a
16h

Mairie de Villecresnes (68
rue du Lieutenant Dagorno
94440)

o Mercredi 2 mars

de 14h a 16h

Mairie d’Ormesson-sur-Marne
(10 avenue Wladimir d’Ormesson
94490)

Vendredi 11 mars de 14h a
16h

Mairie d’Alfortville

(service urbanisme-Centre
Technique Municipal - 3 rue du
Capitaine Alfred Dreyfus 94140)
Mardi 15 mars

de 15h a17h

Dans un délai de trente jours suivant la cloture de lI'enquéte publique, la commissaire-enquétrice
adressera un rapport et ses conclusions motivées au Président de |'établissement public territorial
GPSEA. Ces documents seront diffusés sur les sites internet mentionnés ci-dessus, pour y étre tenue
a la disposition du public pendant un an a compter de la cl6ture de I'enquéte.

Au terme de l'enquéte, le conseil de territoire de GPSEA se prononcera par délibération sur
I'approbation du RLPi. Il pourra, au vu des conclusions de I'enquéte publique, décider s'il y a lieu
d'apporter des modifications au projet en vue de cette approbation.

Ne pas recouvrir avant le 16 mars 2022
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4 - CERTIFICAT D’AFFICHAGE
@sudest

Créteil, 11 avril 2022

Secrétariat Général

Direction Relations et Appui aux Territoires
Affaire suivie par Florie-Anne PELLERIN
0141943201

fapellerin@gpsea.fr

Objet : Elaboration du Réglement Local de publicité Intercommunal

Je soussigné, Katia DUTTWEILER, Directrice Relations et Appui aux Territoires de I'Etablissement Public
Territorial Grand Paris Sud Est Avenir,

CERTIFIE QUE

L'arrété n°AP2022-001 en date du 14 janvier 2022, prescrivant I'enquéte publique relative 2
I'élaboration du Reglement Local de Publicité intercommunales, a fait I'objet des mesures de publicité
suivantes :

Publiée le 25 février 2022 sur le recueil des actes administratifs ;
Publiée dans les journaux :

o« Le Parisien » le 28 janvier et le 15 février 2022,

o« Les Echos » le 28 janvier et le 15 février 2022 ;
Affichée a partir du 14 janvier 2022, pour une durée d’un mois, au siége du Grand Paris Sud
Est Avenir, 14 rue Le Corbusier 94000 Créteil ;
Affichée entre le 17 et le 28 janvier 2022, pour une durée d’un mois, dans les 16 communes
du Territoire de Grand Paris Sud Est Avenir.

CE CERTIFICAT EST DELIVRE POUR SERVIR ET FAIRE VALOIR CE QUE DE DROIT.

Pour le Président et par délégation,

Directrice Relations et Appui aux
Territoires

/
\‘ : "@
O — /- s
Katia DUTTWEILER
Europarc, 14 rue Le Corbusier Alfortville » Boissy-Saint-Léger » Bonneuil-sur-Marne » Chenneviéres-sur-Marne » Créteil s La Queue-en-Brie »
94046 Créteil Cedex Le Plessis-Trévise » Limeil-Brévannes « Mandres-les-Roses * Marolles-en-Brie * Noiseau * Ormesson-sur-Marne
01 41 94 30 00 - www.sudestavenir.fr Périgny-sur-Yerres » Santeny s Sucy-en-Brie * Villecresnes
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